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OZET

SAMSUN ILINDE SUS BITKILERI YETISTIRICILERININ SOSYOEKONOMIK
OZELLIKLERI, SORUNLARI VE COZUM ONERILERI

Nezahat BAYKAN SARIOGLU
Ondokuz May1s Universitesi
Lisansiistli Egitim Enstitiisii

Tarim Ekonomisi Anabilim Dali
Yiiksek Lisans, Nisan/2021

Danisman: Prof. Dr. ismet BOZ

Bu tez; Samsun ilinde siis bitkileri yetistiriciligi yapan isletmelerin sorunlarini
ortaya koymak ve bu sorunlara uygun ¢6ziim Onerileri bulmak amaciyla yapilmistir.
Arastirmanin materyalini, tam sayim yontemine gore siis bitkileri iiretim ve
pazarlamasi yapan ve sadece pazarlama yapan isletmelerle Samsun iline bagh 6
ilcede bulunan 55 isletme ile yiiz yiize goriisiilerek anket ¢aligmasi ile elde edilen
veriler olusturulmustur. Veriler Ekim-Kasim 2020 déneminde toplanmuistir.
Arastirmada veri analizinde secilen yontemler arastirma amaglar1 dogrultusunda
belirlenmistir. Bu amagla tiretim ve pazarlama yapan isletmeler ile sadece pazarlama
yapan isletmeler arasinda sosyoekonomik 6zellikleri ve isletme 6zellikleri arasinda
herhangi bir farklilik olup olmadig1 Fisher testi ve Ki-Kare testi ile kontrol edilmistir.
Arastirma bulgularina gore, siis bitkileri sektoriinde faaliyet gdsteren katilimeilarin
ortalama yas1 %42.6, isletme yas1 ortalamasi 14.5°tir. Isletmeler %92.7 oraninda
sahis isletmesidir. Isletmelerin agirlikli olarak faaliyet gosterme durumu %69.1 ig
mekan, %50.9 dis mekan, %50.9 kesme cicektir. Isletmelerin siis bitkileri sektoriinde
karsilastiklar1 sorunlar %67.3 isgiicii temini sorunu, %45.5 enerji sorunudur. En
Oonemli pazarlama problemi besli Likert dlgegine gore Slgiilen ve ortalamasi 4.45
olarak bulunan iiretim maliyetinin fazla olmasidir. Isletmeciler sektore iliskin giiclii
ve zayif yonleri, firsatlari, tehditleri sdyleyerek mevcut durumun ortaya konulmasi
ve stratejiler gelistirilmesine olanak saglanmasi agisindan SWOT Analizi Ydntemi
ile analiz edilmistir. Arastirmada uygulanan Fisher ve Ki-Kare testi sonuglarina gére
iretim ve pazarlama yapan isletmelerle sadece pazarlama yapan isletmeler arasinda
sosyoekonomik agidan herhangi bir farklilik goriilmemistir fakat isletme 6zellikleri
olarak bakildiginda arazi varligi, isletmelerin agirlikli olarak faaliyet gosterme
durumu, kullanilan alan bilgileri farklilik gostermektedir.

Anahtar Sozciikler: Samsun, Siis Bitkileri Isletmeleri, Isletmelerin Sorunlar,
Oneriler



ABSTRACT

SOCIOECONOMIC CHARACTERISTICS, PROBLEMS AND SOLUTION
RECOMMENDATIONS OF ORNAMENTAL PLANTS CULTIVATION IN
SAMSUN
Nezahat BAYKAN SARIOGLU
Ondokuz Mayis University
Institute of Graduate Studies
Department of Agricultural Economics
Master, April/2021
Supervisor: Prof. Dr. ismet BOZ

This thesis was carried out in order to reveal the problems of the enterprises
that grow ornamental plants in Samsun and to find suitable solutions for these
problems. The material of the research consisted of information provided by face-to-
face interviews conducted with a sample of 55 enterprises that produce and market
ornamental plants in 6 districts of Samsun province. Data were collected in the
period of October-November 2020. The methods chosen in data analysis in the
research were determined in line with the research objectives. For this purpose, it
was checked by Fisher test and the Chi-square test whether there is any difference
between the socioeconomic characteristics and business characteristics between the
companies engaged in production and marketing and those that only do marketing.
According to the research findings, the average age of the participants operating in
the ornamental plants sector is 42.6% and the average age of the enterprise is 14.5%.
Businesses are 92.7% sole proprietorships. Predominantly operating status of
businesses is 69.1% indoor, 50.9% outdoor, 50.9% cut flower. The problems faced
by the enterprises in the ornamental plants sector are 67.3% labor supply problem
and 45.5% energy problem. The most important marketing problem was the high
production costs with a mean of 4.45, measured in a five-point Likert scale. The
operators were analyzed with the SWOT Analysis Method in order to reveal the
current situation and develop strategies by stating the strengths and weaknesses,
opportunities and threats related to the sector. According to the results of the Fisher
and Chi-Square test applied in the research, no socioeconomic difference was
observed between the companies engaged in production and marketing, and those
engaged in marketing only, but when it is considered as business characteristics, the
land presence, the predominantly operating status of the enterprises, and the field
information used differ.

Keywords: Samsun, Ornamental Plants, Business Problems, Suggestions
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1.GIRIS

Gegmisten giliniimiize insan ihtiyaclar1 zamanla degismistir. En temel ihtiyaclar
gida, giyim, barinma gibi ihtiyaglarken artan niifus sonucu kirsal alanlarin azalmasi ve
kentsel alanlarin ¢ogalmasiyla birim alana diisen bina sayisinda niifusla birlikte artis
gostermistir. Bu durum zamanla yesil alanlarin azalmasina ve beton yiginlarinin
cogalmasina neden olmustur. Ge¢miste insanlar yesili doya doya gorebiliyorken artik
tek goziiken seyin bina yiginlar1 olmasi kirsal hayata alismis insanlar i¢in alisilmasi
gii¢ bir durum olusturmaktadir. Béylece siis bitkileri sektorii temel ihtiyaglar grubunda
yer almasa da insanlarin psikolojisi, sagligi gibi bircok agidan Onemli hale
gelmektedir.

Artan niifus ve kentlesme ile birlikte 6zellikle geride biraktigimiz yiizyilin son
ceyreginde dogaya duyulan bu 6zlem daha da artmistir. Dogal kaynaklarin hizla
tikkeniyor olmasinin da etkisiyle yesil alan kavrami modern yasama mekanlarinin en
vazgecilmez unsuru haline gelmistir. Yesile olan bakis agisinin bu denli degismesi ve
ivme kazanmasi yesil alanlarin temel 6gesi siis bitkilerinin dneminin artmasina neden
olmustur. Boylece “siis bitkileri” yalniz 6zel giinlerde ve 6zel alanlarda kullanilan
materyaller olmaktan siyrilmis tipkr giinliik yasamimizda kullandigimiz diger birgok
yasam araci gibi kendine bir sektdr olusturma yolunda biiytik ilerlemeler kaydetmistir

(Onay, 2008).

Aslinda diinyanin bazi iilkelerinde ve Tiirkiye’de, bitkisel liretimler arasinda
“stis bitkileri” onemli bir sektor olarak yer almaktadir. Pek ¢ok iilkede ekonomiye
katki saglayan etkili bir sektor olarak da kabul edilmektedir. Gelismis tilkeler yaninda
gelismekte olan bazi Afrika, Asya ve Giiney Amerika iilkeleri, uygun ekoloji ve ucuz
is gilicii olanaklarimi siis bitkileri liretiminde kullanarak 6nemli 6l¢iide ihracat geliri
elde etmektedirler. Bazi iilkelerde siis bitkileri, 6zellikle kesme cicekler, geleneksel
ana ihrag iiriinleri arasina girmistir. Kolombiya, Israil, Kenya, Ekvator gibi iilkeler
bunlara 6rnek olarak verilebilir. Rabo Bank’in (Hollanda) tahminlerine gore Diinyada

stis bitkileri ticaret hacmi 50 milyar dolar civarindadir (Anonim, 2001).

Tiirkiye, matematiksel konumu, pazar llkelere yakinligi, bitki ortiisi ve iklim
cesitliligi, yeralt1 ve yerlstii kaynaklari, 6zel konumu ve geng niifusu vb. 6zellikleri ile
iretim ve pazarlama acisindan temel teskil eden degerlerler bakimindan bir¢ok

tilkeden avantajlidir(Giilgiin ve Yazici, 2016).
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Samsun ili Tiirkiye‘nin tarimsal potansiyeli en yliksek ovalarindan Bafra ve
Carsamba ovalara sahiptir. i1 iklim ve toprak kosullari acgisindan siis bitkileri
yetistiriciligine olduke¢a elveriglidir. Samsun ili, Tiirkiye‘de iiretilen siis bitkilerinin

%0,6°s1n1 olusturmaktadir (Anonim, 2009Db).

Samsun ili 1liman iklim kusagi olmasi sebebiyle birlikte Bafra ve Carsamba
ovalarina sahip olmasiyla yiiksek tarimsal potansiyele sahip bir il konumundadir. ilde
siis bitkileri yetistiriciligi olarak dis mekan siis bitkileri ve kesme ¢icek yetistiriciligi
lizerine yogunlasilmis olsada son zamanlarda yayginlasan kaktiis ve sukulent liretimi
ic mekan siis bitkileri yetistiriciliginide arttirmistir. Bafra, Atakum ve Tekkekdy
ilgelerinde dis mekan siis bitkileri yetistiriciligi fazlayken 19 Mayis, Terme ve Bafra
ilcelerinde de kesme c¢igek iiretimi fazladir. Kesme cicek iiretiminde en fazla paya

sahip giil kesme ¢icegidir.

Samsun ili denize kiyist olan ve liman imkani olan 6dnemli bir konuma sahiptir.
Siis bitkileri konusunda Ukrayna en biiyiik pazarimiz olmasi sebebiyle liman imkani

kullanilarak daha ucuz tasimacilik saglanarak maliyet daha az seviyeye diigmektedir.

Siis bitkileri tiretim miktar1 2020 yilinda bir 6nceki yila gére %3.5 oraninda
azaldi. Siis bitkileri liretimi i¢indeki paylar incelendiginde kesme ¢igekler %60.9, diger
stis bitkileri %39.1'lik bir paya sahiptir. Dis mekan siis bitkileri iiretimi bir 6nceki yila
gore %3.6 oraninda artarken, kesme cicek iiretimi %7.7, i¢c mekan siis bitkileri iiretimi

%6.2 oraninda azald: (TUIK, 2020)

Samsun i1, siis bitkileri konusunda 6nemli yetistirme kosullarina sahip olmasina
ragmen siis bitkileri tiretiminde azalmalar goériilmektedir. Bu durumun baglica sebebi
iretim ve pazarlama yapan isletmelerin iiretimden vazgegerek tirlin alip satmayi tercih

etmesidir.

1.1. Arastirmani Onemi

Ulkemizde siis bitkileri sektdrii marjinal alanlarin degerlendirilmesi, istihdama
katki, aile isgiicli ile her yas grubunun isgiiclinden yararlanma, ekolojik avantajlari
yakalama, artan talebin karsilanmasi, ¢evre, kentlesme, ve dis ticaret agiginin
kapatilmasi agisindan Onemli bir faaliyet kolu olarak dikkat ¢ekmektedir (Temel,
2011).

Akdeniz, Ege ve Marmara Bolgelerinin yaninda Karadeniz bolgesi de iklim

ozellikleri bakimindan siis bitkileri iiretimi i¢in uygun ekolojiye sahip bir bdlgedir.
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Karadeniz Bolgesinde sahil kusagi ¢ok sicak ve ¢ok soguk olmayan nemli 1liman
iklime sahiptir. Kis aylarinda donlu giin sayist ¢ok disiiktiir. Karadeniz’in i¢
kesimlerindeki gecit bolgelerinde diisiik yagis ve Karadeniz’in etkisinde olan serin dag
(yvayla) iklimi goriilmektedir. Yalova ve civart bolgeyle iklim benzerlikleri
gostermektedir. Dolayisiyla, bu bolgelerde pek ¢ok siis bitkisi yetistirilebilir. Siis
bitkilerinin par¢alanmis arazileri en iyi degerlendiren, az yatirimla aile bireylerine is
imkan1 yaratan &zellikleri, Karadeniz Bolgesi icin ¢ok uygun &zelliklerdir. Iklim
olarak da siis bitkilerinin pek ¢ogu, serin, 1lik, nemli, yagish kosullarda yetisen
bitkilerdir. Bu iklim kosullar1 da Karadeniz Bolgesinde mevcuttur. Bununla birlikte
sulama, is giicii, ulasim ve pazar durumlari da 6nemlidir. Bu faktorlerin bulundugu
bolgelerde; kesme ¢igekler (karanfil, giil, kasimpati, frezya, glayol vb.) yetistirilebilir.
Salon ciceklerinden pek ¢ogu ve dis mekan park-bahge bitkilerinin ¢ogu bdlgemizde
yetisebilir. Ayrica ihra¢ edilen dogal ¢icek soganlarinin tiretimi de, Karadeniz bolgesi
icin uygundur. Karadeniz bolgesinde siis bitkileri iiretiminin en fazla yapildig il
Samsun’dur. Samsun ilinin iklim Ozellikleri ve topografik yapisi kesme ¢igek
yetistiriciligi i¢in uygundur. Samsun ili, iyi bir alternatif {irin olan kesme c¢icekgilik
liretimini arttirmay1 tasarlayan, kaliteli ¢igek lireten ve tiriiniin kalitesi ve siirekliliginin
Oonemini bilen bilingli ireticileri biinyesinde barindirmaktadir (Hekimoglu ve

Altindeger, 2019).

Samsun ili siis bitkileri sektorii agisindan énemli bir bdlgedir. Tklimi, topografik
yapist uygun olsada siis bitkisi sektoriinde faaliyet gésteren katilimcilarin yasadiklar
sorunlar1 ortaya koymak ve bu sorunlara c¢oziimler bulmak isletmeler i¢in katki
saglayacaktir. Ayrica ¢alisma icin Samsun il tarrm Miidiirliigi’niin hazirladiklar:
raporlar bulunsada Samsun ilindeki siis bitkileri yetistiricilerin sorunlarini ortaya

koyan tez caligmasina rastlanmamasi ¢aligmay1 6nemli kilmaktadir.

1.2. Arastirmanin Hipotezi

Siis bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin herhangi bir sorun
yasamadan kar elde ederek faaliyetlerini siirdiirmeleri son derece onemlidir. Siis
bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilar iiretim ve pazarlama yapan
katilimcilar ile sadece pazarlama yapilan katilimcilar olarak iki gruba ayrilmistir.
Uretim ve pazarlama yapan isletmelerin sadece pazarlama yapan isletmelere gore daha
bilin¢li ve tecriibeli olduklari, daha fazla kar elde ettikleri, isletme arazi miktarlarinin

daha yiiksek olup aile isgiicli kullanmalari, sektorde daha fazla sorunla karsilastiklar



gibi varsayimlar yapilmaktadir. Bu amagla arastirmanin hipotezleri asagidaki gibi

stralanmistir:

H1: Sadece iiretim ve pazarlama yapan ve sadece pazarlama yapan katilimcilarin

sosyoekonomik 6zellikleri arasinda fark vardir.

H2: Isletmelerin genel &zellikleri bakimindan sadece iiretim ve pazarlama yapan ve

sadece pazarlama yapan isletmeler arasinda farkliliklar vardir.
H3: Isletmeler genel anlamda pazarlama sorunu yasamaktadir.

H4: Samsun ilinde siis bitkileri yetistiriciliginin gelistirilme olanaklart SWOT analizi

ile ortaya konulmaktadir.

1.3. Arastirmanin Amaci

Siis bitkileri sektorii Samsun i¢in 6nemli bir ticari faaliyet alan1 olusturmaktadir.
Stis  bitkileri yetistiricisi bulundugu kadar pazarlamasini yapan isletmelerde
bulunmaktadir. Karadeniz bdlgesi olarak bakildiginda Samsun siis bitkileri
yetistiriciliginde ilk sirada yer aldigi i¢in sektorde faaliyet gosteren katilimcilarin
sektorli birakmamasi i¢in sorunlara yonelik ¢oziimler bulunacak ve énemli veriler,

fikirler saglayacaktir.

Tezin genel amaci Samsun ilinde siis bitkileri yetistiricilerinin sorunlarini
belirlemek ve bunlara uygun ¢6ziim Onerileri getirmektir. Daha &zel olarak tez

asagidaki amaglar gerceklestirmeyi amaglamaktadir:

1. Siis bitkileri yetistiricilerinin girdi temininde yasadiklar1 sorunlari belirlemek,
2. Siis bitkileri yetistiricilerinin iiretimde karsilagtiklart sorunlari belirlemek,

3. Siis bitkileri yetistiricilerinin pazarlamada yasadiklar1 sorunlar belirlemek,

4. Samsun ilinde siis bitkileri yetistiricilerinin gii¢lii yonleri, zayif yonleri, firsatlar1 ve

tehditlerini ortaya koymak,

5. Siis bitkileri sektoriiniin sorunlarinin ¢oziimii i¢in alinmasi gereken oOnlemleri

belirlemek.

1.4. Kavramsal Cerceve
1.4.1. Siis Bitkilerinin Tanimi ve Simiflandirilmasi
Siis bitkisi; c¢igekleri, yapraklari, meyveleri veya formu ile gorsel etkinlik

sergileyen veya bu 6zellikleri ile 6n plana ¢ikan bitkilere denilmektedir. Siis bitkileri



kullanim amaglarina gore; kesme ¢igek, ic mekan(saksili) siis bitkileri, dis
mekan(tasarim) siis bitkileri ve ¢igek soganlart olmak tizere dort gruba ayrilmaktadir

(Ay, 2009; Kazaz, 2012).

a) Kesme cicek: Soganli, yumrulu, rizomlu kesme ¢igekler, celikle, as1 ile veya doku
kiiltiirii ile ¢ogaltilan kesme cicekler ve tohumdan yetistirilen kesme ¢igekler olmak
tizere 3 grup kesme ¢icek tiirli vardir. Bitkilerden kesilerek ¢icek kismi buket veya

diizenleme yapmak amaciyla kullanilan daha ¢ok 6zel gilinlerde tercih edilen ¢igek
dalidir.

Siis bitkilerinin ticari olarak degeri, 1985 yilinda Antalya’dan ilk kesme c¢icek
ihracat1 gerceklestikten sonra giderek artmistir. Tirkiye’de ihracata yonelik olarak
iiretilen baslica kesme ¢igek karanfildir. Hollanda, Ingiltere ve Almanya Tiirkiye’den
kesme ¢igek ihracati yapan iilkelerin basinda gelmektedir. Tiirkiye ayrica Rusya,
Ukrayna, Romanya, Tiirkmenistan, Azerbaycan ve Irak gibi iilkelere ihracat
yapmaktadir. Ulkemizde bol 151k altinda yetistirilen ¢igeklerimizin kaliteli ve dayanikli
olmasi nedeniyle {ilkemiz cicegine olan talep giderek artmakta, diger iilkelerin
ciceklerine gore tercih edilmektedir. ayrica fuar ve benzeri etkinliklerle tanitimin

yapilmasi sonucunda dis pazarlarimiz giderek genislemektedir (Celikel, 2015).

b) I¢ Mekan Siis Bitkileri: I¢ mekan (saksili - salon) siis bitkileri; evlerde, biirolarda ve
salonlarda i¢ dekorasyonda yesil bir mekan olusturmak i¢in kullanilan bitkilerdir;
cicekli i¢c mekan (saksili) siis bitkileri, yaprak giizelligi olan i¢ mekan (saksil) siis

bitkileri, kaktiisler olmak iizere yapay olarak 3 gruba ayrilabilirler (Anonim, 2001).

Ic mekan siis bitkileri farkli saksi, kap veya kasalarda yetistirilmeye uygun
dekoratif yapraga, cicege ve ya govdeye sahip olan bitkilerdir. Insanlar kentsel
yasamda ¢ogunlukla kapali ortamlarda vakit gecirmektedir. Son zamanlarda Diinya’y1
saran Covid-19 pandemisi de gbz Oniinde bulunduruldugunda; insanlarin sosyal
yasamlarinin kapali alanlarla kisitlandigi ve ev yasaminin giivenilir hale geldigi
goriilmektedir. Ancak kapali alanlarda vakit gegirmek bireyleri psikolojik olarak
olumsuz etkileyebilmektedir. I¢ mekan siis bitkilerinin insanlarin doga 6zlemini ve
dogayla bag kurdugu canli varliklar olmasindan dolayr insan sagligina ve

performansina dogrudan etkilidir (Yazici, 2020).

I¢c mekan siis bitkileri {iretim alan1 Akdeniz Bolgesi, Ege Bolgesi ve Marmara

Bolgesinde yogunlasmistir. 2013-2015 yillar1 arasinda i¢ mekan bitkileri iiretim



alaninda % 32,6’lik bir artis s6z konusudur. Uretilen siis bitkisi miktar1 %13 artmistir.
2015 yilinda i¢ mekan bitkilerinin toplam iiretim alan1 1465 dekardir. Bu iiretim alanin
%80,4’1 yani 1179 dekarlik kism1 ortii alt1 iiretimi, kalan %19,6’lik kismi agik alan
tretimi seklindedir. Acik alan dretiminin c¢ogunlugu Akdeniz Bolgesinde

bulunmaktadir (Kizilkan, 2016).

c) Dis Mekan Siis Bitkileri: Dis mekan siis bitkileri genellikle park ve bahge
diizenlemelerinde, yesil alan, karayolu ve metropollerin agaglandirilmalarinda, kirsal
alanlarda ve rekreasyon sahalarinda kullanilirlar. Ayni1 zamanda dogadaki birgok bitki
dis mekan siis bitkisi olarak kullanilabilmektedir (Ergun, 2005).

Dis mekan siis bitkileri biiytikliikleri, formlari, islevleri ve bitkisel 6zelliklerine
gore dis mekan siis bitkileri 5 grupta incelenirler. Bu siniflandirma; genis yaprakli
agac, agaccik ve calilar, ibreli aga¢ ve agagciklar (Koniferler), yer ortiicii, tek ve ¢ok

yillik bitkiler, tirmanici ve sarilict bitkiler, mevsimlik ¢i¢ekler olarak yapilmaktadir.

Dis mekan siis bitkilerinin, bitkisel iiretim sektorii i¢inde ekonomik anlamda
bir alt sektor olarak ortaya ¢ikmasi, tiretim, pazarlama, istihdam gibi kavramlarin bu
sektorlin bir pargasit olmaya baslamasi, kentlesme olgusunun 6n plana ¢ikmasi ile
birlikte 19. yiizyilin sonu ve 20. yiizyilin baglarina rastlamaktadir (Karagiizel, vd.,
2010).

Dis mekan siis bitkileri sektoriinde en fazla iiretim Marmara Bolgesinde
yapilmaktadir. Marmara Boélgesi toplam {iretimin %56’sina yakinini1 yaparken, bu
bolgeyi izleyen Ege’nin iiretim icindeki orani %25 dolaylarindadir. Ugiincii sirada yer
almakla birlikte, Akdeniz Bolgesinde yapilan liretim Marmara ve Ege Bolgelerine gore

¢ok daha kii¢iik boyutlardadir (URL, 2012).

Ulkemizde dis mekan siis bitkileri faaliyet alaninda iiretim alanlari acisindan
degisim en yiiksek orandadir (%196,6). Toplamda ise %123 oraninda iiretim alanlari

biiylimistiir (Karagiizel, vd., 2010).

d) Soganli ve Yumrulu bitkiler (Geofitler): Toprak tistii aksamlar1 olan yaprak, ¢igek
ve govdesi ile yasamsal faaliyetlerini tamamladiktan sonra canliligini toprak altindaki
sogan, yumru, korm veya rizom ile devam ettiren bitkilerdir. Ci¢ek soganlari; dogada
kendiliginden yayilis gosteren soganli siis bitkileri ve kiiltiire alinarak kullanilan
soganl siis bitkilerini igermektedir. Cicek soganlar1 lilkemizde genel olarak dogal

cicek soganlar1 olarak bilinmesine karsin diinyada ¢icek soganlari adi altinda
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simiflandirilmaktadir. Cicek soganlari ayn1 zamanda dogal ve kiiltiir ¢icek soganlari
olmak iizere 2 gruba ayrilmaktadir. Dogal ¢icek soganlari, dogada bulunan bazi bitki
tiirlerinin yumru, rizom, penge ve soganlarini ifade etmektedir. Kiiltlir ¢cigek soganlari
ise, herhangi bir 1slah yontemiyle 1slah edilmis ve dogal tiirlerinden farklilastirilmis

olan yumru, rizom, penge ve soganlari ifade etmektedir (Kazaz, 2012).

Ulkemizde geofitler iizerine calisma yiiriiten kamuya ait arastirma merkezi
bulunmaktadir. Yalova’da Atatiirk Bahc¢e Kiiltiirleri Merkez Arastirma Enstitiisii
arazisinde kurulan Geofit Arastirma Merkez’inde geofit koleksiyonlar1 olusturularak
korunmalar1 ve iretilmeleri saglanmakla birlikte ¢esit gelistirme calismalar1 da
yapilmaktadir. Ulkemiz 1liman iklim kusaginda diinyanin en zengin geofit
koleksiyonuna sahiptir. Merkez’de bulunan koleksiyon bahgesinde sergilenen 1.000
tanesi yerli olmak {izere 1.200 geofit taksonu bulunmaktadir. Bunlardan yaklagik 450
takson endemiktir (Aksu, 2020)

Istanbul’da i1 Ozel Idaresinin Orman ve Su isleri Bakanlig1 (miilga Gida Tarim
ve Hayvancilik Bakanlig1) kullanimina tahsis ettigi arazi tizerinde 16 Nisan 2014 tarih
ve 2014/6087 sayili Bakanlar Kurulu karari ile Bitkisel Biyogesitlilik ve Geofit
Arastirma Merkezi Miudirliigii kurularak faaliyete gegmistir. Merkez; bitkisel
biyogesitliligin tanitilmasi ve korunmasi, geofit tiirlerinin 1slah edilerek ekonomik
degere sahip yeni cesitlerin sektore kazanilmasina yonelik calismalarini
siirdiirmektedir. Diinyada uluslararasi ticarete konu olan tiim mallarin dis ticaret
verilerinin karsilastirilmasinda kullanilan uluslararas1 giimriik iirin smiflamast olan

Armonize Sistem (HS) kullanilmaktadir (Aksu, 2020).

1.4.2. Diinya’da Siis Bitkileri Sektorii

Insan uygarligindan en az 4000 yil 6nce basladigi tahmin edilen siis bitkileri
yetistiriciliginden ticari bir alt sektore giden siirecte oncelikle 19. yiizyilin sonlari, 20.
yiizyilin baslarinda ABD, Ingiltere, Almanya, Fransa, Hollanda, Japonya gibi gelismis
tilkelerin 6nemli kentlerinde (New York, Londra, Berlin, Paris, Amsterdam, Tokyo)
ticari siis bitkileri yetistiriciligi kesme ¢igek agirlikli baglamistir (Agyekum, 2010;
Karagiizel, 2010). Daha sonra i¢ ve dis mekan siis bitkileri ile ¢i¢ek soganlar faaliyet
alanlarina dogru genisleyerek hizli bir biiylime gostermistir. Siis bitkileri {iretim,
pazarlama, istihdam kavramlari ile ekonomik agidan ele alinmasi, siis bitkilerinin
bitkisel tiretim sektorii i¢inde bir alt sektor olarak anilmasina neden olmustur. Bu alt

sektoriin unsurlarinin endiistriyel iirlinler gibi ele alinmasi ve arastirma gelistirme
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caligmalari, tiretimde bir Orneklik, siireklilik ve teknoloji kullanim diizeylerindeki
geligsmeler, sektoriin siis bitkileri endiistrisi olarak ele alinmasina neden olmustur

(S6nmez, 2012).

Tablo 1.1’de Diinya kesme ¢icek ve saksili bitki tiretim alanlar1 2019 verilerine
gore, toplam 749 milyon 200 bin hektarlik bir alanda tiretim yapilmaktadir. Bu alanin
biiyiik bir kisminda Asya/Pasifik kitasi iiretimi tek basina iistlenmektedir ve toplam
580 milyon hektarlik iiretim alanini kaplamaktadir. Siis bitkileri {iretim alanlarinin
%77.42’si Asya/Pasifik bolgesindedir. En az iiretim alan1 %0.83’liik oranla Orta Dogu
bolgesinde bulunmakla birlikte, Amerika, Afrika, Avrupa ve Orta Dogu’nun toplam

alani, diinya {iretim alanlarinin hektar bazinda sadece %22.58’ini olusturmaktadir.

Tablo 1.1. Diinya kesme ¢igek ve saksili bitki tiretim alanlar1 (2019)

Bolgeler Uretim Alani (Hektar) %
Asya/Pasifik 580.000 77.42
Avrupa 60.000 8.01
Orta/Gliney Amerika 55.000 7.34
Kuzey Amerika 30.000 4.00
Giiney Afrika 18.000 2.40
Orta Dogu 6.200 0.83

Toplam 749.200 100.00

Kaynak: AIPH Statistical Yearbook 2019

Uriin grubuna gore diinya siis bitkileri ihracat degerleri tablo 1.2°de
yorumlanmugtir. Tabloda gi¢ek soganlari, canl bitkiler, kesme ¢icekler, yosun ve agag
dallarinin 2018-2019 yillar1 arasindaki ihracat degerleri goriilmektedir. 2018 ve 2019
yillarinda sirasiyla %45.04, %44.63 oranlariyla en fazla canli bitkiler ihracati
yapilirken 9%41.05,%41.51 oranlariyla kesme ¢igekler ihracatinin ¢ogunlukta oldugu
goriilmektedir. Cigek soganlar1 ve yosun ve aga¢ dallari ihracat degerinin canli bitkiler

ve kesme ¢iceklere gore daha diislik oranda oldugu tespit edilmistir.

Tablo 1.2. Uriin grubuna gére diinya siis bitkileri ihracat1 (deger: 1.000 USD)

Uriin Gruplari 2018 % 2019 %
Canli Bitkiler 10.140.691 45.04 10.114.667 44.63
Kesme Cigekler 9.240.729 41.05 9.409.525 41.51
Cicek Soganlari 1.803.389 8.01 1.785.735 7.88
Yosun ve Aga¢ Dallar1 1.328.677 5.90 1.355.617 5.98
Toplam 22.513.486 100.00 22.665.544 100.00

Kaynak: UN COMTRADE /ITC

Diinya siis bitkileri ihracati yapan iilkeler tablo 1.3’te gosterilmektedir. Diinya

tizerindeki en Onemli ihracatg1 llkeler sirasiyla, Hollanda, Kolombiya, Almanya,



Italya’dir. 2018 ve 2019 yil1 ihracat oranlarina sirastyla baktigimizda Hollanda %48.2,
%48.54 gibi biiyiik bir oranla ihracatin neredeyse yarisini listlenmektedir. Hollanda’y1
takip eden ikinci iilke Kolombiya olup 2018 ve 2019 yillarindaki ihracat oranlari
strastyla %6.52, %6.34 olarak tespit edilmistir. Tiirkiye diinya ihracatgilari icinde 2018
yil1 verilerine gore 99 milyon 296 bin ihracat degerine sahipken 2019 yili verilerine
gore 106 milyon 840 binle 23. sirada yer almaktadir ve %0.47’lik bir ihracat oranina
sahiptir.

Tablo 1.3. Ulkelere gore diinya siis bitkileri ihracat1 (deger: 1.000 USD)

Thracat¢1 Ulkeler 2018 % 2019 %
Hollanda 10.939.933 48.23 11.079.901 48.54
Kolombiya 1.477.877 6.52 1.445.828 6.34
Almanya 1.132.885 4.99 1.071.204 4.69
Italya 1.045.340 4.61 1.029.833 451
Tiirkiye 99.296 0.44 106.840 0.47
Diger Ulkeler 7.841.072 35.22 8.090.993 35.45

Toplam 22.684.048 100.00 22.821.599 100.00

Kaynak: UN COMTRADE /ITC

Diinya iriin grubuna gore siis bitkileri ithalati tablo 1.4’te yorumlanmistir.
Tabloya gore 2018 yilinda 20 milyar 783 milyon dolar ithalat ger¢eklesirken 2019
yilinda 19 milyar 976 milyon dolar ithalat gerceklesmistir. En fazla ithalat yapilan mal
grubu 2019 yilinda 8 milyar 558 milyon dolarlik ithalat hacmiyle canli bitkilerdir.
2019 yili verilerine gore canli bitkiler ve kesme cicekler %43’liik bir ithalat oranina

sahip oldugu tespit edilmistir.

Tablo 1.4. Uriin grubuna gore diinya siis bitkileri ithalat: (deger: 1.000 USD)

Uriin Gruplar1 2018 % 2019 %
Canli Bitkiler 8.692.659 42.0 8.558.083 43.0
Kesme Cigekler 9.042.235 44.0 8.490.042 43.0
Cigek Soganlari 1.761.709 8.0 1.684.376 8.0
Yosun ve Agac Dallar1 1.286.771 6.0 1.243.536 6.0
Toplam 20.783.374 100.0 19.976.037 100.0

Kaynak: UN COMTRADE/ITC

Tablo 1.5°¢ gore, Diinya siis bitkileri ithalatgisi iilkeler icerisinde en onemli
iilkeler Almanya, Hollanda, ABD, Ingiltere ve Fransa’dir. Almanya deger bazinda
2019 yil1 verilerine gore 3 milyar 199 milyon dolarlik, Hollanda 2 milyar 684 milyon
dolarlik, ABD ise 2 milyar 585 milyon dolarlik, ingiltere 1 milyar 507 milyon dolarlik

ve Fransa 1 milyar 269 milyon dolarlik siis bitkileri ithalati gerceklestirmistir. Bu



degerlere yiizdesel olarak bakildiginda Almanya %16, Hollanda %13, ABD %13,

Ingiltere %7 ve Fransa %6’lik ithalat oranina sahiptir.

Tablo 1.5. Ulkelere gore diinya siis bitkileri ithalat1 (deger: 1.000 USD)

Ithalatc1 Ulkeler 2018 % 2019 %
Almanya 3.404.508 16.0 3.199.194 16.0
Hollanda 2.682.081 13.0 2.684.861 13.0
ABD 2.435.236 11.0 2.585.840 13.0
Ingiltere 1.722.929 8.0 1.507.187 7.0
Fransa 1.306.589 6.0 1.269.929 6.0
Diger Ulkeler 9.867.758 46.0 9.348.245 45.0

Toplam 21.419.101 100.0 20.595.256 100.0

Kaynak: UN COMTRADE/ITC

Tablo 1.6’daki Diinya kesme cicekler ve saksili bitkiler tiiketimi 2018 yili
verilerine gore en énemli tiiketim merkezleri Avrupa Birligi, Amerika ve Japonya’dir.
siis bitkileri tiiketiminin toplam tahmini Pazar degeri Avrupa Birliginde 24.433 milyon

€, ABD’de 28.535 milyon € ve Japonya’da 4.669 milyon €’dur.

Tablo 1.6. Diinya kesme ¢igekler ve saksili bitkiler tiiketimi (2018)

Ulkeler Kisi Basi Toplam Tiiketim Gayri Safi Milli Gelir Niifus
Tiiketim (€) (Milyon €) (1.000 €) (Milyon)

Avusturya 78 665 60.0 8.7
Belgika 27 314 515 11.3
Danimarka 100 577 57.5 5.7
Fransa 38 2.513 46.9 67

Almanya 105 8.700 55.8 82.7
Italya 41 2.500 425 60.4
Ispanya 17 803 40.8 46.7
Isvigre 139 1.160 69.2 8.5

Ingiltere 76 5.043 45.7 65.6
Japonya 38 4.669 45.0 127
ABD 87 28.535 63.4 327

Kaynak: AIPH Statistical Yearbook 2019

1.4.3. Tirkiye’de Siis Bitkileri Sektorii

Tiirkiye’de siis bitkilerinin ticari iiretimi 1940’11 yillarda Istanbul, Adana,
Yalova ve cevresinde baglamistir. 1960’1 yillarda bugiin Atatiirk Bahge Kiiltiirleri
Merkez Arastirma Enstitiisii adin1 alan arastirma enstitiisiinde, siis bitkilerine yonelik
az sayida arastirma yapilmaya baglanmistir. Sektor, 1975°’li yillarda lojistigin
kolaylasmasiyla kislar1 daha 1liman gecen Izmir’e ve daha sonra 1985°li yillarda
Antalya’ya yayilarak geligsmistir. O yillarda Antalya’da 12 m agiklikli cam seralarda
karanfil {iretimi ve ihracatina baslanmistir. Ardindan sektor giderek hizlanan bir ivme
kazanmustir. 2000’11 yillarda ise yazin iiretim ve ihracatin kesintiye ugradigi donemde
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ithracatgilarimiza pazarda stireklilik saglayan Isparta, sektorde Nisan-Kasim aylar1 yaz

tiretim merkezi olarak 6ne ¢ikmistir (Karagiizel, vd., 2010; Kazaz, 2012).

Tirkiye, slis bitkileri acisindan oldukc¢a zengin bir ¢esitlilige sahip olmakla
beraber siis bitkileri yetistiriciligine uygun iklimsel ve cografi kosullari, pazar iilkelere

yakinlig1 ve ucuz isgiicline sahip olmasi gibi nedenlerle de 6nemli avantajlara sahiptir.

Tiirkiye’de siis bitkileri iiretim alanlar tablo 1.7°de gosterilmistir. Tabloya gore
2018 yilinda 52 bin 803 dekar alanda siis bitkisi tiretimi yapilirken 2019 yilinda
toplam 52 bin 477 dekar alanda siis bitkileri tiretimi yapilmaktadir. 2018 ve 2019 yili
verilerine gore %72’lik oranla en fazla iiretim alanina sahip iirlin dis mekan siis
bitkileridir. D1s mekan siis bitkilerinden sonra en fazla iiretim alanina sahip tiriin 2018
yilinda %23, 2019 yilinda %24’liik paya sahip kesme ciceklerdir. ¢ mekan (saksil)
stis bitkileri 2018 ve 2019 yilinda %4, ¢icek soganlar1 2018 ve 2019 yilinda %1 lik

oranla dis mekan siis bitkileri ve kesme ¢igege gore daha diisiik paya sahiptir.

Tablo 1.7. Tirkiye tirlin gruplarina gore siis bitkileri tiretim alanlari(da)

Uriin Gruplart 2018 % 2019 %
Dis Mekan Siis Bitkileri 36.307 72.0 37.699 72.0
Kesme Cigekler 11.920 23.0 12.374 24.0
I¢c Mekan(Saks1l1)Siis Bitkileri 2.081 4.0 1.992 4.0
Cigek Soganlari 494 1.0 412 1.0
Toplam 51.803 100.0 52.477 100.0

Kaynak: TUIK

Tablo 1.8de Tiirkiye illere gore siis bitkileri iiretim alanlar1 verilmistir. Tabloya
bakildiginda 2018 yili verilerine gore en fazla iiretim alanmin %31 oranla izmir’de
oldugu goriilmektedir. izmir’i takip eden illerin %21 Sakarya, %12 Antalya ve %7

Yalova oldugu goriilmektedir. Samsun 635 dekar alanla %1°lik iiretim alanina sahiptir.

Tablo 1.8. Tirkiye illere gore siis bitkileri tiretim alanlari(da)

1l 2018 %
Izmir 16.251 31.0
Sakarya 10.806 21.0
Antalya 5.959 12.0
Yalova 3.559 7.0
Bursa 2.989 6.0
Istanbul 554 1.0
Samsun 635 1.0
Diger 11.046 21.0

Toplam 51.802 100.0

Kaynak: TUIK
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Tablo 1.9°da iiriin gruplarina gore siis bitkileri dig ticareti verilmistir. 2017 yili
ithalatt 84.2 milyon dolar civarindadir. En fazla ithalat canli bitkiler faslinda
gerceklesmektedir. Bu fasilda saksili i¢ mekan siis bitkileri, agaglar, fide ve fidanlar
bulunmaktadir. Bu fasildaki ithalat artisinin en 6nemli sebeplerinden birisi biiyiiyen
sehirlerdeki ¢evre ve peyzaj calismalaridir. Ithalatta {iretim metaryalib (fide, fidan)
disinda 6zellikle sektdriin en biiyiik alicis1 konumunda olan belediyelerin tercih ettigi
bliyiik agaclardir. Yurt icinde bu agaglarin yetistirilmesi elbette miimkiindiir. Ancak
tercih edilen bu agaglarin yetismesi liretimde en az 10 yil finans destegi istemektedir.
Sektore yonelik ciddi bir destek olmadigi diisiiniildiigiinde ve belediyelerin de
gorselligi on planda tutarak daha kii¢lik fidanlardan yana tercihlerini kullanmadiklart
slirece, biiyliyen ve gelisen sehirlerde ithal agaglart gormek miimkiin olacaktir. Yerel
yonetimlerin ¢evre diizenlemelerinde kullanilacak bitkiler konusunda uzun dénemli
planlamalar yaparak yayinlamasi yerli tiretimi tesvik edecektir. Sektore uygun politika
ve planlamalarla, her bolgeye uygun ve istenilen boyutlarda bitki yetistirilebilecek
boylece Avrupa iireticisine aktarilan milyonlarca dolar iilkemizde kalacaktir

(Hekimoglu ve Altindeger 2019).

Tablo 1.9. Uriin gruplarina gore siis bitkileri dis ticareti(deger: 1.000 USD)

Uriin Grubu 2016 2017 2018
Ihracat Ithalat Ihracat Ithalat Ihracat Ithalat
Cicek Soganlari 1.708 9.093 1.293 6.846 1.744 5.477
Canl Bitkiler 22.924 66.580 24.619  66.500 24.957 45.720
Kesme Cigek 27.731 4.129 28.851 3.5629 34.155 3.261
Bitkili yaprak dallart 7.102 735 7.221 713 7.820 969
Cigek tohumlari 2.915 6.109 2.697 6.694 2.562 5.514
Toplam 62.379 86.646 64.682  84.282 71.239 60.941

Kaynak: TUIK

Ulkemiz, énemli avantajlarina ragmen diinya siis bitkileri ticaretinden geregi
kadar pay alamamaktadir. Tirkiye siis bitkileri ihracati heniiz istenilen seviyelerde
degildir. Siis bitkileriyle ilgili farkli kurumlar arasinda 1yi isleyen bir koordinasyon
sistemi ile ithalat ve ihracat asamalarinda biirokratik islemlerin kolaylastirilmasi ve
hizlandirilmasi, analiz {icretlerinin makul seviyelere ¢ekilmesi, ihtisas giimriiklerinin
acilmasi, sektoriin dahilde isleme rejimi kapsamina alinmasi gibi tesvik ve tedbirler,
sektoriin ihracat rakamlarini hizla yukari tasiyacaktir. 2023 yilinda Tiirkiye’nin ihracat
hedefine yaklagmasi icin sektoriin kendi hesabina belirledigi hedef 500 milyon

dolardir. Ozellikle son iki yildir ihracattaki artis memnun edici goriinse de hedefe
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ulagsmak i¢in yillik ortalama artisin %20’yi ge¢iyor olmasi gerekmektedir. Tiirkiye
bulundugu cografya da gelisen ekonomiler ve yeniden sekillenen komsu Ulkelere

sahiptir (Hekimoglu ve Altindeger 2019).

1.4.4. Samsun 1li Siis Bitkileri Sektorii

Akdeniz, Ege ve Marmara Bolgelerinin yaninda Karadeniz bolgesi de iklim
Ozellikleri bakimindan siis bitkileri tiretimi i¢in uygun ekolojiye sahip bir bolgedir.
Karadeniz Bolgesinde sahil kusagi ¢ok sicak ve cok soguk olmayan nemli 1liman
iklime sahiptir. Kis aylarinda donlu giin sayist ¢ok disiiktiir. Karadeniz’in i¢
kesimlerindeki gecit bolgelerinde diisiik yagis ve Karadeniz’in etkisinde olan serin dag
(yayla) iklimi goriilmektedir. Yalova ve civart bolgeyle iklim benzerlikleri
gostermektedir. Dolayisiyla, bu bolgelerde pek ¢ok siis bitkisi yetistirilebilir. Siis
bitkilerinin par¢alanmis arazileri en iyi degerlendiren, az yatirimla aile bireylerine is
imkan1 yaratan ozellikleri, Karadeniz Bélgesi icin ¢ok uygun ozelliklerdir. Iklim
olarak da siis bitkilerinin pek ¢ogu, serin, 1lik, nemli, yagishh kosullarda yetisen
bitkilerdir. Bu iklim kosullar1 da Karadeniz Bolgesinde mevcuttur. Bununla birlikte
sulama, is gilicii, ulasim ve pazar durumlari da 6nemlidir. Bu faktorlerin bulundugu
bolgelerde; kesme ¢igekler (karanfil, giil, kasimpati, frezya, glayol vb.) yetistirilebilir.
Salon ciceklerinden pek ¢ogu ve dis mekan park-bahge bitkilerinin ¢ogu bdlgemizde
yetisebilir. Ayrica ihra¢ edilen dogal ¢icek soganlarin tiretimi de, Karadeniz bolgesi

icin uygundur (Hekimoglu ve Altindeger, 2019).

Karadeniz bolgesinde siis bitkileri iiretiminin en fazla yapildig il Samsun’dur.
Samsun ilinin iklim o6zellikleri ve topografik yapisi kesme ¢icek yetistiriciligi i¢in
uygundur. Samsun ili, iyi bir alternatif {iriin olan kesme ¢igekg¢ilik iiretimini arttirmay1
tasarlayan, kaliteli ¢icek lireten ve lriinlin kalitesi ve siirekliliginin 6nemini bilen
bilingli {ireticileri biinyesinde barindirmaktadir. Karadeniz Bolgesinde kesme cicek
iiretimi i¢ pazar i¢in ve dis pazara yonelik olarak yapilabilir. Samsun’da son donem
itibariyle ortii alt1 kesme c¢icek iiretiminde i¢ pazarda doygunluk oldugu sdylenebilir.
Bolgede kaliteli ve siirekli {irlin elde edilmesinde sikintilar yasanmaktadir. Bu tiikketimi
fazla olan bir pazar olmamasina baglanabilir. Bu etken, son donemde {iretim
alanlarindaki artigla beraber degerlendirilmelidir. Her seye ragmen bolgede kaliteli
cicek {dretimi ve iirlin programlamanin gergeklestirilmesi ilimiz siis bitkileri

sektoriliniin gelecegi icin ¢ok 6nemlidir (Hekimoglu ve Altindeger, 2019).
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Samsun ili siis bitkileri ekilis ve {iretimi tablo 1.10’da gosterilmistir. Tabloda
Samsun ilinde en fazla ekim alanma sahip kesme cigek olarak 18.350 m? ile giil,
593.670 m? ile dis mekan siis bitkileridir. Samsun ilinde siis bitkileri sektorii zengin
bir ¢eside sahiptir. Ekilen alan ile iiretim miktarina bakildiginda mz’ye yaklasik 100
adet kesme c¢icek iiretimi gergeklesmektedir. Samsun ili iiretim bakimindan en az
yetistirdigi siis bitkisi i¢ mekan siis bitkisidir.

Tablo 1.10. Samsun ili siis bitkileri ekilis ve tiretimi (2018)

Uriin Ad1 Ekilen Alan Uretim Miktar1
(md) (Adet)
Karanfil, Kesme 1.250 125.000
Glayo6l, Kesme 3.000 30.000
Gerbera, Kesme 1.480 247.000
Gypsohilla, Kesme 1.250 4.450
Kasimpati, Kesme 5.400 254.000
Lilyum, Kesme 4.300 43.000
Giil, Kesme 18.350 362.250
Sebboy, Kesme 2.000 12.000
Statice, Kesme 2.000 8.000
Altinbasak, Kesme 1.000 50.000
Diger Kesme Cicekler ve Cigek Koncalar 1.000 50.000
I¢ Mekan Siis Bitkileri 320 3.000
Dis Mekan Siis Bitkileri 593.670 3.754.531

Kaynak: TUIK

Samsun Ondokuzmayis ilgesine ait siis bitkileri sektér raporu tablo 1.11°de
gosterilmistir. Tabloya gore Ondokuzmayis ilgesinde sadece kesme ¢igek yetistiriciligi
yapilmaktadir. En ¢ok ekilen alan 10.750 m? ile giil, en az ekilen alan 0.250 m? ile

Gypsohilla kesme ¢igegidir. En fazla erim alinan kesme ¢icek tiirii Gerbera’dir.

Tablo 1.11. Samsun Ondokuzmayis il¢esine ait siis bitkileri sektorii (2018)

Uriin Ad1 Ekilen Alan(m?®) Uretim Miktari(Adet)
Karanfil, Kesme 1.250 125.000
Glaydl, Kesme 3.000 30.000
Gerbera, Kesme 1.230 246.000
Gypsohilla, Kesme 250 3.750
Kasimpati, Kesme 1.900 114.000
Giil, Kesme 10.750 268.750
Altinbasak, Kesme 1.000 50.000
Diger Kesme Cigekler Koncalar 1.000 50.000

Kaynak: TUIK

Samsun Atakum ilgesine ait siis bitkileri sektor yaporu tablo 1.12°de

gosterilmistir. Tabloya gore Atakum ilgesinde i¢ mekan siis bitkileri ve dis mekan siis
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bitkileri yetistiriciligi yapilmaktadir. 14.680 m* alanda 4.301 adet iiretim dig mekan
siis bitkilerinde yapilirken, 0.320 m? alanda 3.000 adet iiretim i¢ mekan siis

bitkilerinde yapilmaktadir.

Tablo 1.12. Samsun Atakum ilgesine ait siis bitkileri sektorii (2018)

Uriin Ad1 Ekilen Alan(m?) Uretim Miktari(Adet)
I¢ Mekan Siis Bitkileri 320 3.000
Dis Mekan Siis Bitkileri 4.301 14.680

Kaynak: TUIK

Samsun Bafra ilgesine ait sektor raporu tablo 1.13’te gosterilmistir. Tabloya goére
kesme ¢igek yetistiriciligi ile dis mekan siis bitkisi yetistiriciligi yapilmaktadir. 37.000
m? ile en fala ekilen alan ve 2.940.500 adet ile en fazla iiretim yapilan siis bitkisi dis
mekan siis bitkisidir. Kesme cigek olarak en fazla 3.500 m? alan ve 140.000 adet

tiretimle Kasimpati tiretimi yapilmaktadir.

Tablo 1.13. Samsun Bafra ilgesine ait siis bitkileri sektorii (2018)

Uriin Ad1 Ekilen Alan(m?) Uretim Miktari(Adet)
Gerbera,Kesme 250 1.000
Gypsohilla, Kesme 1.000 700
Kasimpati, Kesme 3.500 140.000
Giil, Kesme 5.000 12.500
Sebboy, Kesme 2.000 8.000
Dis Mekan Siis Bitkileri 37.000 2.940.500

Kaynak: TUIK

Samsun Canik ilgesine ait siis bitkileri sektorii tablo 1.14’te gosterilmistir.
Tabloya gore Canik ilgesinde sadece lilyum kesme ¢igek yetistiriciligi yapilmaktadir
ve 4.300 m? alanda 43.000 adet iiretim yapilmaktadir.

Tablo 1.14. Samsun Canik ilgesine ait siis bitkileri sektorii (2018)

Uriin Ad1 Ekilen Alan(m?®) Uretim Miktari(Adet)

Lilyum, Kesme 4.300 43.000

Kaynak: TUIK

Samsun Tekkekoy ilgesine ait siis bitkileri sektorii tablo 1.15’te gosterilmistir.
Tabloya gore Tekkekdy ilgesinde sadece dis mekan siis bitkileri yetistiriciligi
yapilmaktadir ve 6.990 m? alanda 7.230 adet iiretim yapilmaktadir.
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Tablo 1.15. Samsun Tekkekdy ilgesine ait siis bitkileri sektorii (2018)

Uriin Ad1 Ekilen Alan(m?) Uretim Miktari(Adet)

Dis Mekan Siis Bitkileri 6.990 7.230

Kaynak: TUIK

Samsun Terme ilgesine ait siis bitkileri sektorii tablo 1.16°da gosterilmistir.
Tabloya gore Terme ilcesinde sadece giil kesme cigek yetistiriciligi 1.600 m? alanda

56.000 adet iiretim yapilmaktadir.

Tablo 1.16. Samsun Terme ilgesine ait siis bitkileri sektorii (2018)

Uriin Ad1 Ekilen Alan(m?) Uretim Miktari(Adet)

Giil, Kesme 1.600 56.000

Kaynak: TUIK

Samsun Carsamba ilgesine ait siis bitkileri sektorii tablo 1.17°de gosterilmistir.
Tabloya gore Carsamba ilgesinde Giil kesme ¢icek yetistiriciligi ve dis mekan siis
bitkisi yetistiriciligi yapilmaktadir. 535.000 m? alanda 802.500 adet iiretim dig mekan

2

slis bitkilerinde yapilirken, 1.600 m“ alanda 56.000 adet iiretim giil kesme ¢igek

yetistiriciliginde yapilmaktadir.

Tablo 1.17. Samsun Carsamba ilgesine ait siis bitkileri sektorii (2018)

Uriin Ad1 Ekilen Alan(m?) Uretim Miktari(Adet)
Giil, Kesme 1.600 56.000
Dis Mekan Siis Bitkileri 535.000 802.500

Kaynak: TUIK
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2. KAYNAK OZETLERI

Mevcut siis bitkileri sektorii durumu dikkate alindiginda, yetistiricilik ve
pazarlama sirasinda olusan sorunlar ile sorunlari ¢ézmeye yonelik yapilan Oneriler
siirekli olarak tartisilan konular olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giinlimiizde siis bitkileri
sektorii Diinya genelinde gelisime agikken, bu durum Tiirkiye’de siis bitkileri sektor
potansiyelinin yeterince kullanilmadigi goziikmektedir. Gegmisten giiniimiize siire
gelen siis bitkileri sektoriinde olusan sorunlara yonelik birgok ¢alisma yapilmis ve

sorunlara kars1 ¢oziim oOnerileri tiretilmeye ¢alisilmistir (Aksu, 2020).

Aydoseli (2001), Yalova ve cevresinde siis bitkileri yetistiriciliginin genel
yapisini ortaya koymak ve liretime iligkin sorunlar1 ve ¢6ziim olanaklarin1 tespit etmek
amaciyla yapilan c¢alismada, iyi bir egitim ve bilingli ¢alisma ile ortaya c¢ikan

sorunlarin ¢dziimlenmesi sonucuna varilmaistir.

Basaran (2001), Giineydogu Marmara Bolgesi’nde yer alan siis bitkileri fidan
isletmeleri ve gelistirme olanaklar1 iizerine yapilan incelemede, Bursa, Balikesir,
Bilecik, Yalova. Sakarya ve Kocaeli itlerim kapsayan Giineydogu Marmara
Bolgesi'nde siis bitkileri iireten istetmelerin sayist giderek artmakta ve iiretim
cesitlenmektedir. Bursa'da 7, Balikesir'de 12, Yalova'da 14, Sakarya'da 9 ve
Kocaeli'nde 21 olmak tiizere 134 isletmede siis bitkisi iiretimi yapildigi sonucuna

varilmigtir.

Tokgdz (2004), Cukurova bolgesi, Adana ve Mersin illerinde siis bitkileri
sektorliniin  buglinkii durumu ve gelisme olanaklarinin arastirilmasi iizerine tez
calismast yapilmistir. Cukurova bolgesi konum ve iklim 6zellikleri agisindan ele
alindiginda, bolgenin iilke genelinde 6zel bir 6neme sahip oldugu ve dolayist ile siis
bitkileri yetistiriciliginin ve {iretilen Uriinlerin kalitesinin glinden giline yiikseldigi

gbzlenmektedir.

Onay (2008), Tiirkiye’de siis bitkileri sektoriiniin tiretim ve yapisal sorunlarini
analiz ederek bunlara yapici ve siirdiiriilebilir ¢oziimler tiretmek amaciyla yapilmistir.
Sektoriin  biitiiniinii ifade etmek acisindan ¢alismanin cografi konum, iklim,
ulagilabilirlik, alan kullanim1 ve pazarlama gibi 6zellikleri sayesinde sektoriin yogun
olarak gelisim gosterdigi Yalova ve Sakarya illeri izerinde ¢alisma yiiriitiilmiistiir. Tez
sonucunda kamuda ve egitim alaninda siis bitkisi sektoriiniin kendine yer edinmesi ve

uzun vadeli stratejilerin gelistirilmesi, bu stratejilere goére AR-GE c¢alismalarinin
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yapilmasi, sektoriin ekonomik ve sosyal hayata katkisinin saglanmasi i¢in igletmelerin
gelistirilmesi ve bu sektoriinde diger tarimsal sektorler gibi 6onemsenmesi gerektigi

sonucuna varilmistir.

Temel (2012), Yalova’da faaliyet gosteren siis bitkiler ileri isletmelerinin
yapisini belirlemek, tiretim olanaklari, sorunlari tizerinde ¢alismak ve bir takim ¢6ziim
Onerileri ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Organize Siis Bitkileri Bolgesinin
kurulmas1 ve Ticaret Borsasinin agilmasiyla bir¢ok yapisal ve kronik problemini
¢Ozen, verimliligi artan, i¢ ve dis pazarlarda etkin olan, piyasa olusturan, rekabet¢i bir

sektor kuruluslar1 haline gelecegi diisiiniilmektedir.

Eroglu (2016), Yalova ilinde dis mekan siis bitkilerinin mevcut durumu,
sorunlar1 ve ¢dzliim Onerilerini ortaya koymak amaciyla tez ¢alismasi yapilmistir.
Isletmecilerin yalnizca %7.0"1 Tarmm 11 Miidiirliiklerinden faydalanmaktadur.
Karsilagtiklart sorunlar igerisinde; isletmecilerin %58.1'1 bakim, %37'si is giicii
yetersizligi sorunu ile karsilasmaktadir. Isletmecilerin en ¢ok tercih ettigi bitki tiirii %
79.1 oram ile taflandir. Yalova ilinde bulunan, Organize Siis Bitkileri Bolgesinin
varligr sektore oOnemli bir katki saglamaktadir. Ancak firmalarin plansiz iiretim
yapmasi, geleneksel yontemlerle dis mekan siis bitkileri liretmesi, standart ¢esitlerin
disina ¢ikamamasi, isletmelerde danigsmanlarin bulunmayisi, Yalova dis mekan siis

bitkisi sektoriiniin gelisimini engelleyici unsurlar olarak ortaya ¢ikmistir.

Kizilkan (2016), Tiirkiye’de siis bitkileri iiretimi ve pazarlama sektoriiniin
mevcut durumunu ve gelisimini ortaya koymak, sorunlarimi belirlemek ve ¢oziim
Onerileri gelistirmek amaciyla tez c¢aligmasi ortaya konmustur. Ortaya konulan
caligmada; sektoriin 6zellikle son on yilda biiylime gosterdigi, liretimin olmadigi
sahalarda kalifiye eleman ve yenilige agik iireticiler oldugu takdirde iiretimin
saglanabilecegi ve Tiirkiye nin cografi konumu ve mevcut dogal bitki ortiisii ¢esitliligi
ile sahip oldugumuz tim degerlerin siis bitkileri sektoriinde yeterince
degerlendirilemedigi goriilmiistiir. Ancak olumlu stratejiler, uygulanabilir plan ve
dogru uygulamalarla sektoriin gelecekte arzu edilen degerlere yaklasacagi on

goriilmektedir.

Aksu (2020), Mersin ilindeki siis bitkileri sektoriiniin mevecut durumunu ortaya
koymak ve sorunlarina ¢oziim bulmak amaciyla tez ¢alismasi yapilmistir. Yapilan

aragtirmada, Ureticilerin yeterli teknik bilgiye, kalifiye eleman dedigimiz yetismis
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personele ve fretici birliklerle yeteri kadar iletisim kuramadiklarindan yeteri
orgiitlenmeye sahip olamadiklart; daha ¢ok kendi bildikleri yontemlerle yetistiricilik
yaptiklari, tarimsal yenilige acgik olarak goziikmelerine ragmen yeteri kadar risk

alamadiklarindan yenilige kapal1 olduklar tespit edilmistir.

Bulut, vd. (2007), “Erzurum Kentinin Kesme Cicek Tiiketim Potansiyelinin
Belirlenmesi ve Coziim Onerileri” adli ¢alismalarinda, kentin kesme ¢igek tiiketim
potansiyeli ve ¢icekeilerin yasadiklar1 sorunlar1 belirlemislerdir. Calismaya gore en
fazla tercih edilen kesme c¢igek tiiriiniin karanfil oldugu tespit edilmis ve cigeklerin
nakliye alim, sattm ve koruma asamasinda karsilastiklari en Onemli problemin

olumsuz iklim kosullar1 oldugunu belirtmislerdir.

Titiz, vd. (2000), siis bitkilerini i¢ mekan, dis mekan, kesme ¢igek ve dogal ¢igek
soganlar1 olmak tizere 4 grup altinda incelemis ve bu gruplardaki ortak sorunlari;
yetismis eleman giiciiniin ve spesifik egitim kurumlarinin yetersizligi, pazar sisteminin
yapisal bozuklugu ve mevcut mezat sisteminin ihtiyaci karsilayacak bir organizasyona
sahip olmamasi, kesme c¢icek dis pazarinda ise tek iiriin (sprey karanfil) ve tek iilke

pazarma (Ingiltere) yonlenmesi seklinde dzetlemislerdir.

Gilgiir (2015), Diinyada, AB’de ve Tiirkiye’de siis bitkileri sektoriindeki
gelismeleri ortaya koymak ve siis bitkileri sektoriindeki uluslararasi fuarlari incelemek
amaciyla yapilmistir. Diinyada Avrupa iilkeleri basta olmak {izere, 100’den fazla

tilkede yaklasik 1.6 milyon ha alanda siis bitkileri tiretimi yapilmaktadir.

Sayin ve Sayin (2004), Tirkiye slis bitkileri iiretim ve pazarlama yapisinin
Avrupa birligine uyum agisindan degerlendirmis ve i¢ pazara yonelik {iretim yapan
aile isletmelerinin, liretim ve kalite standardi yoniinden yetersiz ve mevcut drgiitlenme
4 yapisin, lyelerine muhafaza, nakliye ve pazarlama konularinda lojistik destek
verecek altyapiya sahip olmadigini sdylemislerdir. Thracata yonelik iiretim yapan
isletmeler ise altyapt yonlinden daha gelismis oldugunu belirtmislerdir. Ayrica
Tirkiye‘nin, sahip oldugu ekolojik iistiinliikleri kullanarak, AB kapsamindaki biiytlik
tedarik¢i iiye iilkelere ve yakinlik avantajimi kullanabilecegi yeni tiiye {ilkelere

yapacagi ihracatla yiiksek gelir elde etme sansina sahip oldugunu vurgulamiglardir.

Cicekdemir (2010), Tirkiye'deki siis bitkileri pazar paymin arastirilmasi konulu
calismada Bursa ilinde yapilmistir. Calismada iilkemizin siis bitkileri {iretim ve ticareti

arastirilmis, Bursa ili ve ilgelerinin siis bitkileri alanindaki gelisimleri istatistiki veriler

19



dogrultusunda tespit edilmistir. Diinya ticaretinde siis bitkileri {iretimi alaninda

tilkemizin daha biiytik bir paya ulagabilmesi i¢in yapilmasi gerekenler belirlenmistir.

Cebeci (2010), Samsun ilinde siis bitkileri yetistiriciligi yapan isletmelerin
tiretim etkinligini 6lgmek ve isletmelerin karlilik durumu ile pazarlama yapisini ortaya
koymak amaciyla yapilmistir. Sis bitkileri yetistiriciliginin teknik yoniine agirlik
veren yayim caligsmalari ile ¢ift¢i egitim programlarinin diizenlenmesi ve incelenen
isletmelerin piyasa kosullarin1 daha yakindan takip etmeleri siis bitkileri isletmelerinin

etkinligini artirabilecegi sonucu ortaya ¢ikmustir.

Demir (1999), Tiirkiye florasinda bulunan bazi 6nemli soganli siis bitkilerinde
cogaltim yontemleri ilizerine arastirmalar yapilmis ve Bursa ve Uludag-Sarialan
yoresinin Anemone blanda Schott et Kotschy ve Eranthis hyemalis (L.) Salisb.'in

kiiltiire alinmast i¢in uygun olmadigi sonucu ortaya ¢ikmustir.

Adak (2000), giiniimiize kadar siis bitkileri konusunda biiyiime diizenleyici
maddelerle yapilan ¢aligmalari bir araya getirmek ve biiylime diizenleyici maddelerden
Indole Butyric Asit (IBA) ile Humik Asit'in Pittosporum tobira ve Pittosporum tobira
nana bitkisi yari odunsu siirgiin ucu c¢eliklerinin koklenmedeki etkilerini ortaya

koymak amaglanmuistir.

Simsek (2015), Siis bitkisi fidanm1 liretiminde aerofog (aeroponik) sistemi ile
diger klasik koklendirme ortamlarinin karsilastirilmasi adli tez calismasinda siis bitkisi
tiretim teknigi kapsaminda Onem kazanan aeroponik sisteminin diger koklendirme

ortamlari ile karsilastirilmas: ve uygulanabilirliginin test edilmesidir.

Bayraktar (2017), Baz1 siis bitkisi tiirlerinin ¢elik ile koklendirilmesinde farkl
ortam ve hormon etkilerinin arastirilmasi amaciyla yapilan tez ¢aligmasinda bazi siis
bitkisi tiirlerinin ¢elikle koklendirilmesinde sera ortami, koklendirme ortami ve

hormonlarin etkilerini belirlemek amaciyla yiiriitiilmiistiir.

Keskin (2020), ¢aligmada Tiirkiye'nin siis bitkileri tiretiminde ikinci sirada yer
alan Sakarya Ilinin Arifiye, Sapanca ve Serdivan Ilcelerinde dis mekan siis bitkilerinde
Coccoidea iist familyasina ait tiirlerin ve dogal diismanlarinin tespiti amacglanmistir.
Orneklemelerde farkli dis mekan siis bitkilerinde bulunan Coccoidea iist familyasina
bagl tiirler dikkatlice incelenmis ve iizerinde bulundugu yaprak, dal, govde kesiti ile

birlikte alinarak teshis amaciyla laboratuvara getirilmistir.
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Yavuz (2001), Eskisehir ili park ve bahge siis bitkilerinin incelendigi ¢alismada,
34 familyaya ait 63 cins dahil toplam 82 taksonun bulundugu park ve bahge siis bitkisi

olarak yetistirdikleri gorillmiistiir.

Nuhoglu (2005), Aritma ¢amuru ve kentsel kat1 atitk kompostunun siis bitkileri
yetistiriciliginde kullanilmasi amaciyla yapilan tez c¢aligmasinda, atiklarin geri
dontisim olarak kullanilabilirligi oldugundan, limoni servi igin aritma camuru,
ligustrum igin tavuk giibresinin kullanilabilecek en uygun yetistirme ortami bileseni
oldugu saptanmistir. Genel kullanim i¢in denenen biitiin organik atiklar yetistirme

ortam1 karisimlarinda toprak ve torf yerine kullanilabilir.

Nafaji (2014), Findik dis kabugu atiginin siis bitkisi yetistirme ortaminda
kullanilmas1 amaciyla yapilan tez ¢alismasinda findik dis kabugu atiginin siis bitkisi
yetistirme ortaminda kullanim olanagi belirlenmistir. Torf ve findik dis kabugu
atigindan (FDA) bes farkli ortam hazirlanmistir. Ortamlarin etkileri Primula (Primula

obconica) bitkisinin sera kosullarinda yetistirilmesiyle test edilmistir.

Dede (2009), Findik ziirufu ve aritma ¢gamuru karisimindan siis bitkisi yetistirme
ortami1 gelistirilmesi amaciyla yapilan calismada findik zuriifu siis bitkileri i¢in
yetistirme ortami1 olarak kullanilabilirligini saptamak amaciyla temel fiziksel,

fizikokimyasal ve kimyasal 6zellikleri tespit edilmistir.

Oztekin (2018), Organik atiklarin siis bitkisi yetistirme ortam1 olarak
kullanilabilirliginin incelenmesi lizerine ¢alisma yapilmistir. Bu ¢aligmayla amaglanan
Tirkiye'de tarimsal etkinlikler siirecinde meydana gelen ve substrat olmasi miimkiin
olan organik atiklarin mikro Ol¢ekli yapisini, fiziksel ve hidro-fiziksel

karakterizasyonunu saptamaktir.

Ergun, vd. (2003), tarafindan yapilan ¢alismada, isgiicii kullanimmin yogun
oldugu siis bitkileri sektoriinin farkli alt dallarinda farkli sorunlar oldugu tespit
edilmistir. Genel olarak isletmecilerin egitim diizeyinin yiiksek (9,5 yil), orgiitlenme
durumunun fazla (6ne ¢ikan illerden Yalova‘da %85,7, Antalya‘da %81,0 ve Izmir‘de
%71,4) oldugu ve isletmelerin ihtisaslasmis oldugu tespit edilmistir. Ozellikle Yalova,

Bursa ve Antalya tigte birinin aile isgiiclinden karsilandig1 belirtilmistir.

Ozkan (2009), Sakarya yoresinde damla sulama ydntemi uygulanan ve siis
bitkileri yetistiriciligi yapilan 10 adet isletmede, sulama sistemleri incelenmis, mevcut

sulama durumu ortaya konmus, mevcut kosullar goz Oniline alinarak damla sulama
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sistem unsurlar1 yeniden boyutlandirilmis ve sonuglar mevcut sulama uygulamalariyla
kargilastirilmistir.  Arastirma sonucunda bitkinin tiikettigi su miktari, uygulanacak
sulama suyu miktari, sulama siiresi, sulama zamani1 gibi 6n projeleme faktorlerinin

dogru olarak elde edilmesinin, sistemin basarisi i¢in kaginilmaz oldugu belirlenmistir.

Isik (2015), Kocaeli ili izmit ilgesi park ve bahgelerindeki bazi siis bitkilerinin
beslenme durumlarmin bitki analizleriyle belirlenmesi amaciyla yapilan c¢alismada,
bitkiler i¢in belirlenen kritik konsantrasyon degerleriyle karsilastirip besin

elementlerinin noksanlik, yeterlilik ve toksisitesi belirlenmistir.

Kivraklar (2017), dis mekan siis bitkilerinin tiretim maliyetlerinin detayl sekilde
tespitine yonelik bir yaklasgim sunmak amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
calismada Sakarya ilinde faaliyet gosteren dis mekan siis bitkisi lireticisi bir firmanin
ilk t¢ il icin fiili, izleyen yillar icin tahmini verileri kullanilarak detayli bir
maliyetleme ¢aligmasi yapilmistir. Calisma kapsaminda Oncelikle fidanlikta
gerceklestirilmekte olan faaliyetler tespit edilmistir. Sonrasinda her faaliyetin maliyeti
tespit edilmis ve faaliyet maliyetlerinin bitkilere faaliyetlerden yararlanma oranlar
dikkate alinarak dagitimi yapilmistir. Bdylece bitkinin direkt maliyetleri ve
faaliyetlerden aldiklar1 paylar hesaplanarak her bitkinin maliyetinin ayrica tespitine

yonelik kapsamli bir yol haritas1 sunulmustur.

Demir (1999), Balikesir ilindeki park ve bahgelerde bulunan siis bitkilerinin
tespit edilmesi amaciyla yapilan tez ¢aligmasinda, mevcut biitiin siis bitkilerinin
morfolojik 6zellikleri tamamlanmis ve bu bitkiler hakkinda detayli bilgi edinmek

isteyenler i¢in bir basvuru kaynagi olusturulmaya calisilmistir.

Cebeci (2019), Bursa ili Kestel ilgesine ait siis bitkilerinin incelenmesi amaciyla
tez caligmasi yapilmistir. Yapilan ¢alismadan elde edilen verilere gore kiiciik ve
parcali arazilerde biitlinlestirme, 06zel sektdr isletmelerinin ve kamunun peyzaj
uygulamalarinda yerli fidan tercih etmeleri ve siis bitkisi satisinda KDV oraninin
diisiirtilmesi Kestel ilgesi siis bitkisi sektoriiniin gelismesini hizlandiracagi sonucu elde

edilmistir.

Boyac1 (2001), Topkap1 Saray: Kiilliyesi ve bahgesinde bulunan siis bitkilerinin
sistematik kompozisyonunu belirlemek amaciyla yapilan tez ¢alismasinda, Topkapi
Sarayi'nda siis bitkilerinin bulundugu yerlerin genel islevsel 0Ozellikleri ve

bicimlenmesine ait bilgiler ¢alismaya eklenmistir. Bdyle bir calismayla degil
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Tiirkiye'nin biitin diinyanin sahip olmaktan zevk duydugu Topkapi Saraymnin siis
bitkileri belirlenmis olup, tarihi kiiltiir varliklarinin ¢ok fazla bilinmeyen ydnleri

ortaya konmustur.

Hoser (2014), izmit'teki park ve bahgelerde bulunan siis bitkilerini ve bunlarin
yayilis alanlarini belirlemek amaci ile gergeklestirilmistir. Calisma sirasinda tespit
edilen biitlin siis bitkilerinin morfolojik ve ekolojik 6zellikleri, dona dayanikliligi,
cogaltilmasi, hastalik ve zararlilari, peyzajda kullanimi tanimlanmis ve bu bitkiler
hakkinda detayli bilgi edinmek isteyenler i¢in bir bagvuru kaynagi olusturulmaya

calisilmigtir.

Unlii (2014), Sanlurfa kent dokusuna uygun karasal iklim kosullarina dayanikli
cok yillik siis bitkilerinin belirlenmesi iizerine yapilan tez ¢alismasinda, Sanliurfa
Kent'inde kullanilan ve kullanilmasi uygun olan ¢ok yillik siis bitkilerinin belirlenmesi
ve halkin bilinglendirilmesi agisindan biiyiik bir dneme sahip olacaktir. Bu ¢alismada
kentsel yesil alanlarin en kiigiik birimleri(villa ve apartman tipi toplu konut alanlar1) ve
en biiyiik olanlar1 (parklar ve refiijler) incelenmistir. Bu alanlarin giiniimiizdeki
durumlari, bitkisel durumlar1 ve buralarda kullanilabilecek en uygun bitki tiirleri

belirlenmistir.

Yildizogullar1 (2020), Sanlurfa iline ait siis bitkisi potansiyelinin belirlenmesi
amaci lizerine tez ¢calismasi yapilmistir. Yapilan ¢alismada ortalama olarak yillik 125
TL harcadigi, oOgretmenler gilinii gibi 6zel gilinlerde daha ¢ok satin alma
gerceklestirdigi ve i¢ mekan bitkilerinin daha cok tercih edildigi tespit edilmistir.
Tiiketicilerin geliri arttiginda siis bitkisi alma oraninin da arttig tespit edilmis olup
kooperatif eksiliginden dolay1 pazar olusturma, markalasma veya fiyat belirlemede
problemler yasandigi anlagilmistir. Aracilar ile yapilan ankette ise Sanliurfa’daki
mevcut iiretimin tiiketimi karsilamadigi, arz eksikliginin digsardan karsilandigi sonucu

ortaya ¢ikmistir.

Kaymaz (2021), 2011 Van depremi sonrasi kent parklarmin siis bitkileri
bakimindan degerlendirilmesi amaciyla yapilan c¢alismada, insanlarin dogal yasam
alanlarma ulasma c¢abasi; sehre uzaklik, vakit bulamamak, iklim ve yer sekillerinin
elverisli olmamasi ve maddi zorluklar nedeniyle imkansiz duruma diismektedir. Boyle

bir sonug kent parklarinin 6nemini ve var olmasini ortaya koymaktadir.
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3. MATERYAL VE YONTEM
3.1. Materyal

Arastirmanin ana materyalini, Samsun ili siis bitkisi yetistiriciligi ve pazarlamasi
yapan isletmelerle tam sayim yapilarak secilen isletmelerle yiiz yiize goriisme

yontemiyle yapilan anketlerden elde edilecek veriler olusturmustur.

Konu ile ilgili ikincil veriler Samsun il Tarim ve Orman Miidiirliigii ve il Tarim
Miidiirliigiiniin yaymnladig1 siis bitkileri sektdr raporu verileri, Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) verilerinden elde edilmistir. Ayrica konu ile ilgili ulusal ve
uluslararasi aragtirma bulgularindan {iretilmis olan her tiir (tez, kitap, rapor, inceleme,
derleme) yayinlardan yararlanilmistir. Arastirmanin anketleri 2020 yilinin sonbahar
aylarinda gergeklestirilmis olup, 2020- 2021 iiretim ve pazarlama doénemini

kapsamuistir.

3.2. Arastirma Alam1 Hakkinda Genel Bilgiler

Stis bitkileri yetistiriciliginin ve pazarlamasinin yapildigi Samsun ilinin,
Carsamba, Bafra, 19 Mayis, Merkez Ilkadim ve Tekkekdy ilgeleri arastirma alanini
olusturmaktadir. Bu bdliimde inceleme alaninin genel 6zellikleri ortaya konulmaya

calisilmigtir.

3.2.1. Cografi Konum

Karadeniz sahil seridinin orta boliimiinde Yesilirmak ve Kizilirmak nehirlerinin
Karadeniz‘e dokiildiikleri deltalar arasinda yer alan Samsun ili, 9,083 km?*‘lik bir yiiz
Ol¢time sahiptir. Cografi konum olarak 40° 50° - 41° 51° kuzey enlemleri, 37° 08° ve
34° 25° dogu boylamlar1 arasindadir. Kuzeyinde Karadeniz, dogusunda Ordu,
batisinda Sinop, giineyinde Tokat ve Amasya, Gliney batisinda ise Corum illeri

bulunmaktadir (Anonim, 2008).

Samsun ili, giineyindeki daglik kesim, daglik ve kiyr seridi arasinda kalan
yaylalar ve yaylalarla Karadeniz arasindaki kiy1 ovalar1 olmak lizere, yeryiizii sekilleri
bakimindan {i¢ ayr1 6zellik gostermektedir. Kizilirmak ve Yesilirmak akarsularinin
delta alanlarinda olugmus kiyilarinda, Tirkiye‘nin tarimsal potansiyeli en yiiksek
ovalarindan Bafra ve Carsamba ovalar1 yer almaktadir (Anonim, 2008). Samsun ilinin

cografi konumunu gosteren harita sekil 3.1°de verilmistir.
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Vezirkopriu

Sekil 3.1. Samsun ilinin konumu

3.2.2. iklim

Iliman bir iklime sahip olan Samsun ilinin sahil seridinde ve i¢ kesimlerde iklim
iki ayr1 oOzellik gostermektedir. Sahil seridinde (Atakum, Terme, Carsamba, Bafra,
Alacam, 19 Mayis, Tekkekdy) Karadeniz ikliminin etkileri goriiliir. Yazlar sicak,
kiglar ise 1k ve yagish geger. i¢ kesimde ise (Vezirkoprii, Havza, Ladik, Kavak,
Asarcik ve Salipazari) yiiksekligi 2000 m* yi bulan Akdag ve 1500 m* yi bulan Canik
Daglari‘nin etkisiyle yazlar serin, kislar ise soguk, yagmurlu ve kar yagish gecer

(Anonim, 2008).

Yillik ortalama sicaklik 14 °C*dir. Yillik ortalamalara gére en sicak gecen aylar;
Temmuz (23,2 °C) ve agustos (23,3°C), en soguk gecen aylar ise ocak (7,1 °C) ve
subat (6,6 °C) aylaridir. Yillik ortalama yagis Tiirkiye ortalamasinin tizerindedir (57,4
kg/m2 ). Buna karsilik ildeki yagis orani, Bati Karadeniz Bolgesi illerinden farklidir.
Ilde yagis en cok Ekim (87,6 kg/m2 ) ve Kasim (83.0 kg/m2 ) aylarinda olmaktadur.
Yillik yagisht giin sayis1 141 giin civarindadir. Samsun, kuzey riizgarlarina devamli
olarak aciktir. En siddetli esen riizgarin yonii giiney-giineybati olup, bu riizgarin adi

aralik ayinda esen Kible riizgaridir (Anonim, 2008).

3.2.3. Niifus ve Egitim Durumu
Adrese dayali niifus kayit sisteminin 2020 yili verileri tablo 3.1°de

gosterilmektedir. Tiirkiye niifusu 83 milyon 614 bin 362 kisiden, 1 milyon 356 bin
079’u Samsun ilinde yasamaktadir. Bu niifusun 670 bin 675’1 erkek, 685 bin 404’1
kadindan olusmaktadir. Yiizde olarak ise; %49.46 erkek, %50.54 kadindir. Yiiz
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lgiimii 9.352 km® olan Samsun ilinde kilometrekareye 145 insan diismektedir
(Anonim, 2020c).

Tablo 3.1. Samsun ilinin niifusu (2020) (Anonim, 2020c)

flge Toplam Niifus Erkek Niifus Kadm Niifus
flkadim 336.501 165.732 170.769
Atakum 221.082 107.008 114.074
Bafra 143.443 71.151 72.292
Carsamba 140.245 69.700 70.545
Canik 101.253 50.728 50.525
Vezirkoprii 94.360 46.745 47.615
Terme 71.938 35.710 36.228
Tekkekoy 54.363 27.405 26.958
Havza 39.221 19.250 19.971
19 Mayis 26.044 13.054 12.990
Alagam 25.123 12.478 12.645
Kavak 21.154 10.560 10.594
Ayvacik 19.843 10.305 9.538
Salipazar1 19.709 10.121 9.588
Asarcik 16.706 8.386 8.320
Ladik 16.391 8.103 8.288
Yakakent 8.703 4.239 4.464

Toplam 1.356.079 670.675 685.404

Samsun‘un merkez ilge ile birlikte toplam 18 tane ilgesi vardir. Bu ilgeler
icerisinde siis bitkileri yetistiriciligi yapilan ilgeler; Bafra, Carsamba, 19 Mayis,
Terme, Tekkekoy ve Atakum ilgeleridir.

Samsun ilinde yasayan niifusun egitim diizeyine bakildiginda; 5.043 kisinin
egitim durumu bilinmiyor, 25.002 kisi okuryazar degil, 140.088 kisi okuma yazma
biliyor. 328.115 kisi ilkokul, 146.411 kisi ortaokul, 149.727 kisi ilkogretim, 227.666
kisi lise, 149.081 kisi lisans, 15.603 kisi yiiksek lisans, 2.155 kisi doktora mezunudur.
Oranlara bazinda degerlendirmek gerekirse %71.65 ilk, orta, lise, %14.03 {iniversite
ve Uistll, %14.30 diger olarak goziikmektedir (Anonim, 2020).

3.3. Yontem
3.3.1. Ornekleme

Anket calismasi icin Oncelikle Samsun I Tarim ve Orman Miidiirliigiinden
aliman verilere gore silis bitkisi iiretimi yapan isletmeler tespit edilerek tam sayim
ornekleme yontemine gore siis bitkisi liretimi ve pazarlamasi yapan isletmelerle

caligma ylriitiilmiistiir. Fakat Samsun’da siis bitkisi liretimi yapan az sayida isletme
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oldugu ya da daha dnceden siis bitkisi iiretimi yapip daha sonra iiretimi birakip sadece
pazarlamasini yapan isletmelere rastlanmistir. Son zamanlarda kaktiis ve sukulent i¢
mekan siis bitkisine talebin artmasi sebebiyle hem iiretimin kolay ve maliyetsiz olmasi
hem de c¢abuk ¢ogalip biiylime gosteren tiir olmasi sebebiyle tretimin arttigi
gozlemlenmistir. Tam sayim yontemine goére Samsun iline ait 19 Mayis, Atakum,
Bafra, Carsamba, Merkez ilkadim, Tekkekody ilgelerine ait siis bitkisi sektoriinde
faaliyet gosteren 55 isletme tespit edilmistir. 55 isletmenin 25°1 siis bitkisi iiretimi ve
pazarlamas1 yaparken 30 isletmenin sadece siis bitkisi pazarlamasi yaptigi

gbzlemlenmistir.

3.3.2. Veri Toplama

Aragtirmanin verileri arastirma amacia uygun olarak hazirlanan anketler
yardimiyla, bizzat arastirict tarafindan Ornege cekilen siis bitkisi isletmelerine
gidilerek toplanmustir. Anketler hazirlamirken Samsun il Tarim ve Orman Miidiirliigii
teknik elemanlariyla goriisiilmiistiir. Bu goriismelerde elde edilen bilgi ve deneyimler
ve konu ile ilgili onceki caligmalar gbéz Onilinde bulundurularak ankete son sekli

verilmigtir.

Arastirmada kullanilan anket formlar: iiretim ve pazarlama yapan isletmelerin
iriin bilgilerini ve karsilastiklart sorunlar1 kapsayacak sekilde hazirlanmistir. Bu
sekilde tiretici ve ailesinin sosyoekonomik 6zelliklerinin yani sira liretmekte olduklari

iriinlere iligkin teknik ve ekonomik sorulara da yer verilmistir.

Anket sorulart 4 asamadan olusmaktadir. Ilk olarak siis bitkisi sektdriinde
faaliyet gosteren katilimcilarin sosyoekonomik ozellikleri dgrenilerek isletme sahibi
hakkinda bilgiler elde edilmistir. ikinci olarak isletme 6zellikleri hakkinda bilgiler elde
edilmistir. Uciincii olarak isletmecilerin karsilastiklar1 problemlerin tespit edilmesi
amaciyla birtakim sorunlara yer verilmistir. Dordiincii olarak isletmecilerin sektore
iligkin diisiince ve oOnerilerine yer verilerek Swot Analizi yapilmis olup isletmenin
giiclii ve zayif yonleri, firsatlarin ve tehditlerin neler oldugu Ogrenilerek isletmeler
hakkinda detayli bilgiler elde edilmeye c¢alisilmigtir. Ankette yer alan sorular teknik

anlamda agik ve kapali u¢lu olarak hazirlanmstir.

3.3.3. Veri Analizi
Arastirma kapsaminda yer alan igletmelerdeki katilimcilar i¢in doldurulan anket
formlar1 tek tek incelenerek, gerekli kontrol, tamamlama ve diizenleme islemleri

yapilmistir. Verilerin degerlendirilmesinde kullanilan yontemler arastirmanin amaclari
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dogrultusunda belirlenmis olup, bilgisayara aktarilan birincil veriler MS Excel ve
SPSS istatistik paket programlari kullanilarak yapilmistir. Tim degiskenlerin
tanimlayic1 istatistikleri hesaplanarak, kategorik degiskenler frekans ve yiizde
seklinde; siirekli degiskenler ise ortalama ve standart sapma seklinde; siis bitkisi
sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin giiclii yonleri, zayif yonleri ve bu konudaki

firsatlar ve tehditleri belirlemek {izere yapilan SWOT analizi seklinde verilmistir.

Isletmeler iiretim ve pazarlama yapan ve sadece pazarlama yapan isletmeler
olarak iki grupta ele alinmis olup her iki grupta yer alan isletmelerin degiskenleri
arasindaki iliski ¢apraz tablolar ve Fisher Kesin Olasilik Testi ile Ki-Kare analizi ile

degerlendirilmistir.

Fisher Testi kiiciik orneklemler i¢in kullanilmaktadir. 2x2’lik tablolar icin
kullanilabilirken biiylik 6rneklemlerden elde edilen diger biiyiikk boyuttaki tablolar
icinde kullanilabilmektedir. Ki-Kare analizine uymayan veriler Fisher Kesin Olasilik

testi ile analiz edilmistir.

(a+b)!(c+d)!+(a+c)!(b+ad)!

Fisher Testi=p =

alblcld!n!
P = p degeri
a, b, ¢, d = bir ihtimal tablosundaki degerler
n = toplam frekans
f—f2
Ki-Kare = x° = Z(T)

f = Gozlenen frekans
f = Beklenen frekans
Ki-kare testinden elde edilen degerler %95 giiven diizeyinde degerlendirilmistir.

SWOT analizi, bir projede ya da bir ticari girisimde kurumun, teknigin, siirecin,
durumun veya kisinin gii¢lii (Strengths) ve zayif (Weaknesses) yonlerini belirlemekte,
i¢ ve dis ¢cevreden kaynaklanan firsat (Opportunities) ve tehditleri (Threats) saptamak

icin kullanilan stratejik bir tekniktir. Bu teknik projenin ya da ticari girigimin

28



hedeflerini belirlemeyi ve amaca ulagsmak i¢in olumlu ya da olumsuz olan i¢ ve dis
faktorleri tanimlamayr gerektirir. Bu yontem 1960'lar da Harvard Universitesi'nin

profesorleri olan Learned, Christensen, Andrews ve Guth tarafindan gelistirilmistir.

SWOT analizi, ¢evresel faktorlerin incelenmesini, isletmenin gelecegi agisindan
onemli olan firsatlarin saptanmasini, isletmeye tehdit unsuru olusturabilecek
faaliyetlerin (6rnegin rakip firmalarin atilimlar, tiiketici tercihlerindeki ani
degisiklikler) onceden fark edilip 6nlem alinmasini saglamaktadir. Ayrica isletmenin
giiclii yOnlerinin ortaya ¢ikmasini Ve bunlarin hangi durumlarda, kosullarda ve
ortamlarda kullanilmasi gerekebileceginin saptanmasini, igsletmenin zayif yonlerinin
belirlenerek onlem alinmasini, zayif yonlerin olasi tehditler karsisinda isletmeyi
diistirebilecegi zor durumlarinin analiz edilmesini ve benzeri stratejik ve planlamaci
yaklagimlar1 kapsamaktadir. SWOT analizi sonucunda isletmeye c¢esitli kazanimlar

elde edebilir. Bunlardan bazilari1 sunlardir:
e Gii¢lii yonlerimizi firsatlardan yararlanacak sekilde kullanabiliriz.

e Zayif yonlerimizin farkina vararak onlar1 giicli yonlere doniistiirecek

stratejiler gelistirebiliriz.

e Cevremizdeki tehditleri giiclii yanlarimiz ile biitiinlestirilebilecek firsatlara

dondstiirebiliriz (Anonim, 2018a).

Samsun ilinde siis bitkisi liretimi ve pazarlamasi yapan katilimcilarin iiretim ve
pazarlama sorunlarinin tespiti ve ¢oziimleri igin arastirmada elde edilen veriler, bir
kalitatif analiz teknigi olan SWOT analizinden yararlanilarak degerlendirilmistir.
SWOT analizi ile bolgedeki siis bitkisi sektorii biitiin yonleri ile ele alinarak

irdelenmistir.
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4 BULGULAR VE TARTISMA
4.1. Sosyoekonomik Ozellikler

Sosyoekonomik ozellikler bir bilimsel ¢alismaya katilanlarin temel sosyal ve
ekonomik ozelliklerini belirlemek amaciyla incelenir. Oncelikle tanimlayici
istatistikler kullanilarak bu 6zelliklerle ilgili mevcut durum tespiti yapilir. Daha sonra
arastirmalarin  amaglart dogrultusunda sosyoekonomik o&zellikler bagli olarak
degisebilen temel arastirma konusu veya bu Ozelliklerin etkileyebildigi bagimli
degiskenler incelenir. Mevcut arastirmada siis bitkileri yetistiricilerinin sorunlar1 ve
¢ozlim  Onerileri  incelendiginden, Oncelikle katilimcilarin  sosyoekonomik
ozelliklerinin incelenmesi gerekir. Bu baglamda ele alinan sosyoekonomik ozellikler;
yas, egitim durumu, cinsiyet, medeni durum, faaliyetin yapildig: ilge, sosyal giivence
durumu, meslek, ailedeki birey sayisi, ailenin yillik geliri ve siis bitkileri yetistiriciligi
veya pazarlamasindan elde edilen yillik gelirdir. Biitiin bu sosyoekonomik ozellikler
siis bitkileri yetistiriciligi ve pazarlamasi yapan iki grup katilimcilarin karsilastirmasi
yapilarak analiz edilmistir. Karsilagtirmada 6rnek biiytikliigii kiigiik oldugundan dolay1

Fisher testi kullanilmistir.

4.1.1. Katihmeilarin yasi

Arastirmada ele alinan ilk sosyoekonomik ozellik katilimcilarin yasi olup tablo
4.1°de gosterilmistir. Toplam katilimcilarin ortalama yasi, siirekli verilerden 42.2 yil
(SS = 14.22) olarak hesaplanmistir. Capraz tablolarin yorumu, iiretim ve pazarlama
yapan ve sadece pazarlama yapan katilimcilarin olusturdugu kategorilerin siitun
toplam degerleri dikkate alinarak yapilmistir. Tablodan goriilebilecegi gibi, toplam
katilimcilarin %40°1 36-50 yas kategorisine girerken, %34.5’1 30-35 yas araliginda ve
%25.5°1 50 ve iizeri yaslardadir. Uretim ve pazarlama yapan katilimcilardan 30-35 yas
grubuna girenler %44’liikk bir oran olustururken, 50 ve daha yash olanlar %40 ve 36-
50 yas arasinda olanlar da %16°lik bir oran olusturmaktadir. Sadece pazarlama yapan
katilimcilarda ise bu oralar sirastyla %26.7, %13.3 ve %60.0 olmustur. Bu rakamlar,
iretim ve pazarlama yapan katilimcilarin hem gen¢ hem de daha ileri yaslarda
oldugunu; sadece pazarlama yapan katilimcilarin ise daha c¢ok orta yash kisiler
oldugunu gostermektedir. Uretim ve pazarlama durumu ve yas degiskenleri arasinda
yapilan Fisher testinden elde edilen sonu¢(p=0.03), bu iki degiskenin birbiri ile

bagintili oldugunu gostermektedir.
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Tablo 4.1. Katilimcilarin yasi

Yas Uretim ve pazarlama yapan Sadece pazarlama yapan Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
30-35 yas 11 44.0 8 26.7 19 34.5
36-50 yas 4 16.0 18 60.0 22 40.0
50 ve istil 10 40.0 4 13.3 14 25.5
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

Fisher Test Degeri = 11.699 , p = 0.03

4.1.2. Katihmcilarin Egitim Diizeyi
Egitim diizeyi bir toplumun sosyoekonomik 6zelliklerini belirlemek i¢in 6nemli
bir etkendir. Egitim kisiye bir¢ok konuda bilgi saglayarak daha bilgili ve bilingli bir

birey olmay1 saglar.

Katilimcilarin egitim diizeyi tablo 4.2°de gosterilmistir. Tabloda da goriildiigi
gibi tiim katilimcilarin %41.8’1 {iniversite mezunu, %30.9’u lise mezunu, %27.3’1 orta
okul ve ilkokul mezunudur. Uretim ve pazarlama yapan katilimcilarin %56.0’1n1
tiniversite mezunlari, %16’s11 lise mezunlari, %28’ini orta okul ve ilkokul mezunlari
olustururken, sadece pazarlama yapan katilimcilarda bu oranlar sirastyla %30.0, %43.3
ve %26.7 olarak hesaplanmistir. Her iki grupta da egitim orani oldukga yiiksektir.
Ancak yapilan Ki-Kare testi sonucunda(p=0.064) isletmelerin iiretim ve pazarlama
durumu ve egitim diizeyi degiskenleri arasinda istatistiksel anlamda herhangi bir
bagint1 bulunamamistir. Arastirmanin bu bulgusu siis bitkileri yetistiriciliginde liretim
ve pazarlamayi birlikte yiirlitmek veya sadece pazarlama yapma degiskeninin egitim

durumundan bagimsiz oldugunu gostermektedir.

Yapilan arastirmada iiniversite mezunu olupta siis bitkileri sektoriinde iiretim ve
pazarlama yapan bir¢ok katilimer oldugu tespit edilmistir. Hatta {iniversite dgrencisi
oldugu halde faaliyetine devam eden katilimcilara rastlanmigtir. Egitim seviyesinin
yiiksek olmasi siis bitkileri sektoriinde daha bilingli isletmecilerin oldugunu ortaya

koymaktadir.

Tablo 4.2. Egitim diizeyi

Egitim Uretim ve Sadece pazarlama Toplam
pazarlama yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Ilkokul ve Ortaokul mezunu 7 28.0 8 26.7 15 27.3
Lise mezunu 4 16.0 13 43.3 17 30.9
Universite mezunu 14 56.0 9 30.0 23 41.8
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=5.509, p = 0.064
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4.1.3. Katihmcilarin Cinsiyetleri

Isletmecilerin kadin veya erkek olmasi iiretim etkinligi acgisindan olduk¢a
onemlidir. Sosyoekonomik 0Ozellik olarak bakildiginda katilimcilarin cinsiyetlerine
gore ayrilmasi tablo 4.3’de gosterilmistir. Tabloda gortildiigii gibi iiretim yapan
katilimcilarin %80 oraninda erkek, %5 oraninda kadin oldugu gozlenirken sadece
pazarlama yapan katilimcilarda bu durum sirasiyla %73.3, %26.7°dir. Bu durum hem
iretim ve pazarlama yapan hem de sadece pazarlama yapan katilimcilar da erkeklerin
cogunlukta oldugu gézlenmistir. Uretim ve pazarlama yapan kadin katilimcilarin
sadece pazarlama yapan kadin katilimcilara gore daha az sayidadir. Ki-Kare testi
sonucunda(p=0.752) isletmelerin tiretim ve pazarlama durumu ve cinsiyet degiskenleri
arasinda istatistiksel anlamda herhangi bir baginti bulunamamaistir. Arastirmanin bu
bulgusu siis bitkileri yetistiriciliginde iiretim ve pazarlamay1 birlikte yiiriitmek veya
sadece pazarlama yapma degiskeninin cinsiyet durumundan bagimsiz oldugunu

gostermektedir.

Siis bitkisi sektorii olarak bakildiginda daha ¢ok kadinlarin ilgi alanina giren bir
meslek grubu oldugu diisiiniilmektedir. Cigek sevmeyen kadin sayisi oldukca azdir.
Fakat yapilan arastirma sonucu erkeklerin bu sektdrde daha aktif olduklarini gosterse
de bir¢ok isletmenin aile isletmesi oldugu goézlemlenmis olup eslerinin yaninda

kadinlarin da siis bitkileri sektoriinde faal olduklar1 gézlemlenmistir.

Tablo 4.3. Cinsiyet dagilimi

Cinsiyet Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Erkek 20 80.0 22 73.3 42 76.4
Kadm 5 20.0 8 26.7 13 23.6
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X*=0.336, p =0.752

4.1.4. Katihmcilarin Medeni Durumlar

Sosyoekonomik Ozellik olarak ele alinan isletmecilerin medeni durumlart evli
olup aile gecindirmeye calisan katilimci sayisini gérmemizi saglar. Bekar olan
katilimcilarin ise bagimli niifus olmayip istihdam olusturduklarini gérmemiz agisindan

onemlidir.
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Katilimcilarin medeni durumlarina gére dagilimi tablo 4.4°te gosterilmistir.
Uretim ve pazarlama yapan evli katilimeilarin oran1 %64.0 olup bekar katilimcilarin
orani %36.0’dir. bu oranlar sadece pazarlama yapan katilimcilarda sirasiyla %56.7 ,
%43.3’tiir. Siis bitkisi yetistiriciligi ve pazarlamasi yapip sadece pazarlama yapan iki
grubun toplamina bakildiginda katilimcilarin %60.0 oraninda evli olduklar1 ve
gecimlerini siis bitkilerinden elde ettikleri gelirle saglamaktadirlar. Ki-Kare testi
sonucunda(p=0.783) isletmelerin iiretim ve pazarlama durumlarinin medeni durumlari

arasindaki iligkinin bagintisiz oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 4.4. Medeni durum

Medeni durum Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Bekar 9 36.0 13 43.3 22 40.0
Evli 16 64.0 17 56.7 33 60.0
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=0.306, p=0.783

4.1.5. Katihmcilarin Siis Bitkisi Faaliyeti Yaptiklar ilcelere Gore Dagilhim
Samsun ilinde Atakum, Bafra, 19 Mays, Ilkadim, Tekkekdy ve Carsamba

ilgelerinde anket ¢aligmasi yapilmistir. Samsun ilinin iklim kosullarinin siis bitkisi

yetistiriciligine uygun olmasi1 ve kiiltiirel agidan yiiksek olmasi1 siis bitkileri

pazarlamasini arttirdid i¢in bu sektorde faaliyet ilgelere yayilmustir.

Siis bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin faaliyet gosterdikleri
ilgelere gore dagilimlar1 tablo 4.5’te gosterilmektedir. Uretim ve pazarlama yapan
isletmeler de %28.0 Atakum, %24.0 19 Mayis, %16.0 ilkadim, %12.0 Bafra, %12.0
Tekkekdy, %8.0 Carsamba olarak goriilmektedir. Bu durum sadece satis yapan
isletmelerde sirasiyla %33.3, %3.3, %50.0, %13.3 olarak goriiliitken Tekkekdy ve
Carsamba da sadece pazarlama yapan katilimcilara rastlanmamaistir. Sadece pazarlama
yapan katilimcilar %50.0 oraniyla ilkadim’da goriiliirken iiretim ve pazarlama yapan
katilmcilar da %28 oraniyla Atakum’da goriilmektedir. Katilimcilarin faaliyet
gosterdikleri ilge dagilimi verileri Ki-Kare ve Fisher testine elverisli olmadigindan
sadece ¢apraz tablo ve tanimlayici istatistik degerleri verilmistir. Sadece satis yapan
isletmeler sehir merkezinde daha c¢ok aktif goriiliirken, liretim ve pazarlama yapan

isletmeler Atakum ilgesine bagli Incesu mahallesi ¢evresinde yogun olarak
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goriilmektedir. Uretim ve pazarlama yapan isletmeler sadece kendi iirettikleri siis

bitkilerini pazarlamayip satin alip da pazarlama yaptiklar1 gézlenmistir.

Tablo 4.5. Faaliyet yapilan ilgeler

Faaliyetin  yapildigi Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
ilge yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %

19 Mayis 6 24.0 1 3.3 7 12.7
Atakum 7 28.0 10 333 17 30.9
Bafra 3 12.0 4 13.3 7 12.7
Carsamba 2 8.0 0 0 2 3.6
ilkadim 4 16.0 15 50.0 19 345
Tekkekoy 3 12.0 0 0 3 5.5

Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

4.1.6. Katihmcilarin Sosyal Giivence Durumlar:
Bir toplumun sosyal giivence durumu hem sagligi hem de yipranma pay1 olarak
yaslandiginda elde edece8i gelir olarak goriilip yasam standartlarini devam

ettirebilmesi agisindan gerekli olan 6nemli bir sosyoekonomik dzelliktir.

Sosyoekonomik dzellikler incelendiginde siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren
katilimcilarin sosyal giivence durumlari tablo 4.6’da verilmistir. Tabloda da goriildigii
gibi iiretim ve pazarlama yapan katilimcilarm %60.0 SGK’ya, %40.0 BAG-KUR’a
bagli olduklart goriilmektedir. Bu durum sirasiyla sadece pazarlama yapan
katilimcilarda %43.3 ve %56.7 dir. Ki-Kare testi sonucunda (p=0.282) sosyal giivence
durumunun iiretim ve pazarlama yapan ve sadece pazarlama yapan katilimlar arasinda

bagintili olmadig tespit edilmistir.

Uretim ve pazarlama yapan isletmelerde daha ¢ok SGK’ya bagli olduklart
goriiliirken, sadece pazarlama yapan isletmelerde ise BAG-KUR’a bagli olduklar

goriilmektedir.

Tablo 4.6. Sosyal giivence

Sosyal gilivence Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
SGK 15 60.0 13 43.3 28 50.9
Bagkur 10 40.0 17 56.7 27 49.1
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=1516 ,p=0.282
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4.1.7. Katihmcilarin Meslekleri

Asil meslegi 6grenmek siis bitkisi sektoriinde ne kadar tecriibeli olduklarini
gorebilmemizi ve ne amagla siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosterdiklerini gérmemizi
saglar. Katilimc yillardir siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteriyor olabilir veya baska
bir isle mesgul oldugu halde hobi ya da ek gelir amagh siis bitkisi sektoriiyle de
ugragabilir. Tim bunlarin ortaya konulabilmesi agisindan katilimcinin asil meslegini

ogrenmek sosyoekonomik agidan énemlidir.

Siis bitkisi sektoriinde katilim gosterenlerin asil meslek olarak siis bitkisi
sektoriinde faaliyet gosterenlerle faaliyet gostermeyenler tablo 4.7°de gosterilmistir.
Tabloya bakilarak tiretim %58.2 oraniyla asil meslek olarak siis bitkisi tireticisi veya
yetistiricisi olduklar1 goriilmektedir. Siis bitkileri sektoriinde faaliyet gosterirken baska
islerle de ugrasan katilimci orami iretim ve pazarlama yapanlarda %44.0 olarak
goriiliirken sadece pazarlama yapan katilimcilarda %40.0 oldugu goriilmektedir. Asil
meslek olarak siis bitkisi sektoriinii tercih edenler hem siis bitkisi liretim ve
pazarlamasii yapan katilimcilarda hem de sadece pazarlamasi yapan katilimcilarda
yiikksek oranda oldugu gozlemlenmistir. Emekli olup daha sonra kendine siis bitkisi
yetistiriciligi veya pazarlamasint hobi olarak goriip geliri yardim amagli kullanan
katilimcilara da rastlanmastir. Ki-Kare testi sonucunda (p=0.790) {iretim ve pazarlama

yapan katilimcilarla meslek gruplari arasinda bagint1 bulunamamastir.

Stis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilara neden meslek olarak siis
bitkisi sektoriinii segtikleri soruldugunda verilen cevaplar; tiniversite mezunu olup
baska bir sektdrde istihdam bulamayinca baba meslegini devam ettirmek, annesinin
cicekleri ¢ok sevdigi igin siis bitkileri sektoriinde istihdam kurmak, hobi olarak sevdigi
isi meslek olarak siirdiirmek, mecburiyetten siis bitkileri sektoriine baslamak gibi

bir¢ok etkenin sebep oldugunu séylemislerdir.

Tablo 4.7. Meslek gruplari

Meslek Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Asil meslegi siis bitkisi olanlar 14 56.0 18 60.0 32 58.2
Asil meslegi siis bitkisi olmayanlar 11 44.0 12 40.0 23 41.8
Toplam 25 100.0 30 100.0 55  100.0

X?=0.090 , p=0.790
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4.1.8. Katihmcilarin Aile Fert Sayisi

Arastirmada katilimcilarin ailedeki birey sayilarina iliskin olarak elde edilen
veriler tablo 4.8’de gosterilmistir. Tablonun incelenmesinden de anlasilacag: tizere
tiretim ve pazarlama yapan katilimcilarda 3 ve 4 kisilik niifusa sahip olan %44.0, 1 ve
2 kisilik niifusa sahip olan %40.0, 5 ve 6 kisilik niifusa sahip olan %16.0°dir. Bu oran
sadece pazarlama yapan katilimcilarda sirasiyla %63.3, %16.7 ve %20.0°dir. Her iki
gruptaki katilimcilara bakildiginda %54.5 oraniyla en ¢ok 3 ve 4 kisilik niifusa sahip

olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 4.8. Aile fert sayisi

Ailedeki birey sayisi Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
1-2 10 40.0 5 16.7 15 27.3
3-4 11 44.0 19 63.3 30 54.5
5-6 4 16.0 6 20.0 10 18.2
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=3.777 ,p=0.151

4.1.9. Katihmcilarin Aile Yillik Geliri

Katilimcilarin aile yillik gelirlerini 6grenmemiz siis bitkileri haricinde elde
ettikleri farkli bir gelirleri olup olmadigin1 gérmemizi saglar. Siis bitkileri sektoriinde
faaliyet gosteren katilimcilarin aile yillik gelir gruplarina gore dagilimi tablo 4.9°da
gosterilmistir. Ailenin yillik gelirleri incelendiginde iiretim ve pazarlama yapan
katilimcilarin 10 bin ve 100 bin arasi geliri olanlarin oran1 %40.0, 200 binden fazla
geliri olanlarin oran1 %32.0, 100 bin ve 200 bin arasi geliri olanlarin orani %28.0°dur.
Bu oranlar sadece pazarlama yapan katilimcilarda sirasiyla %43.3, %23.3 ve
%33.3’tiir. Sis bitkileri sektoriindeki katilimcilarin aile yillik gelirleri ortalamasi

168563.64 TL olarak hesaplanmstir.

Uretim ve pazarlama yapan katilimcilarda sadece pazarlama yapan katilimcilara
gore aile yillik gelirlerinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu duruma sebep olan
etken tiretim ve pazarlama yapan katilimcilarin aile isletmesi olarak islerinin

yiiriitmeleri ve baska sektorde de faaliyet gosteriyor olmalaridir.
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Tablo 4.9. Aile yillik geliri

Aile yillik geliri Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
10.000-100.000 10 40.0 13 43.3 23 41.8
100.000-200.000 7 28.0 10 333 17 30.9
200.000> 8 32.0 7 23.3 15 27.3
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=0.537 ,p=0.355

4.1.10. Katihmceilarin Siis Bitkileri Sektoriinden Elde Ettikleri Yillik Gelir

Siis bitkileri sektoriinden elde edilen geliri 6grenmemiz katilimcilarin bu
sektorden ne kadar gelir saglayarak yasamlarimi siirdiirdiiklerini gérmemizi saglar.
Aile i¢i gelir harici sadece siis bitkilerinden elde ettigi gelirle aile gecindiren bireylerin
bu sektdrden elde ettigi gelirden memnun olup olmadiklarini, sorunlarini 6grenmemizi

saglar.

Siis bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin siis bitkilerinden elde
ettikleri gelir gruplarma gore dagilmi tablo 4.10°da gdsterilmistir. Uretim ve
pazarlama yapan katilimcilarda 10 bin ve 100 bin arasinda gelir elde edenlerin orani
%52.0, 200 bin ve tizeri gelir elde edenlerin orant %28, 100 bin ve 200 bin aras1 gelir
elde edenlerin oranmi %20.0’dir. Bu durum sirasiyla sadece pazarlama yapan
katilimcilarda %56.7, 9%16.6 ve %26.7°dir. Siis bitkisi sektoriinde faaliyet gdsteren
katilimcilarin siis bitkilerinden elde ettikleri gelirin ortalamas1 152109.09 TL dir.

Uretim ve pazarlama yapan isletmelerde 200 binin {izerinde geliri olan
katilimcilarin oran1 %28.0 ile daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu duruma sebep
olan etken ise liretim ve pazarlama yapan katilimcilarin daha az maliyetle tiretim
yapmalar1 ve daha diisiik ticretle {irtinleri satmalarini saglayarak miisteri potansiyelinin
daha ¢ok olmasina neden olur. Sadece pazarlama yapan katilimcilar ise sehir iginde
iretim yapan katilimcilardan triinlerini aldiklar1 ve alis fiyatina kar pay1 koyarak satis
fiyat1 belirleyerek sattiklari i¢in miisteri potansiyeli daha diisiik seviyededir ve bu

yiizden iiretim ve pazarlama yapan katilimcilarin gelir oran1 daha yiiksek seviyededir.

Ayn1 zamanda liretim ve pazarlama yapan isletmeler kurumsal firmalara veya
belediyeler gibi daha kapsamli yerlere toplu satig yaptiklarindan siis bitkilerinden elde
ettikleri gelir oranlar1 sadece pazarlama yapan isletmelere gore daha yiiksek seviyede

gozlemlenmistir.
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Tablo 4.10. Siis bitkileri sektoriinden elde edilen yillik gelir

Siis bitkileri geliri Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
10.000-100.000 13 52.0 17 56.7 30 54.5
100.000-200.000 5 20.0 8 26.7 13 23.6
200.000> 7 28.0 5 16.6 12 21.9
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X*=1.114 ,p=0.289

4.2. isletmelerin Genel Ozellikleri

Siis bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren tiretim ve pazarlama yapan katilimcilar
ve sadece pazarlama yapan katilimcilarla goriisiilerek isletmeleri hakkinda bilgiler elde
edilmistir. Bu bilgilere ulasilmasi siis bitkisi isletmeleri hakkinda genel bilgilerin elde

edilmesi ve isletmelerin sorunlariin ortaya konulmasi agisindan gereklidir.

Siis bitkileri sektoriinde faaliyet gdsteren isletmelerin genel ozellikleri olarak
isletmenin yasi, isletmenin hukuki yapisi, isletme miilkiyet durumu, i¢ mekan siis
bitkileri faaliyet durumu, dig mekan siis bitkileri faaliyet durumu, kesme ¢igek faaliyet
durumu, dogal cicek soganlar faaliyet durumu, isletme faaliyet alani, isletme isgiicii
durumu, isletme isgiicli yogunluk dénemi, isletmede teknik eleman (ziraat miithendisi,
teknisyen, vb.) calistirma durumu, isletmelerin kooperatif veya birlige liye olma
durumlari, isletmelerin tarimsal amacli kredi kullanim durumlar1 ve isletmelerin siis
bitkileri sektorii disinda faaliyet gdsterme durumlari ortaya konmustur. Biitliin bu
sosyoekonomik oOzellikler siis bitkileri yetistiriciligi ve pazarlamasi yapan iki grup

katilimcilarin karsilagtirmasi yapilarak analiz edilmistir.

4.2.1. Isletme Yas1

Isletme yas1 siis bitkileri sektoriinde ne denli tecriibeli ve kag¢ yildir faaliyet
gosterdiklerini  gormemizi saglar. Siis bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren
katilimcilarin igletmelerinin yas gruplarma gore dagilimi tablo 4.11°de gdsterilmistir.
Uretim ve pazarlama yapan katilimcilarin isletme yasi 0-15 aras1 %60.0, 15-30 yas
aras1 %24.0, 30 yas Ustii %16.0°dir. Bu oran sadece pazarlama yapan katilimcilarda
sirasiyla %60, %30 ve %10’dur. Ortalama isletme yas1 14.5 ve standart sapma 13.28
olarak hesaplanmistir. Ki-Kare test degeri(p=0.754) iiretim ve pazarlama yapan
isletmelerle sadece pazarlama yapan isletmeler arasinda isletme yas1 agisindan

bakildiginda herhangi bir bagint1 bulunamamustir.
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Tablo 4.11. isletme yast

Isletme yas1 Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
0-15 15 60.0 18 60.0 33 60.0
15-30 6 24.0 9 30.0 15 27.3
30> 4 16.0 3 10.0 7 12.7
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=0.566 ,p=0.754

4.2.2. Isletmelerin Hukuki Yapisi

Isletmeler, kamu isletmeleri ve dzel isletmeler 2’ye ayrilir. Ozel isletmeler ise
sahis isletmeleri, sirket, kooperatif, dernek ve vakif isletmeleri diye 4’e ayrilir. Sahis
isletmelerin tek sahibi vardir ve bu kisi isletmenin her tiirlii faaliyetinden sorumludur.
Bu tiir isletmelerin kurulmasi kolaydir, 6mrii ise isletme sahibinin émrii ile sinirlidir

(Karagolge, 2001).

Isletmelerin hukuki yapilarma goére dagilmi tablo 4.12°de gosterilmistir.
Isletmelerin hukuki yapilar1 sahis isletmesi ve sirket olarak iki gruna ayrilmistir.
Uretim ve pazarlama yapan isletmelerde %88.0 oraniyla, sadece pazarlama yapan
isletmelerin %96.7 oraniyla genellikle sahis isletmesi olarak faaliyet gosterdikleri
gozlemlenmistir. Fisher Test sonucuna gore(p=0.320) iiretim ve pazarlama yapan
katilimcilarla sadece pazarlama yapan katilimcilar arasinda isletme hukuki yapisinda
herhangi bir baginti olmadigi tespit edilmistir. Siis bitkileri sektoriinde faaliyet
gosteren katilimcilar genellikle kendilerine ait isyeri kurmus daha kiiciik caph
sektorlerdir. Sirket daha kapsamli oldugundan bu oran siis bitkisi sektoriinde faaliyet

gosteren katilimcilarda %7.3 gibi az bir orana sahiptir.

Tablo 4.12. Hukuki yap1

Hukuki yap1 Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Sahis igletmesi 22 88.0 29 96.7 51 92.7
Sirket 3 12.0 1 3.3 4 7.3
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0
p =0.320
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4.2.3. isletmelerin Miilkiyet Durumu
Isletmelerin miilkiyet durumu kendisine ait olmasi ve sorumlu isletmeci olarak
iki gruba ayrilir. Kendisine ait olan isletmelerde isin basinda kendisi olup sorumlu

isletmeciler isletme sahibinin yerine igleri yiiriiten kisidir.

Siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin miilkiyet durumlarina goére
dagilimi tablo 4.13’te gosterilmistir. Miilkiyet durumlari kendisine ait ve sorumlu
isletmeci olarak iki guruna ayrilmistir. Uretim ve pazarlama yapan isletmelerde %84,
sadece pazarlama yapan isletmelerde %90 oranlariyla isletmelerin  miilkiyet
durumlarinin kendilerine ait oldugu saptanmistir. Bu oran sorumlu igletmeci grubunda
strastyla %16.0 ve %10.0°dir. Fisher test sonucu(p=0.689) siis bitkileri sektoriinde

faaliyet gosteren isletmelerin miilkiyet durumlari arasinda bagint1 bulunamamastir.

Tablodan da anlasilacagi gibi siis Dbitkisi sektoriinde faaliyet gosteren
katilimcilarin isletmeleri genellikle kendisine ait oldugu goézlemlenmistir. Sorumlu

isletmeciler ise her iki sektorde de daha diisiiktiir.

Tablo 4.13. Miilkiyet durumu

Miilkiyet durumu Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Kendisine ait 21 84.0 27 90.0 48 87.3
Sorumlu isletmeci 4 16.0 3 10.0 7 12.7
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0
p=0.689

4.2.4. Isletmelerin Siis bitkisi Sektoriinde Agirhikh Olarak Faaliyet Goésterme
Durumu

Stis bitkisi sektorii oldukca genis capli sektordiir. Bir¢ok siis bitkisi tiirii
bulunmaktadir. Gruplara ayrildiginda ise i¢ mekan siis bitkileri, dis mekan siis

bitkileri, kesme ¢icek ve dogal ¢icek soganlari olarak dort gruba ayrilir.

Isletmelerin siis bitkisi sektdriinde i¢ mekan siis bitkisi faaliyetine gore dagilimi
tablo 4.14’te gosterilmistir. Uretim ve pazarlama yapan isletmeler %48.0, sadece
pazarlama yapan isletmeler %86.7 oraniyla i¢ mekan siis bitkisi sektoriinde faaliyet
gosterdiklerini belirtmistir. Siis bitkileri sektorii igerisinde en fazla sadece pazarlama
yapan katilmcilarin  i¢ mekan siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosterdikleri

gorilmektedir.
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Ic mekan siis bitkileri daha ¢ok sadece pazarlama yapan isletmelerde
goriilmektedir. I¢ mekan siis bitkisi pazarlamasi yapan isletmeler diikkanda faaliyet
gostermektedirler. Fisher Test sonucuna gore(p=0.03) siis bitkisi sektoriinde faaliyet
gosteren katilimcilarin i¢ mekan siis bitkisi faaliyeti gostermeleri siis bitkileri
sektorlinde faaliyet gosteren isletmeler arasinda istatistiki olarak bagintili oldugu

sonucu ortaya ¢ikmistir.

Tablo 4.14. i¢ mekan siis bitkisi

I¢ mekan siis bitkileri Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 12 48.0 26 86.7 38 68.1
Hayir 13 52.0 4 13.3 17 30.9
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0
p=0.03

Isletmelerin siis bitkisi sektoriinde dis mekan siis bitkileri faaliyetlerine gore
dagilimi tablo 4.15°te gosterilmistir. Uretim ve pazarlama yapan isletmelerde %76.0
oraninda dis mekan siis bitkisi faaliyeti gosterilirken sadece pazarlama yapan
isletmelerde %30.0 oraninda dis mekan siis bitkisi faaliyeti gosterilmektedir. Uretim
ve pazarlama yapan katilimcilar genellikle acik alanda faaliyet gosterirler ve iirlin
yetistirmek i¢in sera kullanirlar. O ylizden {iretim ve pazarlama yapan isletmelerde dis
mekan siis bitkisi faaliyeti fazla goriiliirken, sadece pazarlama yapan isletmelerde i¢
mekan siis bitkisi faaliyeti fazladir. Fisher test sonucuna gore(p=0.01) siis bitkisi
sektorlinde faaliyet gosteren katilimcilarin dis mekan siis bitkisi faaliyeti gostermeleri

acisindan istatistiki olarak bagintili oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.

Tablo 4.15. Dis mekan siis bitkisi

Dis mekan siis Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
bitkileri yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 19 76.0 9 30.0 28 50.9
Hayir 6 24.0 21 13.3 27 49.1
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0
p=0.01

Siis bitkileri sektoriinde faaliyet goOsteren isletmelerin  kesme c¢icek

faaliyetlerine dagilimi tablo 4.16°da gdsterilmistir. Uretim ve pazarlama yapan
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katilimcilar %20.0 oraninda kesme c¢icek faaliyeti gosterirken bu oran sadece
pazarlama yapan isletmelerde %76.7°dir. Siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren
isletmeler tablodan da anlasilacagi gibi kesme ¢igek faaliyeti en fazla sadece

pazarlama yapan isletmelerde goriilmektedir.

Fisher test sonucu(p=0.00) siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren
katilimcilarin kesme c¢icek faaliyetine gore dagilimina bakildiginda istatistiki olarak

bagintili oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 4.16. Kesme ¢icek

Kesme ¢igek Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Sayi % Say1 %
Evet 5 20.0 23 76.7 28 50.9
Hayir 20 80.0 7 23.3 27 49.1
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0
p =0.00

Stis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin dogal cicek soganlari
faaliyeti gosterme dagilimlar tablo 4.17°de gosterilmistir. Uretim ve pazarlama yapan
isletmelerde %88.8, sadece pazarlama yapan isletmelerde %90.0 oraninda dogal ¢icek
sogani faaliyeti gostermedikleri sonucuna ulagilmistir. Fisher test sonucu(p=1.00) siis
bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin dogal cicek soganlari faaliyetine
gore dagilimma bakildiginda istatistiki olarak aralarinda herhangi bir baginti

bulundugu tespit edilememistir.

Dogal cigcek sogan iiretimi ve pazarlamasinin diger siis bitkisi gruplarina gore
daha az oldugu gozlemlenmistir. Genellikle belediyeye satis yapan kurumlar dogal
cicek sogani satan yerden alarak toplu olarak satmaktadir. Kimi de ¢ok yillik bitki
oldugu icin soganlar1 atmayip bir sonraki yila yetistirmek icin saklarlar. Bazi satig
yapan isletmelerin kii¢lik bir alanda nergis sogan yetistirdigi gézlemlenmistir fakat bu

oranlarin diger gruplara bakildiginda oldukca diisiik seviyede oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.17. Dogal ¢i¢ek soganlari

Dogal ¢igek soganlari Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 3 12.0 3 10.0 6 10.9
Hayir 22 88.0 27 90.0 49 89.1
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0
p=1.00

42



4.2.5. isletmelerin Isgiicii Kullanma Durumlan

Isletmelerin isgiicii durumlari aile isgiicii, devamli isgiicii ve gecici isgiicii olmak
lizere 3 grupta incelenmistir. Aile isgiicii, siis bitkisi sektoriinde faaliyet gdsteren
katilimcinin ailesi tarafindan saglanan emek ve ailenin bir y1l icinde saglayabilecegi
toplam isgilicii miktarina denir. Devamli iggiicii, uzun siire sektorde faaliyet gosteren
kidemli eleman olarak goriilen kisidir. Gegici isglicii, isletmelerin yogun calisma
donemlerinde isgiicli durumunun yeterli gelmemesi sonucu belli bir siireligine isglicii

calistirma durumuna denir.

Siis  bitkisi  sektoriinde katilim  gdsteren isletmelerin isgiicii  kullanma
durumlarina gore gruplandiriimasi tablo 4.18’de gosterilmistir. Uretim ve pazarlama
yapan katilimcilarda %40.0 aile isgiicli, %40.0 devamli isgiicli, %20.0 gecici isgiicii
kullanilirken bu durum sadece pazarlama yapan isletmelerde sirastyla %23.3, %43.3,
%33.3’tlir. Ki-Kare test sonucu(p=0.341) siis bitkisi sektoriinde faaliyet gdsteren
isletmelerin isglici durumlari arasinda herhangi bir baginti bulunamadigi tespit

edilmistir.

Uretim ve pazarlama yapan isletmelerde aile isgiicii ve devamli isgiicii durumu
fazla goriiliirken sadece pazarlama yapan isletmelerde devamli iggiicii ve gegici isgilicii
kullanim durumu daha fazladir. Siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin
toplamma bakildiginda en fazla devamli isgiiclinde faaliyet gdosterdikleri

gorilmektedir.

Tablo 4.18. Isgiicii durumu

Isgiicii durumu Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Aile isgiicii 10 40.0 7 23.3 17 30.9
Devamli iggiicii 10 40.0 13 43.3 23 41.8
Gegici isgiicii 5 20.0 10 33.3 15 27.3
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=2.151 ,p=0.341

4.2.6. isletmelerin Isgiicii Yogunluk Donemleri

Isgiicii yogunluk dénemleri olarak siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren
katilimcilara ilkbahar, yaz, sonbahar, kis ve yil boyu olarak sorulmustur. Genelde
katilimcilar ilkbahar, yaz ve yil boyu cevaplarini verdikleri diger mevsimleri

sOylemedikleri i¢in 3 kategoride ele alinmustir.
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Siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin isgiicii  yogunluk
donemlerine gore gruplandiriimasi tablo 4.19°da gosterilmistir. Uretim ve pazarlama
yapan isletmelerde %40.0 ilkbahar, %32.0 yaz, %28.0 yil boyu yogunluk gosterirken
bu durum sadece pazarlama yapan isletmelerde sirasiyla 16.7, 63.3, 20.0°dir. Siis
bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin %49.1°lik dilimle en fazla yaz
déneminde isgiicii yogunlugu yasandigi tespit edilmistir. X? test sonucu(p=0.055)
isgiicli yogunluk donemi ile siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren her iki grupta ele

alinan isletmelerin neredeyse bagintili olacagi sonucu ortaya ¢ikmuistir.

Siis bitkileri sektorii 6zel glinlerde ve mevsime gore isgiicii yogunluk dénemleri
farklilik gostermektedir. Sevgililer giinii, anneler giinii, 6gretmenler giinii gibi 6zel
giinlerde ¢icek satis oranlar1 diger giinlere gore daha fazla oldugu tespit edilmistir.
Boyle yogun giinlerde gegici isgiicii calistirma orani daha ¢ok artmaktadir. Mevsimler
olarak bakildiginda kis mevsiminde ¢i¢ek alim oranlarinin diisiik oldugu baharin
gelmesiyle cicek satiglarin arttigi ve dolayisiyla isgiicii yogunlugunun da arttigi

goriilmektedir.

Tablo 4.19. Isgiicii yogunluk dénemi

Isgiicii yogunluk Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
donemi yapan yapan
Sayi % Sayi % Sayi %
fIkbahar 10 40.0 5 16.7 15 27.3
Yaz 8 32.0 19 63.3 27 49.1
Y1l boyu 7 28.0 6 20.0 13 23.6
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=5.819 ,p=0.055

4.2.7. Isletmelerin Teknik Eleman(miihendis, teknisyen, vb.) Cahstirma
Durumlari

Isletmelerin ziraat miihendisi, teknisyen gibi teknik eleman ¢alistirmalar1 iiretim

ve pazarlamayi geleneksel yapmayip daha bilingli bir sekilde yapmalarini saglar.

Stis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin teknik eleman(miihendis,
teknisyen, vb.) c¢alisirma durumlarmma goére gruplandirilmas: tablo 4.20°de
gosterilmistir. Uretim ve pazarlama yapan isletmeler %56.6, sadece pazarlama yapan
isletmeler %80.0 oraninda teknik eleman calistirmadiklar1 sonucu ortaya ¢ikmistir. Siis
bitkileri sektoriinde faaliyet gdsteren katilimcilar genellikle kendi tecriibelerinden

yararlanarak bu sektdrde devam etmekte olup iiretim ve pazarlama yapan iireticilerin
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bir kismi kendilerinin ya ziraat miihendisi ya da peyzaj mimari olduklarimi

belirtmislerdir.

Tablo 4.20. Teknik eleman ¢alistirma durumu

Teknik eleman Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
calistirma durumu yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 11 44.0 6 20.0 17 30.9
Hayir 14 56.0 24 80.0 38 69.1
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=3.678 ,p=0.80

4.2.8. Isletmelerin Kooperatif veya Birlige Uye Olma Durumlari

Kooperatif veya iiretici birlikleri énemli orgiitlerdir. Samsunda Il tarrm ve
Orman miidiirliigi bu baglamda iireticileri kontrol ederek giiz ve bahar donemlerinde
stis bitkileri ireticilerinin ne tiir iiriinleri trettiklerinin ve miktarlarinin kayitlarimi
tutarak birlik, kooperatif veya SUSBIR’e iiye olmalari konusunda fiireticileri

bilin¢lendirmektedir.

Siis bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin kooperatif veya birlige
iiye olma durumlarma gére gruplandirilmasi tablo 4.21°de gosterilmistir. Uretim ve
pazarlama yapan isletmelerde %40.0, sadece pazarlama yapan isletmelerde %60.0
oraninda kooperatif ya da birlige iiye olduklarim1 gdstermektedir. Sadece pazarlama
yapan isletmelerde kooperatif veya birlige liye olma durumunun daha fazla oldugu

gorilmektedir.

Tablo 4.21. Kooperatif veya birlige iiye olma durumu

Kooperatif veya birlige Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
iiye olma durumu yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 10 40.0 18 60.0 28 50.9
Hayir 15 60.0 12 40.0 27 49.1
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X*=2.183,p =0.180

4.2.9. isletmelerin Tarimsal Amach Kredi Kullanim Durumlari
Tarimsal amagh kredi daha diisiik faizli, 6deme kosullar1 daha kolay olan tesvik

amagcli kredilerdir.
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Siis bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin tarimsal amagli kredi
kullanim durumlarinin gruplandirilmas: tablo 4.22°de gdsterilmistir. Uretim ve
pazarlama yapan isletmelerde %80.0, sadece pazarlama yapan isletmelerde %86.7

orantyla tarimsal amacli kredi kullanim durumlarinin olmadigini gostermektedir.

Maliye bakanligi tarafindan ticari isletme vasfinda goriildiigiinden tarimsal
kredilerden faydalanamiyorlar. Bu ylizden siis bitkileri isletmeleri yeniden

tanimlanmasi gerekmektedir.

Tablo 4.22. Tarimsal amagli kredi kullanimi1

Tarimsal amagh kredi Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
kullanimi yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 5 20.0 4 13.3 9 16.4
Hayir 20 80.0 26 86.7 46 83.6
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0
p=0.716

4.2.10. isletmelerin Siis bitkileri Sektorii Disinda Faaliyet Gosterme Durumlari
Tarim igletmeleri tarzlarina gore, tek yonli ¢alisan(monokiiltiir), ¢ok yonlii

calisan(polikiiltiir) diye 2’ye ayrilir (Karagolge, 2001).

Stis bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin siis bitkileri sektorii
disinda faaliyet gosterme durumlarina gore gruplandirilmas: tablo 4.23’de
gosterilmistir. Sektdr dis1 faaliyet gosterme durumu iiretim ve pazarlama yapan
isletmelerde %52.0, sadece pazarlama yapan isletmelerde %20.0 oraninda yaptiklari
goriilmektedir. Uretim ve pazarlama yapan isletmelerin sektdr dis1 faaliyet gdsterme
durumu daha yiiksektir. Bu duruma sebep olan etken aile isletmesi olmasidir. Fakat
genel olarak siis bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin %65.5 oraninda

sektor disinda faaliyet gostermedikleri goriillmektedir.

Tablo 4.23. Sektor disi faaliyet

Sektor digi faaliyet Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
gosterme durumu yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 13 52.0 6 20.0 19 34.5
Hayir 12 48.0 24 80.0 36 65.5
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0

X?=6.175,p=0.22
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4.2.11. isletmelerin Tarimsal Yatirim Yaptirma Durumlari

Isletmelerin tarimsal yatirrm yaptirma durumlar tablo 4.24°de gosterilmistir.
Hem iiretim ve pazarlama yapan isletmeler hem de sadece pazarlama yapan isletmeler
sirastyla %72.0 ve %93.3 oraniyla herhangi bir tarimsal yatirnm yapmadiklari
goriilmektedir. Bu durum tarima yonelik yatirnmlarin azaldiini, kirsal alanlara

nazaran kentsel alanlarin daha popiiler oldugunu gostermektedir.

Tablo 4.24. Tarimsal yatirim

Tarimsal yatirim Uretim ve pazarlama Sadece pazarlama Toplam
yapan yapan
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 7 28.0 2 6.7 9 16.4
Hayir 18 72.0 28 93.3 46 83.6
Toplam 25 100.0 30 100.0 55 100.0
p=0.38

4.2.12. isletmelerin Arazi Varhklar1 ve Arazi Biiyiikliikleri

Isletmelerin arazi varliklar1 iiretim yapan isletmelerde goriiliirken sadece
pazarlama yapan isletmeler icin kiigiik kapali alanin yeterli oldugu goriilmektedir. Dis
mekan siis bitkisi liretimi ve pazarlamasini yapan isletmeler agik alana gereksinim

duymakta olup liretim asamasinda kapali alana seraya ihtiyag duymaktadir.

Isletmelerin arazi varliklari ve biiyiikliikleri ile ilgili bilgiler tablo 4.25’te
gosterilmistir. Arastirmada Ornekleme giren isletmelerin toplam arazi varlig
ortalamas1 19.15 dekar, kiralamis oldugu arazi varlig1 ortalamasi 10.7 dekar, miilkleri
kendilerine ait arazi varlig1 ortalamasi1 9.01 dekar oldugu ortaya ¢ikmistir. Sadece siis
bitkileri iireticilerinin arazi varligi oldugu gézlemlendigi igin tabloda arazisi olan ve
arazisi olmayan seklinde gruplanmistir. Buna gore 55 kisiyle yapilan anket
calismasinda 28 katilimcinin toplam arazisi oldugu, 15 katilimecmin kiralik arazisi
oldugu ve 16 katilimcinin kendi miilkii oldugu goézlemlenmistir. Bu sayilar dikkate
alindiginda genel olarak katilimcilarin arazisi olmadigini olsa bile arazi miktarlarinin

diisiik oldugu goriilmektedir.

Anket yapilan iki katilimcinin diger katilimcilara gore arazi miktarlarinin daha
yiiksek oldugu goriilmiistiir. Birinin arazi miktar1 330 dekar digerinin arazisinin ise
450 dekar oldugunu bu arazileri degerlendirmek i¢in siis bitkileri iiretimi yapmay1

tercih ettiklerini sdylemislerdir. Siis bitkisi yetistiricisi olabilmek i¢in kiiciik caph
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alanlar bile yeterli olurken bu iki katilimcinin arazilerinin genis olmasi daha fazla gesit

tireterek daha biiytik capli isletme olduklarini ortaya koymaktadir.

Tablo 4.25. Arazi varliklari

Arazi varliklar Toplam arazi Kiralik arazi Kendi miilki
Say1 % Say1 % Say1 %
Arazisi olan 28 50.9 15 27.3 16 29.1
Arazisi olmayan 27 49.1 40 72.7 39 70.9
Toplam 55 100.0 55 100.0 55 100.0
Ortalama(da)-Standart sapma 19.15-74.27 10.7 - 60.67 9.01-44.99

Isletme sahibinin parsel sayisi tablo 4.26°da gosterilmistir. Parsel degerlerine
baktigimizda minimum deger 0, maksimum deger 20 olarak gézlemlenmistir. Sadece
pazarlama yapan katilimcilarin hi¢ arazisi olmadigl i¢in parsel sayist 0 olarak
girildiginden minimum deger 0 olarak goziikkmektedir. Ortalama parsel sayis1 1.16
olarak gozlemlenmis olup 0-5 arasi parseli olan 24 katilimci, 5’ten fazla parseli olan 3

katilimei vardir.

Tablo 4.26. Isletme sahibinin parsel sayisi

Parsel Say1 %
Hig parseli olmayan 28 50.9
0-5 arasi parseli olan 24 43.6
5> parseli olan 3 5.5
Toplam 55 100.0

Ortalama = 1.76 , Standart sapma = 3.22 , minimum = 0 , maksimum = 20

4.2.13. isletmelerin Siis Bitkisi Uretiminde veya Pazarlanmasinda Kullanilan
Alan Bilgileri

Isletmelerin siis bitkileri {iretiminde veya pazarlanmasinda kullanilan alan
bilgileri tablo 4.27°de gosterilmistir. Sera kendi mali, agik alan kendi miilkii, agik alan
kira ve kira diikkan olarak dért kategoride incelenmistir. Uretim ve pazarlama yapan
isletmeler sera, agik alan kullanirken sadece pazarlama yapan isletmeler diikkan
kullanmaktadirlar. Buna gore tabloya baktigimizda sera kendi mali olan 25 isletme,
kendine ait agik alan1 olan 8 isletme, kirada acik alani bulunan 13 isletme ve kirada
diikkan1 olan 26 isletme bulunmaktadir. Ortalamalarina bakildiginda sirasiyla 0.36,
0.15, 0.24 ve 047 ile en fazla kirada diikkan1 bulunan isletmeler oldugu

gozlemlenmistir.
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Isletmelerin kirada olmalari, diikkanlarinin kendilerine ait olmamas: ayriyeten
bir masraf olusturmaktadir. Kiralik arazinin sera kendi malina gore ortalamasinin

diisiik ¢ikmasi kiralik alanda kendilerine ait sera kurduklarini géstermektedir.

Tablo 4.27. Kullanilan alan bilgileri

Alan bilgileri Sera kendi mah Acik alan kendi Agik alan kira Kira diikkan
mal1
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 25 45.5 8 145 13 23.6 26 47.3
Hayir 30 54.5 47 85.5 42 76.4 29 52.7
Toplam 55 100.0 55 100.0 55 100.0 55 100.0
Ortalama 0.45 0.15 0.24 0.47
Standart sapma 0.50 0.36 0.43 0.50

4.2.14. Siis Bitkisi Ureticilerinin Sera Bilgileri

Sera bilgileri olarak anket calismasinda sera kapatma sisteminin neyle oldugu,
konstriiksiyon tipi, sulama sistemi, sulama suyu temini, 1sitma sistemi, havalandirma
bi¢imi ve ne amagla kullanildig: sorulmustur. Uretim ve pazarlama yapan 25 kisiden
sera Dbilgileri alinmis ve incelenmistir. Tim sera bilgileri tablo 4.28’de
gosterilmektedir. Sera kapali alan bilgileri blok plastik ve tek plastik olarak iki sekilde
yapildigr gozlemlenmis olup 8 isletme blok plastik, 17 isletme tek plastik olarak

serasini kapattigini soylemistir.

Sera kapatma bigiminin kaliteli olmasi olduk¢a 6nemlidir. Iklim kosullar:
sebebiyle zarar gormemesi gerekmektedir. Kar yagdiginda yikilmasi veya asir1 riizgar
estifinde yirtilmast durumunda iginde yetisen bitkiler zarar gorebilir ve zayiat

olusabilir.

Sera konstriiksiyon tipi olarak 5 isletmeci ahsap ve 20 isletmeci ¢elik kullanilmis
oldugunu soylemistir. Celik kullanan isletme sayisi ahsap kullanana gore oldukga
yiiksektir. Isletmeciler geligin ahsaba gore daha dayanikli oldugu igin ahsap tercih
ettiklerini s0ylemislerdir. Sera sulama bi¢imi olarak damla sulama sistemini kullanan
5 isletmeci, elle yani hortumla sulama bi¢imini kullanan 20 isletmeci bulunmaktadir.
Sulama suyu temin etme durumu ise 5 isletmeci dere, 20 isletmeci kuyu kullandigini

sOylemistir.

Sera 1s1tma sistemi olarak 11 isletmeci dogal kapali alan sicakligiyla biraktigini,
14 isletmeci soba yakarak 1sittigin1 sdylemislerdir. Sera 1sitmasi olarak aslinda 6nemli

olan siis bitkisi tiirtidiir. Her bitkinin kendine has 6zellikleri vardir. Baz1 bitkiler agiri
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soguklara dayanabilirken bazi1 bitkiler soguga hi¢ dayanamaz bu gereksinimler

cergevesinde soba kullanip kullanmama durumu degiskenlik gostermistir.

Sera havalandirma sistemine bakildiginda 23 isletmeci sadece yanlardan, 2
isletmeci {ist ve yanlardan havalandirdiklarin1 sOylemislerdir. Sera havalandirmasi
ozellikle yaz aylarinda gereklidir. Sera kullanim amaci koklendirme ile iiretim ve
yetistirme olarak iki grupta incelenmistir. 4 isletmeci koklendirme olarak kullanirken

21 isletmeci liretim ve yetistirme amaciyla kullanmaktadir.

Tablo 4.28. Sera bilgileri

Sera bilgileri Say1 %

Sera kapali alan bilgileri
Blok plastik (vento tipi) 8 14.6
Tek plastik 17 30.9

Sera konstriiksiyon tipi

Ahsap 5 9.1

Celik 20 36.4
Sera sulama

Damla 5 9.1

Elle(hortumla) 20 36.4

Sulama suyu temini
Dere 5 9.1
Kuyu 20 36.4

Sera 1s1tma sistemi
Dogal 11 20.0
Soba 14 25.5

Sera havalandirma
Yanlardan 23 41.8
Ust ve yanlardan 2 3.6

Sera kullanim amaci

Koklendirme 4 7.3
Uretim ve yetistirme 21 38.2
Toplam {iretici 25 45.5

4.2.15. isletmenin Sahip Oldugu Makine ve Techizatlar
Siis bitkileri treticileri olarak belli basli makine ve techizatlar olarak damla
sulama sistemi, traktor, 1sitma sistemleri, yagmurlama sulama sistemi, kamyon, bahge

traktorii, su kuyusu ve lnitesi, toprak eleme makinesi, jenerator, su tankeri, ekim
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makinesi, trans palet, saks1 dolum makinesi, ilaglama makinesi, giibreleme sistemi,
capa makinesi, minibiis, dikim makinesi, otomasyonlu giibreleme sistemi ve drenaj

sistemi ele alinmustir.

Isletmelerin sahip oldugu makine ve teghizatlar tablo 4.29°da gdsterilmistir.
Tabloya gore en fazla sahip olunan alet makine 20 isletmecide bulunan su kuyusu ve
{initesidir. Ikinci olarak 18 isletmede bulunan ilaglama makinesi, iiciincii sirada 15
isletmede bulunan minibiis, dordiincli sirada 14 isletmede bulunan damla sulama
sistemi, su tankeri ve ¢apa makinesidir. Trans palet ve otomasyonlu giibreleme sistemi
hicbir igletmede bulunmamaktadir. Diger alet ekipmanlar ise az sayida da olsa

isletmelerde bulunmaktadir.

Tablo 4.29. Makine ve techizatlar

Makine ve techizatlar Evet Hayir
Say1 % Say1 %
Su kuyusu ve lnitesi 20 36.4 35 63.6
Ilaglama makinesi 18 32.7 37 67.3
Minibiis 15 27.3 40 72.7
Damla sulama sistemi 14 255 41 745
Su tanker 14 255 41 745
Capa makinesi 14 25.5 41 74.5
Giibreleme sistemi 12 21.8 43 78.2
Drenaj sistemi 8 145 47 85.5
Yagmurlama sulama sistemi 6 10.9 49 89.1
Toprak eleme makinesi 6 10.9 49 89.1
Isitma sistemleri 5 9.1 50 90.9
Jenerator 5 9.1 50 90.9
Traktor 4 7.3 51 92.7
Bahge traktorii 4 7.3 51 92.7
Kamyon 3 55 52 94.5
Dikim makinesi 3 55 52 945
Ekim makinesi 2 3.6 53 96.4
Saks1 dolum makinesi 1 1.8 54 98.2
Transpalet 0 0 55 100
Otomasyonlu giibreleme sistemi 0 0 55 100

4.2.16. Arastirma Bolgesinde Pazarlanan Cicek Tiirleri

Siis bitkileri ¢esitleri oldukca fazladir. Bu yiizden i¢ mekan siis bitkileri, dis
mekan siis bitkileri, kesme ¢i¢cek ve dogal ¢icek soganlari olarak dort gruba ayrilmistir.
Siis bitkileri tiretimi ve pazarlamasi yapan isletmelere birincil ve ikincil olarak en ¢ok

hangi iiriinleri liretmek ve pazarlamak icin tercih ettikleri sorulmustur. Bu baglamda
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tercih ettiklerini sdyledikleri siis bitkileri tiirleri tablo 4.30’da gosterilmistir. Tabloda
gosterilen tiirleri gruplar halinde yazmak gerekirse; orkide, antoryum, spat, gardenya,
japon semsiyesi, agelya, kaktiis ve sukulent, yuka i¢ mekan siis bitkileri i¢cinde yer
alirken mevsimlik ¢igek, taflan, leylandi, sarmasik, mazi, papatya, oya, servicam, giil,
simgir, dis budak, akgaagac, kurtbagri, limoni servi, yuka, palmiye, sarmasik giil,
fenix, kamelya, zakkum, alev, pittosporum, ortanca, nandina, yasemin, mavi servi,
abelya, kartopu, ispirye, akasya, siis erigi, at kestanesi, agachatmi dis mekan siis

bitkileri igerisinde yer almaktadir.

Tablo 4.30’a bakildiginda siis bitkisi tiirlerinden en ¢ok tercih edilenler sirasiyla
%63.5 kaktiis ve sukulent, %56.4 agelya, %54.5 kesme c¢icek ve gardenya, %52.7
orkide ve spat, %50.9 antoryum, %45.5 mevsimlik ¢icek, %43.6 japon semsiyesi,
taflan, giil, alev, %41.8 yuka, ortanca, %40 papatya, simsir, %36.4 zakkum, yasemin,
abelya, %34.5 leylandi, sarmasik, limoni servi, %32.7 oya, servicam, pittosporum,
%30.9 sarmasik giildiir. Tercih edilen siis bitkisi tiirlerine bakildiginda bazi ¢icek
tiirleri liretim yapmak i¢in tercih edilirken bazi siis bitkisi tiirleri sadece pazarlama
yapan isletmeler tarafindan tercih edilmektedir. Ornegin kesme cicek pazarlamasi
yapan isletmeler harici sadece kesme cicek iiretip pazarlayan isletmeler de vardir.
Anket asamasi sirasinda kesme ¢igek yetistiricilerinin giil, karanfil, glay6l, gerbera,
sebboy iirettikleri; mevsimlik ¢icek igerisinde dogal ¢igek soganlar1 grubunda yer alan

sklamen, nergis, stimbiil iiretimi yaptiklar1 gozlenmistir.

Anket asamas1 sirasinda 30 igletme sadece pazarlama yapan isletmeler oldugu ve
sadece pazarlama yapan isletmelerin cogunlukla i¢c mekan siis bitkileri tercih ettikleri
gbzlemlendigi icin en fazla tercih edilen tiirler; kaktiis ve sukulent, acelya, kesme
cicek, gardenya, orkide, spat, antoryum olarak goziikmektedir. Uretim ve pazarlama
yapan isletmelerde en fazla tercih edilen ¢igek tiirleri mevsimlik ¢icektir. Mevsimlik
cigek icerisinde yer alan tiirler ise kis aylarinda; menekse, ¢uha, nergis, sklamen, seker
tabagidir. Yaz aylarinda tercih edilen tiirler ise petunya, begonya, horozibigi, ates,

kadife, yildiz, gaura, medine ¢i¢egi, zinya, sardunya, yenidiinya, giil begonyadir.

Uretim ve pazarlama yapan isletmelerde genellikle celikle gogaltim ydntemi
kullanilmakta ve {iretim i¢in en fazla tercih ettikleri birincil {iriinler, giil, alev, taflan,
yuka, ortanca, papatya, simsir, zakkum, yasemin, abelya, leylandi, sarmasik tiirleri
icerisinde Amerikan sarmasik, hedera sarmask, limoni servi, oya, pittosforum,

sarmagik giil, maz1 ve ispiryedir.
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Uretim ve pazarlama yapan isletmelerde tercih edilen ikincil iiriinler ise, dis
budak, mavi servi, agachatmi, akasya, akcaagac, kurtbagri, fenix, palmiye ve
atkestanesidir. Ikincil olarak tercih edilmesinin sebebi ise satisinin daha az olmasidir.

Tim ¢igek tiirleri igerisinde dogal ¢igek soganlar1 ¢ok az tercih edilmektedir.

Tablo 4.30. Cicek tiirleri

. - Evet Hayir
Cigek tiird Say1 % Say1 ’ %

Kaktiis ve sukulent 35 63.5 20 36.4
Acgelya 31 56.4 24 43.6
Kesme ¢igek 30 54.5 25 45.5
Gardenya 30 54.5 25 45.5
Orkide 29 52.7 26 47.3
Spat 29 52.7 26 47.3
Antoryum 28 50.9 27 49.1
Mevsimlik ¢igek 25 45.5 30 54.5
Japon semsiyesi 24 43.6 31 56.4
Taflan 24 43.6 31 56.4
Giil 24 43.6 31 56.4
Alev 24 43.6 31 56.4
Yuka 23 41.8 32 58.2
Ortanca 23 41.8 32 58.2
Papatya 22 40 33 60
Simgir 22 40 33 60
Zakkum 20 36.4 35 63.6
Yasemin 20 36.4 35 63.6
Abelya 20 36.4 35 63.6
Leylandi 19 34.5 36 65.5
Sarmasik 19 34.5 36 65.5
Limoniservi 19 345 36 65.5
Oya 18 32.7 37 67.3
Servigam 18 32.7 37 67.3
Pittosforum 18 32.7 37 67.3
Sarmagik giil 17 30.9 38 69.1
Maz1 16 29.1 39 70.9
Ispirye 16 29.1 39 70.9
Kamelya 15 27.3 40 72.7
Nandina 15 27.3 40 72.7
Kartopu 15 27.3 40 72.7
Siis erigi 13 23.6 42 76.4
Digbudak 12 21.8 43 78.2
Mavi servi 12 21.8 43 78.2
Agaghatmi 12 21.8 43 78.2
Akasya 11 20 44 80
Akgaagac 9 16.4 46 83.6
Kurtbagri 9 16.4 46 83.6
Fenix 7 12.7 48 87.3
Palmiye 6 10.9 49 89.1
At kestanesi 3 55 52 94.5
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4.2.17. Isletmelerde Siis Bitkisi Yetistirme Sekilleri
Siis bitkisi yetistirme veya ¢ogaltma yontemleri olarak tohumla iiretim, celikle
iretim, goz asist ve yaprak asist ile {retim ve daldirma yapilarak {iretim

gerceklestirilir.

Siis bitkisi tiretim yontemleri tablo 4.31°de gosterilmistir. Tabloya bakildiginda
en fazla %38.2 oranla gelikle iiretim yapilirken daha sonra ki en yiiksek oran %23.6 ile
gbzasis1 ve yaprak asisi ile liretim yaptiklar gozlemlenmistir. Bu iki {iretim seklinin
daha cok tercih edilmesinin sebebi daha kolay ¢ogaltim gerceklesmesidir. En az tercih
edilen iiretim sekli %86.6’11k oranla tohumla iiretim seklidir. En az tercih edilmesinin

sebebi ise cogaltimin daha zor gergeklesmesi, her tohumun tutmamasi gibi sebeplerdir.

Tablo 4.31. Uretim ydntemleri

Uretim yontemleri Evet Hayir
Say1 % Say1 %
Tohumla {iretim 9 16.4 46 83.6
Celikle liretim 21 38.2 34 61.8
G0z asis1 ve yaprak asist ile iiretim 13 23.6 42 76.4
Daldirma {iretim 2 3.6 53 96.4

4.2.18. Siis Bitkileri Sektériinde Uriin Sigortast Yaptirma ve Kayit Tutma
Durumu

Uriin sigortas1 yaptirmak kisaca iiriinii giivenceye almaktir. Siis bitkileri de canli
bir tiirdiir ve iklimden ¢ok ¢abuk etkilenerek ¢cabuk bozulabilen ¢ok fazla ilgi bekleyen
ve bakim isteyen tiirlerdir. Yaz mevsiminin siis bitkilerini iiretmek i¢in kistan hazirliga
baslanilir ve eger kisin beklenmedik kar yagarsa ya da sera zarar goriip yikilirsa
tiriinler tahribata ugramis olur. Eger {iriin sigortasi varsa sigorta zarar bedelini karsilar

ve boylece isletmeci biiyiik bir zarar1 daha az kayipla atlatmis olur .

Uriin sigortas yaptirip yaptirmama durumu tablo 4.32’de gdsterilmistir. Tabloya
gore %92.7 gibi yiiksek bir oranla sirketlerin tarim sigortasi yaptirmadiklari

gozlemlenmistir.

Tablo 4.32. Uriin sigortast

Uriin sigortasi Sayi %
Evet 4 7.3
Hayir 51 92.7
Toplam 55 100.0
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Muhasebe kayitlar1 tutmak her sektorde oldugu gibi siis bitkileri sektoriinde de
onemlidir. Siis bitkisi sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin kayit tutma durumlari
ve kayit tutmama nedenleri tablo 4.33’te gosterilmistir. %56.4 oraniyla kayit tutma
oraninin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Tutulan kayirlar ise cari hesaplar ve
stoklardir. %43.6 oraniyla kayit tutmayanlarin kayit tutmama nedeni kayit tutmaya
gerek duymamasi ve kayit tutmanin zor gelmesi olarak iki kategoride incelenmistir.

Kayit tutmayan 24 kisinin 16’s1 kayit tutmaya gerek duymadigini sdylemislerdir.

Tablo 4.33. Kayit tutma

Kay1t tutma Say1 %
Evet 31 56.4
Hay1r 24 43.6
Toplam 55 100.0

4.2.19. Sadece Satis yapan Isletmelerin Pazarlama Yaptiklar1 Uriinleri Aldiklar
Yerler

Sadece pazarlama yapan isletmeler genellikle iiriin alimi1 yapsa da iiretim ve
pazarlama yapan isletmelerde iiretim yapmadigi iiriinlerden almaktadirlar. Uriin alian
yerler tablo 4.34’te gosterilmistir. Tabloya gore en ¢ok iiriin alinan yer %61.8 Yalova,
%54.5 Izmir, %43.6 mezat, %32.7 Antalya, %29.1 Samsun ig¢i iireticiden

almaktadirlar.

Mezat, tasinir ya da tasinmaz mallarin agik artirma yoluyla alim ya da satiminin
yapildig1 yerdir. Sadece pazarlama yapan isletmeler kesme ¢igeklerini mezat satimi

yapan yerlerden almaktadir.

Tablo 4.34. Uriin alinan yerler

Uriin alman yerler Alryor Almyor
Say1 % Say1 %
Yalova 34 61.8 21 38.2
Antalya 18 32.7 37 67.3
[zmir 30 545 25 455
Mezat 24 43.6 31 56.4
Samsun i¢i tiretici 16 29.1 39 70.9

4.2.20. Hizmeti Miisterinin Ayagina Gotiirme ve Online Satis Durumu
Hizmeti miisterinin ayagina gotiirmek satis yapma kapasitesini artirmaktadir. Dis

mekan siis bitkileri alan kisilerin malzemeleri tasiyarak arabasi yoksa ve miisteriye
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gotlirme hizmeti yoksa satis yapma durumu aza iner. Aynt durum sadece pazarlama
yapan isletmeler i¢in de so6z konusudur. Hediye olarak baskasinin ¢icek gotiirmesini
isteyip slirpriz yapmak isteyebilir. Tiim bu agilardan hizmeti miisterinin ayagina

gotiirmek son derece 6nemlidir.

Hizmeti misterinin ayagma goétirme durumu tablo 4.35’te gosterilmistir.
Tabloya gore %90.9 gibi yiiksek bir oranla hizmeti miisteriye gotirdiikleri

gorilmektedir.

Tablo 4.35. Hizmeti miisterinin ayagina gotiirme durumu

Hizmeti miisteriye gotiirme durumu Say1 %
Evet 50 90.9
Hayir 5 9.1
Toplam 55 100.0

Online satiy miisterilerin mobil uygulamasindan kolayca siparis vermelerini
saglayarak satis1 artirmaktadir. Online satis durumu tablo 4.36’da gdosterilmistir.
Tabloya gore %54.5 oraniyla online satis yapmadiklarini, %45.5 gibi oranla online

satis yaptiklar1 gézlemlenmistir.

Tablo 4.36. Online satis

Online satig Say1 %
Evet 25 455
Hayir 30 54.5
Toplam 55 100.0

4.3. Siis Bitkileri Sektoriinde Karsilasilan Sorunlar

Her sektorde oldugu gibi siis bitkileri sektoriinde de karsilasilan bir¢ok problem
bulunmaktadir. Isletmelerin karsilastiklar1 problemlerin ortaya konulmasi isletmeler
acisindan farkindalik olusturmakta ve sorunlara yonelik belli basli ¢oziimler
getirilmesi acisindan son derece 6nemlidir. Tez caligmasinin asil amaci siis bitkileri
sektoriinde faaliyet gosteren katilimcilarin sorunlarini tespit etmek oldugu igin bu

boliim tezin ana amacini ortaya koymaktadir.

4.3.1. Isgiicii Temini Sorunu
Isgiicii temini sorunu tablo 4.37°de gosterilmistir. %67.3 gibi yiiksek oranla
isglicii temininde sorun yasadiklarini, %32.7 oranina sahip 18 isletmecinin isgiicii

temini sorunu yasamadiklar1 gézlemlenmistir.
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Isgiicii temini sorunlari arasinda kalifiye eleman eksikligi, isgiici maliyetinin
yiikksek olmasi ve isgiiciiniin siireklilik gostermemesi gibi nedenler bulunmaktadir.
Isgiicii temininde sorun yasayanlar bilingsiz ilaglama yapip c¢ok fazla zayiatin
olusmasi, bakimsizlik sebebiyle bitkilerin kurumasi, bitkilerin 6zelliklerini bilmeyip
yanlig sulama yontemi kullanmalar1 gibi nedenler ileri siirerek isgiicli konusunda sorun

yasadiklarini ileri siirmiislerdir.

Tablo 4.37. Isgiicii temini sorunu

Isgiicii temini sorunu Sayi %
Evet 37 67.3
Hayir 18 32.7
Toplam 55 100.0

4.3.2. Enerji ve Sulama Suyu Sorunu

Enerji sorunu tablo 4.38de gosterilmistir. Isletmelerin %54.5 oraniyla enerji
sorunu yasamadiklar1 gézlemlenmistir. 25 isletme iiretim ve pazarlama yaparken 30
isletme sadece pazarlama yaptifi gézlemlenmis olup toplam 55 isletme ile anket
calismasi yapilmistir. Enerji sorunu yasayan 25 isletme iiretim ve pazarlama yapan
isletmeler olup sadece pazarlama yapan isletmelerin enerji sorunu yasamadiklari
gdzlemlenmistir. Uretim ve pazarlama yapan isletmelerin enerji sorunu yasamasinin
sebebi iretim yaptiklart halde tarimsal tarifeli enerji kullanamadiklar1 ve enerji

maliyetinin yiiksek olmasidir.

Tablo 4.38. Enerji sorunu

Enerji sorunu Sayi %
Evet 25 455
Hayir 30 54.5
Toplam 55 100.0

Sulama suyu sorunu tablo 4.39°da gosterilmistir. Isletmecilerin 37’si %67.3
orantyla sulama suyu sorunu yasamadiklari 18 isletmenin sulama suyu sorunu
yasadiklar1 gézlemlenmistir. Sulama suyu sorunu yagamalarinin nedeni olarak kireg ve
tuz oranmin yiilksek olmasi ve ph degerinin Yyiikksek olmasi sebebiyle sorun

yasadiklarini ileri stirmiislerdir.
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Tablo 4.39. Sulama suyu sorunu

Sulama suyu sorunu Say1 %
Evet 18 32.7
Hayir 37 67.3
Toplam 55 100.0

4.3.3. Kredi Kullanim Sorunu

Kredi kullanim sorunu tablo 4.40°da gosterilmistir. 32 isletmeci kredi

kullanmakta herhangi bir sorun yasamadigini soylerken 23 isletmeci kredi kullanim

sorunu yasadigini sdylemistir. Kredi kullanim sorunu nedenleri olarak isletmeci diisiik

maliyetli ve kolay yollu kredi kullanamadigini séylemistir.

Tablo 4.40. Kredi kullanim sorunu

Kredi kullanim sorunu Say1 %
Evet 23 41.8
Hayir 32 58.2
Toplam 55 100.0

4.3.4. Hastalik ve Zararh Sorunu

Hastalik ve zararli sorunu tablo 4.41°de gosterilmistir. Isletmecilere genel olarak

hastalik ve zararli sorunu yasaylp yasamadiklari soruldugunda 30 isletmeci

yasadiklarini, 25 isletmeci yasamadigini sdylemistir. Hastalik ve zararl tiirleri olarak

bakildiginda 21 isletmecinin nematod gordiigli, 19 isletmecinin mantari hastalik

oldugunu, 12 isletmeci kiilleme ve karaleke oldugunu ve 8 isletmeci kirmiz1 6riimcek

oldugunu séylemistir. Hastalik sonucu zirai ila¢ almanin zorunlu hale gelmesi ve

zirai ilaglarin maliyetli olmasi igletmecileri olumsuz yonde etkilemektedir.

Tablo 4.41. Hastalik ve zararli sorunu

Hastalik ve zararli sorunu Evet Hayir
Say1 % %
Hastalik ve zararli sorunu 30 54.5 25 455
Mantari hastalik 19 34.5 36 65.5
Nematod 21 38.2 34 61.8
Kiilleme ve karaleke 12 21.8 43 78.2
Kirmizi 6riimcek 8 145 47 85.5
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4.3.5. Teknik Bilgi Sorunu ve Orgiitlenme Sorunu

Teknik bilgi sorunu tablo 4.42°de gosterilmistir. 31 isletmeci teknik bilgi sorunu
yasadigini sOylerken 24 isletmeci teknik bilgi sorunu yasamadigini sdylemistir. Teknik
bilgi sorunu yasama nedenleri olarak bilingsiz ilaglama ve giibreleme yapildigini,

islerin tecriibeyle yiiriidiigiinii sOylemistir.

Tablo 4.42. Teknik bilgi sorunu

Teknik bilgi sorunu Say1 %
Evet 31 56.4
Hayir 24 43.6
Toplam 55 100.0

Orgiitlenme sorunu tablo 4.43’te gosterilmistir. 29 isletmeci drgiitlenme sorunu
olmadigimi sdylerken 26 isletmeci Orglitlenme sorunu yasadigini sOylemistir.
Orgiitlenme sorunu nedenleri olarak etkin ve yeterli olmadigim dile getirmislerdir.

Uretim ve pazarlama yapan isletmelerin SUSBIR e iiye olduklar1 gézlemlenmistir.

Tablo 4.43. Orgiitlenme sorunu

Orgiitlenme sorunu Say1 %
Evet 26 47.3
Hayir 29 52.7
Toplam 55 100.0

4.3.6. Pazarlamada Karsilasilmas1 Muhtemel Sorunlar

Pazarlamada karsilasilan belli basli sorunlart 6nem diizeyine gore siralayip bu
amagla toplanan verilerle tablo 4.44 hazirlanmistir. Ankette yer verilen, pazarlamada
karsilasilmasi olasi sorunlar olarak goriilen 16 faktor besli Likert 6lgegiyle sorulmus
olup her birinin ortalama ve standart sapmasi hesaplanmigtir. Ortalamalarin
yorumlanmasinda asagidaki yorumlama skalasi gelistirilmigtir. Ortalama 1.00-1.49
aras1 = Kesinlikle Katilmiyorum (KKtm), 1.50-2.49 aras1 = Katilmiyorum (Ktm),
2.50-3.49 aras1 = Kararsizim (Krz), 3.50-4.49 aras1 = Katiliyorum (K) ve 4.50-5.00
arast = Kesinlikle Katiliyorum (KK). Bu 1skalaya gore denekler, arastirmada yer
verilen 16 faktérden on bir adetine katilmakta, bes adeti igin kararsiz kalmaktadir.
Ortalamalar arasinda Kesinlikle Katiliyorum, Katilmiyorum ve Kesinlikle

Katilmiyorum kategorilerine diisen faktore rastlanmamastir.
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Ortalamas en yiiksek ¢ikan ve isletmelerin en ¢ok katildiklar1 sorun “Uretim
maliyetlerinin fazla olmasi pazarlamada fiyat artisina neden oluyor” olmustur. Bunu
sirastyla “Enflasyonun giderek yiikselmesi pazarlamada azalmaya neden oluyor” ve
“Pazarlama sadece tek bir mevsimde yogun olarak yasaniyor” sorunlari izlemistir.
Isletmelerin kararsiz kaldiklar1 sorunlar “Pazarlama iiretimden ayr1 bir brans olarak
yapilmali”, “Pazarlama {iretim miktarim1 karsilamiyor”, “Pesin satis gelenegi
yerlesmemis”, “Veresiye satislarda tahsilat yapmak zor” ve “Satis1 yapilamayan

tirlinlerde zayiat fazla oluyor” olmustur.

Tablo 4.44. Pazarlamada karsilasilmasi muhtemel sorunlar

Pazarlamada karsilagilmas1 muhtemel sorunlar Ortalama Standart Katilma
sapma kategorisi
Uretim maliyetlerinin fazla olmasi pazarlamada fiyat 4.45 0.60 K
artisina neden oluyor
Enflasyonun giderek yiikselmesi pazarlamada azalmaya 4.35 0.82 K
neden oluyor
Pazarlama sadece tek bir mevsimde yogun olarak 4.27 0.89 K
yasantyor
Fiyatlar istikrarl degil 4.2 0.91 K
Pazarlamada haksiz rekabet bulunmaktadir 4.05 0.87 K
Kentlesme yogun oldugundan evlerin 6niinde yesil alan ve 4.0 1.03 K
cicek yetistirme kiiltiiri olusmamisg
Kalifiye eleman eksikligi var 3.89 1.18 K
Siis bitkileri i¢in devamli islevsel olan pazar eksikligi var 3.81 1.07 K
Pazarlama profesyonel bir sekilde yapilmiyor 3.76 0.99 K
Pazarlama iiretim miktarindan daha diisiik seviyede 3.76 1.08 K
gerceklesiyor
Toplumda siis bitkileri ve ¢igek kiiltiirii yeterince 3.74 1.16 K
gelismemis
Pazarlama iiretimden ayri bir brans olarak yapilmali 3.45 1.14 Krz
Pazarlama iiretim miktarini kargilamiyor 3.42 1.29 Krz
Pesin satis gelenegi yerlesmemis 3.2 1.28 Krz
Veresiye satislarda tahsilat yapmak zor 3.09 1.35 Krz
Satis1 yapilamayan {irlinlerde zayiat fazla oluyor 2.96 1.23 Krz

4.3.7. Isletmenin Sektore Iliskin Diisiince ve Onerileri

Isletmenin sektore iliskin diisiince ve Onerilerini énem diizeyine gore siralayip
bu amagla toplanan verilerle tablo 4.45 hazirlanmigtir. Ankette yer verilen, isletmenin
sektore iligkin diisiince ve Onerileri olarak goriilen 10 faktor besli Likert 6lcegiyle
sorulmus olup her birinin ortalama ve standart sapmasi hesaplanmistir. Ortalamalarin
yorumlanmasinda asagidaki yorumlama skalas1 gelistirilmistir. Ortalama 1.00-1.49
aras1 = Kesinlikle Katilmiyorum (KKtm), 1.50-2.49 arasi = Katilmiyorum (Ktm),
2.50-3.49 aras1 = Kararsizim (Krz), 3.50-4.49 aras1 = Katiliyorum (K) ve 4.50-5.00
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arast = Kesinlikle Katiliyorum (KK). Bu 1skalaya gore isletmeler, arastirmada yer
verilen 10 faktorden bir adetine kesinlikle katilmakta, dokuz adetine katilmaktadir.
Ortalamalar arasinda Kararsizim, Katilmiyorum ve Kesinlikle Katilmiyorum

kategorilerine diisen faktore rastlanmamustir.

Tablo 4.45. Katilimcilarin sektore iliskin diisiince ve Onerileri

Katilimeilarin sektore iliskin diisiince ve Onerileri Ortalama Standart Katilma
sapma kategorisi
Ucuz ve kolay kredi temini 4.50 0.57 KK
Fuarlara katilimlar tegvik edilmeli 4.49 0.72 K
Sabit yatirimlar desteklenmeli 4.47 0.60 K
Sektor tanimlanmali, tanitilmali 4.44 0.63 K
Havzasal ve iiriin bazli destekleme verilmeli 4.36 0.58 K
Yogun egitim faaliyeti yapilmali 4.30 0.66 K
Organik siis bitkileri bolgesi kurulmali 4.27 0.70 K
Thtisas borsast kurulmali 4.11 0.79 K
Ihracata yonelmeli 4.10 0.87 K
Glimriik muafiyeti getirilmeli 4.09 0.82 K

4.4. Samsun Ilinde Siis Bitkileri Sektoriiniin Gelistirilme Olanaklar

Siis bitkileri sektoriinde isletmelerin gelistirme olanaklarini ortaya koyabilmek
icin katilimcilarla SWOT analizi yapilmistir. SWOT analizi, isletmelerin kendi ig
Ozellikleriyle alakali giiclii ve zayif yonlerini belirlemek, i¢ ve dis ¢evreden
kaynaklanan firsat ve tehditlerini saptamak i¢in kullanilan stratejik bir yontemdir. Bu
yontemle isletmelerin ¢evresel faktorlerin incelenmesini, isletmenin gelecegi agisindan
onemli olan firsatlarin saptanmasini, isletmeye tehdit unsuru olusturabilecek
faaliyetlerin 6nceden fark edilip onlem alinmasim saglar. Isletmenin giiclii yonlerinin
ortaya ¢ikmasini ve bunlarin hangi durumlarda, kosullarda ve ortamlarda kullanilmasi
gerekebileceginin saptanmasini, isletmenin zayif yonlerinin belirlenerek 6nlem
alinmasini, zayif yonlerin olasi tehditler karsisinda isletmeyi diisiirebilecegi zor
durumlarinin analiz edilmesini ve benzeri stratejik ve planlamaci yaklasimlar

kapsamaktadir.

SWOT analizinin sektoriin gelismesi agisindan faydalarma bakacak olursak;
isletmenin ve onu g¢evreleyen ortamin tiim yonleriyle anlasilip algilanmasini saglar,
mevcut durumun goriiliip ileride atilacak olan adimlarin daha saglikli, etkili ve
stratejik olmasini saglar, isletmenin gii¢lii ve zayif yonleri ile kars1 karsiya oldugu

tehdit ve firsatlarin net bir sekilde goriilmesine imkan sunar ve isletmenin giiclii
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yonlerinden ve firsatlardan faydalanmayi, zayif yonlerini azaltmayi, tehditlere karst

onlemler almay1 kolaylastirir.

Tim bu oOzellikler dikkate alindiginda yapilan anket caligmasi sirasinda
isletmelerle yapilan SWOT analizi tablo 4.46’da verilmistir. Tabloda isletmelerin siis
bitkileri sektoriindeki giicli  yonleri, zayif yonleri, firsatlar1 ve tehditleri

belirtilmektedir.

Tablo 4.46. Siis bitkileri sektoriinin SWOT Analizi

Giiclii yonler Zayif yonler

e Iklimin uygun olmasi e  Siis bitkilerinin yogun sicaklik isteyen
: . . . tiirlerin kis soguklarinda

e Isletmelerin sehrin merkezi konumunda yetistirilememesi

bulunmasi
. Biiviik | Kol hir ici
e Isletmelerin arazi biiyiikliiklerinin genis * Uy pazaTiara uza < o Thast ve et 141

s stis bitkisi tireticisinin azlig1
alanda ya da kendilerine yetecek boyutta _
olmast e (Ogzel giinlerde daha yogun olarak tercih
edilmesi ve miisteri yogunlugunun tim
yil degil belirli mevsimlerde

yogunlagmasi

e Isletmelerde kurulan tesislerin yeni ve
kullanilabilir durumda olmasi

e Kira fiyatlarinin makul seviyelerde

olmasi e Toplumda yesil alan kiiltiiriiniin

yeterince gelismemis olmast

e  Arazi yapisinin diiz, riizgar almayan,
giiney kesimlerde, rakimi yiiksek
olmayan deniz seviyesinde tercih
edilmesi

e Siis bitkileri canli tiir oldugu i¢im
gerekli bakim ve alaka
gosterilmediginde formunun bozulmasi

Hastalik lilarla miicadel
e  Elit ve kaliteli isilik olmas ¢ rastalik ve zarariiiaria mucadele

Bilinesizlik sitimsizlik
e  Siis bitkileri ¢esitlerinin ¢ok olmasi1 her * HingsIzii ve egiimsizi
mevsime farkli iiriin ¢esitliligi sunmasi e Reklam azligt
ve ¢ok yillik bitkiler bulunmasi

agisindan siirdiiriilebilir olmast o  Siis bitkileri sektdriine bolgesel destegin

olmamasi

Firsatlar Tehditler

e Bodlgenin cicek yetistirmeye uygun e  Bilyiik capl sirketlerin kiigiik capli
olmasi isletmelerin Oniine gegmesi

e Miras yoluyla elde edilen arazinin e  Kisg sogukluguna dayanamayan iiriinlerin
degerlendirilmesi zarar gérmesi

e  Arazilerin verimli olmasi e Enflasyonun yiikselmesi

e Uretim yapan isletmelerin az sayida o  Siis bitkileri sektoriinde herhangi bir
olmasi sadece pazarlama yapan yatirim ve tegviklerin tanitiminin
isletmelere iiriin satiminin fazla olmasi yapilmamasi

iiretim yapan isletmelerin kar marjinin

e  Hastalik ve zararli problemi sonucu zirai
artmasina sebep olmaktadir S N problemi sonucu

ilag alinmas1 gerektiginde zirai ilag
e  Su miktarinin fazla olmasi ve masrafinin yiiksek seviyede olmasi
sikintisinin yaganmamast
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5. SONUC VE ONERILER

Samsun Ilinde siis bitkileri sektdriinde faaliyet gdsteren katilimeilarin sorunlarini
belirlemek ve sorunlarina ¢6ziim bulmak amaciyla yapilan bu c¢aligmada sonug ve
Oneriler kismi; arastirmadan elde edilen bulgularin 6zetlenmesi, bu bulgulara
dayanilarak arastirma hipotezleri ve amaclar1 baglaminda ¢ikarilan sonuglar ve

gelistirilen Oneriler seklinde organize edilmistir.

Arastirmada ortaya ¢ikan genel bir isletmeci profili; ortalama yas1 42.6 olan, lise
mezunu, erkek isletmeci, sosyal giivencesi bulunan, evli olan, 3.38 kisilik ailesi
bulunan, Atakum ve Ilkadim ilgelerinde ikamet eden, meslek olarak siis bitkisi
sektorlinii tercih eden, aile yillik geliri 168563.64 TL, siis bitkilerinden elde edilen
yillik geliri 152109.09 TL olan bireydir.

Isletme faaliyetine gore bakildiginda iiretim ve pazarlama yapan katilimcilarla
sadece pazarlama yapan katilimcilar arasinda sosyoekonomik ozellikleri arasindaki
fark incelendiginde, iiretim ve pazarlama yapan katilimcilarin yast %44 oraninda 30-
35 yas araligindayken sadece pazarlama yapan katilimcilarin yast %60 oraninda 36-50
yas araliginda bulunmus olup sadece pazarlama yapan katilimcilarin daha geng
olduklar1 gozlemlenmistir. Universite mezunu olanlarin orami iiretim ve pazarlama
yapan katilimcilarda %56 iken bu oran sadece pazarlama yapan katilimcilarda %30
olarak go6zlemlenmis olup iiretim ve pazarlama yapan katilimcilarin daha egitimli
oldugu tespit edilmistir. Her iki faaliyette de erkek katilimcilarin ¢ogunlukta oldugu ve
evli olduklar1 tespit edilmistir. Faaliyet yapilan ilgelere gore bakildiginda sadece
pazarlama yapan isletmelerin %50.0 oraniyla Ilkadim’da faaliyet gosterirken iiretim ve
pazarlama yapan isletmeler cogunlukla %28 Atakum, %24 19 Mayis ilgesinde faaliyet
gosterdigi gozlemlenmistir. Hem iiretim ve pazarlama yapan katilimcilar hem de
sadece pazarlama yapan katilimcilarin sosyal giivenceye bagl olduklar1 ve cogunlukla
asil meslek olarak siis bitkisi sektorlinii tercih ettikleri tespit edilmistir. Her iki
faaliyete de bakildiginda aile fert sayilarmin c¢ogunlukla 3-4 kisilik oldugu
gozlemlenmistir. Aile yillik geliri 200 binin {lizerinde olan katilimcilarin orani {iretim
ve pazarlama yapan isletmelerde %32.0, sadece pazarlama yapan isletmelerde %23.3
olarak bulunmustur. Siis bitkilerinden elde edilen yillik gelire bakildiginda oranlar
strasiyla %28.0, %16.6 olarak bulunmustur. Hem aile yillik geliri hem de siis bitkileri
yillik gelirinin iiretim ve pazarlama yapan isletmelerde daha fazla oldugu

gozlemlenmistir. Bu baglamda arastirmanin ilk hipotezi olan “H1: Uretim ve
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pazarlama yapan isletmelerle sadece pazarlama yapan isletmeler arasinda
sosyoekonomik farkliliklar vardir” test edilmis ve tiim bu veriler 1s18inda dogru bir
hipotez olmadigi ortaya cikmustir. Ciinkii degerler her iki faaliyeti gosteren
katilimcilar iginde birbirlerine ¢cok yakin ¢ikmis olup yapilan Fisher Testi ve Ki-Kare
Testi sonuglart arasinda genelde istatistiki a¢idan anlamsiz bir baglantt bulundugu

sonucu ortaya ¢ikmistir.

Aragtirma bolgesindeki isletmelerin genel 6zellikleri liretim ve pazarlama yapan
isletmeler ve sadece pazarlama yapan isletmeler olarak iki grupta incelendiginde;
isletme yas1 her iki faaliyeti gosteren grupta da 0-15 yasin c¢ogunlukta oldugu
gdzlemlenmistir. Isletmelerin hukuki yapis: siis bitkileri sektdriinde faaliyet gdsteren
isletmelerde ¢ogunlukla sahis isletmesi oldugu ve miilkiyet durumunun kendilerine ait
oldugu gozlemlenmistir. Isletmelerin siis bitkisi sektdriinde faaliyet gdsterme
durumlarina bakildiginda 12 igletmenin i¢ mekan siis bitkisi iirettigi, 26 isletmenin
sadece pazarlama yaptigi; 19 isletmenin dig mekan siis bitkisi tirettigi, 9 isletmenin
sadece pazarlama yaptigt; 5 isletmenin kesme cicek iiretimi yaptigi, 23 isletmenin
sadece pazarlamada kesme cicek kullandigi; dogal ¢igek soganlar1 olarak hem f{iretim
ve pazarlama yapan isletmeler hem de sadece pazarlama yapan isletmelerin ¢ok az
sayida iiretim ve pazarlama yaptig1 gozlemlenmistir. Isgiicii kullanma durumlar
tiretim ve pazarlama yapan isletmelerde %40 oraninda aile isgiicili ile devaml iggiicii
esit oranda kullanildig1, sadece pazarlama yapan isletmelerde %43.3 oraninda devaml
isgiicli kullanildig1 sonucu elde edilmistir. Isgiicii yogunluk dénemi {iretim ve
pazarlama yapan isletmelerde %40.0 oraninda ilkbaharda, %63.3 oraninda sadece
pazarlama yapan isletmelerin yazin yogunluk gosterdigi gozlemlenmistir. Her iki
grupta da yer alan isletmelerin teknik eleman calistirmadiklar tespit edilmistir. Uretim
ve pazarlama yapan isletmelerin %40.0 oraninda kooperatif veya birlige iiye olduklari,
sadece pazarlama yapan isletmelerde %60.0 oraniyla daha fazla kooperatif veya birlige
iiye olduklart tespit edilmistir. Her iki grupta da tarimsal amacgli kredi kullanimi
olmadig1 gézlemlenmistir. Uretim ve pazarlama yapan isletmelerin %52 oraninda
sektor dis1 faaliyet gosterirken, bu oran sadece pazarlama yapan isletmelerde %20’dir.
Her iki grupta da tarimsal yatirrm yapmadiklari gézlemlenmistir. Tiim bu 6zellikler
dikkate alindiginda arastirmanin ikinci hipotezi olan “H2: Isletmelerin genel 6zellikleri
bakimindan {iretim ve pazarlama yapan isletmeler ile sadece pazarlama yapan

isletmeler arasinda farkliliklar vardir” test edilmis ve her iki grupta da bazi yonlerden
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ortak ya da birbirine yakin sonuglar ¢ikmis olsa da aralarinda gergekten farkliliklar
oldugu sonucu ortaya ¢ikmigtir. Sadece pazarlama yapan isletmelerin tarim arazisi
olmadig1 genellikle kapali diikkan kullandiklari, i¢ mekan siis bitkileri ve kesme ¢igek
pazarlamasi yaptiklari tespit edilmis olup, tiretim ve pazarlama yapan isletmelerin dig
mekan siis bitkisi {iretimi yapmalar1 i¢in sera ya da acik alana ihtiya¢ duyduklari,
kesme ¢icek iiretimi yapan isletmelerinse sera gibi kapali alana ihtiya¢ duyduklari
gbzlemlenmistir. Tiim bu Ozellikler dikkate alindiginda arastirma gergevesinde arazi
varliklar1 ve arazi biiyiikliikleri, kullanilan alan bilgileri, sera bilgileri, sahip olunan
makine ve techizatlar, arastirma bdlgesinde pazarlanan c¢igek tiirleri, siis bitkisi
yetistirme sekilleri, {iriin sigortasi yaptirma ve kayit tutma durumu, satis yapan
isletmelerin {iriin aldiklar1 yerler, hizmeti miisteriye gotiirmek ve online satis yapan
isletmeleri tespit etmek amaciyla tiim bu ozellikler frekans, ortalama, standart sapma

gibi verilerle analiz edilmis olup karsilastirma yapilmamastir.

Miikremin Temel 2011 yilinda Yalova’da yaptigi tez ¢alismasi sonuglarina gore
isletmelerin yaklagik %15.6’sinin siis bitkileri sektorii disinda bir faaliyeti bulunuyor
iken %84.4’linlin sektor dig1 faaliyeti yokken Samsun’da yaptigim tez g¢alismasinda

sektor dig1 faaliyet oran1 %52 olup daha fazla oldugu gozlemlenmistir.

Uretim ve pazarlama yapan isletmelerin arazi varliklar1 incelendiginde ortalama
toplam arazi varligi 19.15, ortalama kiralik arazi varligi 10.7, ortalama kendi miilkii
9.01°dir. Araziler genellikle kiigiik yapida oldugu kadar ¢ogunlukla kiralik arazi
oldugu gozlemlenmistir. Sadece pazarlama yapan isletmelerin arazi varliklar1 ve parsel
sayilar1 SPSS programina sifir olarak girilmistir. Uretim ve pazarlama yapan
isletmelerde ortalama parsel sayis1 1.76 olarak hesaplanmistir. 25 isletmecinin kendine
ait serasi, 8 isletmecinin kendine ait agik alani, 13 isletmecinin agik alanda kiraci
oldugu ve 26 isletmeci diikkana kira vererek siis bitkisi faaliyeti ger¢eklestirmektedir.
Siis bitkisi tireticilerinin sera bilgilerine bakildiginda 25 iireticinin de serast oldugu
tespit edilmistir. Sera genellikle blok plastik ve celikten yapilmis, sulama elle
yapilmakta, sulama suyu temini kuyudan elde edilitken 1sitma olarak soba
kullanilmakta, yanlardan havalandirma yapilmakta, iiretim ve yetistirme amaciyla sera
kullanilmaktadir. Uretim ve pazarlama yapan isletmelerde bircok makine ve techizat
kullanilmakta olup en ¢ok kullanilanlar sirasiyla su kuyusu ve initesi, ilaglama
makinesi, minibiis, ¢apa makinesi, damla sulama sistemi ve gilibreleme sistemi

kullanilmaktadir. En ¢ok tercih edilen ¢igek tiirleri %63.5 kaktiis ve sukulent, %56.4
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acelya, %54.5 kesme c¢igek ve gardenya, %52.7 orkide ve spat, %50.9 antoryum,
%45.5 mevsimlik ¢igek, %43.6 japon semsiyesi, taflan, giil, alev, %41.8 yuka, ortanca,
%40 papatya, simsir, %36.4 zakkum, yasemin, abelya oldugu gézlemlenmistir. Uretim
yontemi olarak en ¢ok celikle iiretim yapilmaktadir. Isletmeler {iriin sigortas
yaptirmamakta ve genellikle muhasebe kaydi tuttuklar tespit edilmistir. En ¢ok iiriin
alinan yerler Yalova ve izmir’dir. Genellikle hizmet miisteriye gétiiriilmekte fakat

online satis diislik seviyede yapilmaktadir.

Stis bitkisi sektoriinde genel olarak karsilagilan sorunlar incelendiginde
isletmeler isglicii temini sorunu yasadiklarini, enerji, sulama, kredi kullanim sorunu
yasamadiklarini, hastalik ve zararli sorunu yasadiklarini, teknik bilgi sorunu
yasadiklarini, orgiitlenme sorunu yasamadiklarini dile getirmislerdir. Yasanan isgiicii
temini sorunu genellikle kalifiye eleman bulunamadig: i¢in olustugunu, hastalik ve
zararli sorunu olarak en ¢ok bit ve boceklenmenin fazla olma sorunu, teknik bilgi
sorunu olarak islerin tecriibeyle yiriidiigiinii bilin¢siz yapilan tek bir hatanin birgok
zarara sebep olacagi soylenmistir. Pazarlamada karsilasilmast muhtemel sorunlar likert
soru sorma teknigiyle sorulmus ve en ¢ok yasanan sorunlar sirasiyla {iretim
maliyetlerinin fazla olmasi pazarlamada fiyat artisina neden oluyor, enflasyonun
giderek yilikselmesi pazarlamada azalmaya neden oluyor, pazarlama sadece tek bir
mevsimde yogun olarak yasaniyor, fiyatlar istikrarli degil, pazarlamada haksiz rekabet
bulunmaktadir, kentlesme yogun oldugundan evlerin Oniinde yesil alan ve cicek
yetistirme kiiltlirii olusmamis, kalifiye eleman eksikligi var, siis bitkileri i¢in devamli
islevsel olan pazar eksikligi var, pazarlama profesyonel bir sekilde yapilmiyor,
pazarlama iiretim miktarindan daha diisiik seviyede gergeklesiyor, toplumda siis
bitkileri ve ¢igek kiiltlirli yeterince gelismemis, pazarlama tiretimden ayri bir brang
olarak yapilmali, pazarlama {iiretim miktarmi karsilamiyor, pesin satis gelenegi
yerlesmemis, veresiye satiglarda tahsilat yapmak zor, satis1 yapilamayan iiriinlerde
zayiat fazla oluyor olarak siralanmistir. Bu baglamda arastirma hipotezlerinin
liclinciisii olan “H3: Isletmeler genel anlamda pazarlama sorunu yasamaktadir” test
edilmis olup enflasyonun yiikselmesinin fiyat artisina sebep olmamasi i¢in yerli tohum
kullanilarak ithalatin 6niine gec¢ilmeli ve iiretim maliyetini en aza indirmek i¢in kendi
tretimini tretici kendi yapabilmelidir, pazarlamanin tek bir mevsimde yogun olarak
yasanmasi Onlenerek kisiler ¢icek almaya tesvik edilmeli reklam ve tanitimlar daha

fazla yapilmalidir. Egitim faaliyetleri artirilarak daha bilingli isgiicli saglanmali ve
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kalifiye eleman eksikligi en az seviyeye indirilmelidir. Satis yapilan yillara bakilarak
pazarlama yapilan ortalama deger g6z Oniinde bulundurulup talep kadar iiretim

yapildiginda arz fazlasinin 6niine gegildiginde zayiat 6nlenmis olur.

Miikremin Temel 2011 yilinda yaptig1 siis bitkileri ile ilgili yiliksek lisans
calismasinda yaptig1 ankete gore isletmelerin pazarlamada yasadiklar1 sorunlari
sordugunda en 6nemli pazarlama problemleri %23.8 ile iiretim ve pazarlama boliimleri
ayr degil, %21.5 ile fiyat istikrar1 yoktur, %11.9 ile profesyonel pazarlama elemani
bulunamiyor seklinde yanitlar elde etmistir. Samsun’da yaptigim calismada ise en
Oonemli pazarlama problemleri ortalama 4.45 ile enflasyonun giderek yiikselmesi
pazarlamada azalmaya neden oluyor, ortalama 4.35 ile pazarlama sadece tek bir
mevsimde yogun olarak yasaniyor ve ortalama 4.27 ile fiyatlar istikrarli degil seklinde

sonuclar elde edilmistir.

Katilimcilarin sektore iligkin diisiince ve onerilerine iligkin likert soru sorma
teknigiyle birka¢ 6neride bulunulmus bu 6neriler en fazla etkili olurdan en aza dogru,
ucuz ve kolay kredi temini, fuarlara katilmlar tesvik edilmeli, sabit yatirimlar
desteklenmeli, sektor tanimlanmali, tanitilmali, havzasal ve itriin bazli destekleme
verilmeli, yogun egitim faaliyeti yapilmali, organik siis bitkileri bolgesi kurulmali,

ihtisas borsasi kurulmali, ihracata yonelmeli, giimriikk muafiyeti getirilmeli seklindedir.

Arastirmanin  dordiincii  hipotezi olan “H4: Samsun ilinde siis bitkileri
yetistiriciligi ve pazarlamasi yapan isletmelerin gelisme olanaklar” test edilerek
isletmelerle SWOT analizi yapilmis, isletmelerin giiclii ve zayif yonleri, firsatlari,
tehditleri ortaya konularak isletmeler hakkinda detayli incelemeler yapilmistir. Bu
incelemeler dogrultusunda isletmelerin giiglii yonleri; ticari faaliyet yoOniiniin 1iyi
olmasi, elit, kaliteli iscilik, konum, iklim, topografik yapi, arazi uygunlugu, iiretim
yerinin genis alanda olmasi, kira masrafi diisiik, satis yerinin sehrin merkezi
konumunda olmasi olarak siralanmistir. Zayif yonler; biiylik sehirlere uzak olmasi ,
bliylik pazarlara uzak, iiretim yapilan bolgelere uzak olmasi, miisteri azlhigi, iiretici
azlig1 , yesilden daha cok giizel yesil kiiltiirliniin olmamasi, iirlinlerin kotii olmast,
bolgesel destegin olmamasi, bilingsizlik, egitimsizlik, reklam azligi, zayiat fazla ve
kalifiye eleman yok seklinde siralanmistir. Firsatlar; Mevsimsel olarak bolgenin ¢icek
yetistirmeye uygun olmasi, tarimsal arazilerin verimli olmasi, hava sicakliklarmin
yetistirmeye uygun olmasi, kara, hava, deniz ticaretine uygun olmasu, iiretici az, arazi

ve su varligi, baz tiirlerin yetistirilmesinde iklimin uygun olmasi, profesyonel iiretim
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oldugu takdirde liman imkanini kullanabilmek seklindedir. Tehditler; yatirnm ve
tesviklerin tanittiminin yetersiz olmasi, kredi 6deme zorlugu, diiz alan azligi, ekonomik
sebeplerden dolay1 iiretime yatirim ve tesviklerin yapilmamasi, biiyiik sirketlerle basa

ctkamama, hastaliklar, nem, giinesli giin sayisinin az olmasi seklindedir.

Bafra’da Tarima Dayali ihtisas Sera Organize Sanayi Bolgesi’nin kurulmasi
1194 dekar alanin parselasyonu yapilarak 24 dekar ve 39 dekar olacak sekilde
satilmasiyla birlikte bu parselleri satin alan {ireticilerin buralarda domates, hiyar,
patlican, biber ve 2. iiriin olarak marul yetistirmelerinin yani sira siis bitkileri ve fide
yetistirmeleri planlanmaktadir. Amaci O6ncelikle Tiirkiye’de, sonrasinda Diinya
tizerinde seracilikta bitkisel liretim ve endiistriyel tarimda Bafra’yr marka kent yapmak

olan bu kurulusun siis bitkilerinin gelismesi acisindan olduk¢a énemlidir.

Arastirmanin hipotezlerini olusturan dort hipotez incelendiginde arastirmanin
sorunlarina uygun ¢dziim Onerileri ve gelistirilmesi igin yapilmasi gerekenler asagida

siralanmustir:
o Orgiitlenme etkinliginin artirilmas1 gerekmektedir,

e Tarimsal iiriin sigortasinin tarim iirlinlerinde oldugu gibi siis bitkisi

sektoriinde de yogunlastirilmasi ¢aligmalar1 yapilmalidir,

e Siis bitkileri konusunda egitim faaliyetlerinin yayginlastirilarak siis
bitkileri konusunda gerekli kurslar acilarak kalifiye eleman

yetistirilmesi saglanip daha kaliteli is¢ilik olusturulmalidir,
e Uriin ¢esitliligi saglanarak tiiketiciye daha ¢ok ¢esit sunulmals,

e Siis bitkisi sektoriine karsi isletmelerin reklamlar1 ¢ogaltmalar1 ve daha

fazla tiiketiciye ulagmalar1 saglanmalidir,

e Daha once siis bitkisi iireticisi olan isletmelerin iiretim yapmaktan
vazge¢meleri Onlenerek sektdre yonelik yatirim ve tesviklerin

cogaltilmas1 gerekmektedir
e Profesyonel isletme yonetimine gegilmeli

e Diislik maliyetli kredi kullanabilmeleri i¢in tarimsal bazli kredi imkani

stis bitkileri sektorii iginde gelistirilmeli
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e Siis bitkileri sektorii tarimsal faaliyet olmasa da doganin gilizellesmesine

katki sagladigi i¢in sektore 6nemin daha da arttirilmasi gerekmektedir

e Dis ticaretin gelistirilmesi ve ihracata yonelimin gergeklestirilmesi

gerekmektedir

e Talep fazlasi iirlinleri zayi olmamasi i¢in iilke i¢inde siis bitkisi liretimi
yapilamayan  bdlgelerin  belediyelerinin  ¢evre  diizenlemesini

yapabilmeleri i¢in bu bolgelere ticaretin ¢ogaltilmasi gerekmektedir

e Alimm giiclinlin c¢ogalabilmesi i¢in tohum veya fide konusunda dis
iilkelere bagimli olmak yerine iiretici kendi tohum ve fidesinin kendi

yetistirmelidir
e Samsun Siis Bitkileri Ticaret Borsasi’nin agilmasi gerekmektedir
e Samsun Organize Siis Bitkileri Bolgesi’nin kurulmasi

Samsun’da siis bitkileri temsilcilerinden olan kooperatifler, {iretici birligi, dernek
ve vakiflar, merkez ve yerel yonetimlerle isbirligi igerisinde Samsun Organize Siis
Bitkileri Bolgesini kurmalar1 gerekmektedir. Organize Bolgenin faaliyete gecmesiyle
sektorlin  bircok yapisal problemi ortadan kalkacaktir. Organize Siis Bitkileri
Bolgesinin kurulmasi Ticaret Borsasinin acilmasini kacginilmaz hale getirecektir.
Samsun siis bitkileri isletmelerinin bu sektorler acildiginda, verimliligi artan, i¢ ve dis
pazarlarda etkin olan, piyasa olusturan ve rekabet¢i bir sektor olacag

diistiniilmektedir.
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EK1

Samsun Ili Siis Bitkileri Yetistiricilerinin Sosyoekonomik Ozellikleri, Sorunlar1 ve
Co6ziim Onerileri

Isletmeci Anket Formu

Aciklamalar: Bu ankette sizlere sorulan sorular sadece bilimsel amaglara kullanilacak
ve hi¢ kimseyle paylasilmayacaktir. Bu yiizden diisiince ve goriislerinizi tam olarak
aciklamaniz ¢alismanin basarisini artiracak ve bundan sonra yiirtirliige girecek benzer
calismalara altyap1 olusturma agisindan katki saglayacaktir.

A. ISLETME SAHIBINE AIT BILGILER

1-Cinsiyetiniz?  a) Erkek b)Kadin
2-Yasmz? .............

3-Medeni Durumunuz?

a)Evli b)Bekar

4-ikamet Yeriniz?

a)llge.......... b)Kdy............

5-Sosyal Giivence Durumunuz?

a)SGK b)Emekli Sandig1 c)Bag-kur d)Yesil Kart

6-Egitim durumunuz nedir?

a) Okuma yazma bilmiyor b) Okuma yazma biliyor ¢) ilkokul Mezunu
d) Ortaokul Mezunu d) Lise Mezunu e) Onlisans Mezunu
f)Yiiksekokul/fakiilte mezunu g) Lisanstistii Mezunu

7-Mesleginiz?

a)Memur b)Serbest Meslek c) Emekli

d) Ev hanimi e) Calismiyor f)Diger(Belirtiniz):................
8-Ailedeki kisi say1s1?  ....iiiiiiiiiiinnn

9-Ailenizin toplam ayhk veya yilhk geliri? ..........c.cooeeaeee

10- Siis bitkilerinden elde ettiginiz gelir (Aylik veya ylllik).................

B. ISLETMENIN OZELLIKLERI
1-Isletmenin kurulus tarihi? ....................

2-Isletmenin hukuki yapisi?

a) sahis isletmesi b) Sirket c) Diger
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3-Isletmenin miilkiyet durumu?

a)kendisine ait b)sorumlu isletmeci

4-Tsletmelerin siis bitkisi sektoriinde agirhkh olarak faaliyet gosterme durumu?
a) i¢ mekan siis bitkileri b) Dis mekan siis bitkileri  ¢) Kesme ¢igek
d) Dogal cicek soganlar

5- isletmenin faaliyet alan1 nedir?

a) sadece iiretim b) tiretim ve pazarlama c)sadece satis
6-Isletmede hangi isgiiciinii kullaniyorsunuz?

a) aile isgilici b) devamli isglicii ¢) gegici isgiicii

7- isletmenin isgiicii yogunluk donemi hangi mevsimdir?

a)ilkbahar b)yaz  c)sonbahar d)kis e)yil boyu

8-Isletmede teknik (miihendis, teknisyen, v.b) eleman ¢alhistirryor musunuz?
a)evet b)hayir

9- Isletmenin kooperatif ve birlige iiyeliginiz mevcut mu?

a)evet b)hayir

10-Tarimsal amach kredi kullaniminda bulundunuz mu?

a)evet b)hayir

11- Siis bitkileri sektorii disinda faaliyet gosteriyor musunuz?

a)evet b)hayir

12-Yakin gecmiste tarimsal yatirim yaptimz mi?

a)evet b)hayir

13-Isletmenin arazi varhgi ve arazi biiyiikliigii nedir?

a)toplam arazi miktari(da): ...................

b)kiralik arazi miktari(da): ...................

14- siis bitkisi iiretiminde kullanilan alan asagidakilerden hangisidir?

a)sera(kendi malr) b)sera(kira) c)Acik alan(kendi) d)Acik alan
(kira)

15-Sera (kapal alan) bilgileri

a)blok plastik(vento tipi) b)tek plastik c)blok cam d)tek cam e)algak
tiinel
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* isletmenin sera konstriiksiyon tipi nedir?

a)ahsap  b)celik

*isletmenin sera sulama sekilleri nelerdir?

a)damla

b)yagmurlama  c)elle(hortumla) d)spring(sisleme)
e)kombine(karisik)

*isletmenin sulama suyu temin yeri neresidir?

a)dere

*isletmenin 1s1tma sistemi asagidakilerden hangisidir?

a)dogal  b)kalorifer

c)soba

*isletmenin seralar1 havalandirma yontemleri

a) yanlardan  b)iist ve yanlardan

*isletmenin sera kullamim amaclar1 dagilimi

a)koklendirme  b)iiretim ve yetistirme

16-isletme sahibinin parsel sayisi: ........cu..e.

17-Bitkilere iiriin sigortasi yaptiriyor musunuz?

a)evet b)hayir

18-isletmede kayit tutuyor musunuz?

a)evet  b)hayir

*Hangi kayitlar: tutuyorsunuz(belirtiniz)? ...

*Kayit tutmama nedeniniz asagidakilerden hangisidir?

a)kayit tutmaya gerek duymuyorum b)kayit tutmak zor geliyor

c¢)bilgim yetersiz kaliyor d)diger nedenler

19-Isletmenin sahip oldugu makine ve techizatlar nelerdir(isaretleyiniz)?

Damla sulama sistemi

Ekim makinesi

Traktor

Transpalet

Isitma sistemleri

Saksi dolum makinesi

Yagmurlama sulama sistemi

Ilaglama makinesi

Kamyon

Giibreleme sistemi

Bahge traktorii

Capa makinesi

su kuyusu ve iinitesi

Minibiis

Toprak eleme makinesi

Dikim makinesi

JeneratoOr

Otomasyonlu giibreleme sistemi

Su tanker

Drenaj sistemi
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20-En cok iiretilen (tercih edilen ) birincil iiriinler nelerdir?

21- En cok iiretilen(tercih edilen) ikincil iiriinler nelerdir?

22- sadece pazarlama yapan isletmeler olarak iiriinleri aldigimz yerler
nerelerdir?

23-Elektrik enerjisi kullanimi
a)tarimsal elektik kullanim1  b)ticari elektrik kullanimi
24-Isletme yakit(komiir) tiiketimi var nm?
a)evet b)hayir
*Yakit(komiir) tiikketim miktari ne kadar? ..................

25-Isletmede siis bitkisi yetistirme sekillerinden hangisini ya da hangilerini
kullamiyorsunuz(isaretleyiniz)?

a) Tohumla iiretim

b)Celikle tiretim

¢)Gozasis1 veya yaprak asisi ile iiretim
d)Daldirma ile tiretim

e)Diger(belirtiniz)........cccevvveiiieeiiiee e
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D.KARSILASILAN PROBLEMLER

1- Arazi ve tesis sorunu var mi?
a.evet  b.hayir

*Isletmenin arazi ve tesis sorunlar1 olarak asagida belirtilen sorunlar ne
olciide etkilidir?

(1=Hic etkili degil, 2=Etkili degil, 3= Kararsiz, 4= Etkili, 5= Cok etkili)

Arazinin kiralik olmasi 1 2 3 4

Arazinin yetersiz(kii¢lik)olmas1

Drenaj yetersizligi

Sabit tesislerin eskimis olmasi

Meyilli arazi

Cok riizgar alan yerde bulunmasi

S R
NN RN NN
w|lw|l w| w|wlw
I IR IEIERIE
GINGING IR ING NS RS,

Rakimin yiiksek olmast

2-Isletmenin isgiicii temini sorunu var m?
a)evet b)hayir
*sgiicii temini sorunu varlig nedeni nedir?
a)kalifiye(nitelikli) isgiicli yetersizligi
b)isgiicli maliyeti yliksek(pahali iggiicii)
c)isgiict sureklilik gdstermemesi
3-Isletmenin enerji sorunu var m?
a)evet b)hayir
* sletmenin enerji sorunu asagidakilerden hangisidir?
a.tarimsal tarifeli elektrik kullanilamiyor
b. enerji maliyeti yliksek
4-isletmenin sulama suyu sorunu var mi?
a)evet  b)hayir
*Isletmenin sulama suyu sorunununnedeni asagidakilerden hangisidir?
a)su kaynagi1 ve miktarinin yetersiz olmasi
b)ph yiiksek
c)kirec ve tuz miktari yiiksek

d)evsel atiklar karigiyor
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5-Isletmenin kredi sorunu var m?
a)evet b)hayir
*isletmenin kredi sorununun nedeni asagidakilerden hangisidir?
a)tarimsal amagli kredi kullanamadim
b)hisseli tapuya kredi kullanamadim
¢)kolay yollu kredi kullanamadim
d)diisiik maliyetli kredi kullanamadim
6-Isletmenin hastalik ve zararhlarla ilgili sorunu var m?
a)evet  b)hayr
* isletmenin hastalik ve zararh sorunu asagidakilerden hangisidir?
a)mantari hastalik var
b)fusarium, nematod var
c)kiilleme, karaleke var
d)kirmizi oriimcek var
7-isletmenin teknik bilgi sorunu var m?
a)evet b)hayir
* isletmenin teknik bilgi sorunu varhgi nedeni nedir?
a)bilingsiz ilaglama ve giibreleme yapiliyor
b)isler tecriibeyle yiiriiyor
8-Isletmenin 6rgiitlenme sorunu var m?
a)evet  b)hayir
*isletmenin orgiitlenme sorunu nedenleri
a)etkin degil b)yeterli degil
*Hizmeti miisterinin ayagina gotiiriiyor musunuz?
a)evet b)hayir
*Online satis hizmetiniz var m?

a)evet b)hayir
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*Pazarlamada karsilasilmasi olasi sorunlar olarak asagida belirtilen sorunlara ne
ol¢iide katilhyorsunuz?

(1= Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3= Kararsiz, 4= Katiliyorum, 5=
Kesinlikle Katiliyorum)

Pazarlama profesyonel bir sekilde yapilmiyor

Siis bitkileri i¢in devamli islevsel olan pazar eksikligi var

Pazarlamada haksiz rekabet bulunmaktadir

Pazarlama tiretimden ayr1 bir brang olarak yapilmali

Fiyatlar istikrarli degil

Kalifiye eleman eksikligi var

Pesin satis gelenegi yerlesmemis

Veresiye satiglarda tahsilat yapmak zor

Toplumda siis bitkileri ve ¢igek kiiltiirii yeterince gelismemis

RRRRrR R R R R
NN N NN NN NN
wlwlw|w w|w|lw|w|w|w
R N N N N )
GGG GGG IS I NS

Kentlesme yogun oldugundan evlerin 6niinde yesil alan ve ¢icek
yetistirme kiiltiirii olugmamais

S
a1

Pazarlama iiretim miktarindan daha diisik seviyede | 1 2 |3
gerceklesiyor

S
a1

Satis1 yapilamayan iirlinlerde zayiat fazla oluyor 1 2 |3

N
ol

Pazarlama tiretim miktarini kargilamiyor 1 2 |3

N
ol

Enflasyonun giderek yiikselmesi pazarlamada azalmaya neden | 1 2 |3
oluyor

N
ol

Pazarlama sadece tek bir mevsimde yogun olarak yasaniyor 1 2 |3

S
a1

Uretim maliyetlerinin fazla olmasi pazarlamada fiyat artisma | 1 2 |3
neden oluyor

E.ISLETMECILERIN SEKTORE ILISKIN DUSUNCE VE ONERILERI

1-Isletmenin sektore iliskin diisiince ve onerileri olarak asagida belirtilenler ne
derece etkilidir?

(1=Hic etkili degil, 2=Etkili degil, 3= Kararsiz, 4= Etkili, 5= Cok etkili)

w

Organize siis bitkileri bolgesi kurulmali

Havzasal ve trin bazli destekleme verilmeli

Sektor tanimlanmali, tanitilmali

Ihtisas borsasi kurulmali

Thracata yonelmeli

Yogun egitim faaliyetleri yapilmali

Ucuz ve kolay kredi temin edilmeli

Guimriik muafiyeti getirilmeli

Sabit yatirimlar desteklenmeli

RRRRR R R R RR
N[RR[N[N NN N[N N
W wlwlwlw|w|w|w|w

e N N N = E S S N N
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Fuarlara katilimlar tesvik edilmeli
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2- SWOT Analizi (Siis bitkileri yetisticiligi ve pazarlamada Samsun genel olarak)

*Giiclii Yonler(siralayiniz):

*Zayif Yonler(siralayiniz):

*Firsatlar(siralayimmiz):

*Tehditler(siralayimiz):

Ondokuz May1s Universitesi

Fen Bilimleri Enstitiisii Tarim Ekonomisi Ana Bilim Dali
Yiiksek Lisans Tez Anket Formu

Nezahat BAYKAN SARIOGLU

mail: nezahatbaykan55@gmail.com
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