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GORSEL iLETISIMDE STANT TASARIMI VE ANLAM URETIMi
Serpil KAPTAN!

Oz

Kapitalizmin tiim diinyadaki hakimiyetiyle sergi ve fuarlarin gorsel iletisim tasarimi
alaninda 6nemli mekanlar arasina girdigi goriilmektedir. Bu mekanlar igin iiretilen stant
tasarimlari ise semiyotik ve deneysel yapisi geregi, ¢cok sayida alanla disiplinler arasi
iliski igerisindedir. Bir iletisim ve deneyim yeri olan stantlar, islevsel ve yaratici
uygulamalarin yapilabilecegi, kiiresel endiistriye hizmet veren fiziki ortamlar ve yasam
alanlaridir. Bu 6zelligi ile hem iletisim tasarimi hem de mimarlik ve i¢ mimarlik ile
iligkilidir. Bu baglamda iirliniin hedef kitleye yonelik beklentilerini karsilayan tanitim
gorselleri, basili iiriinler, fotograflar, reklamlar, promosyonlar, formlar, afisler, brosiirler,
yeni medya caligmalari, 151k ve ses tasarimlari, stant tasarimlarini tamamlayan 6nemli
bilesenlerdir. Bu ¢aligmanin amact; gliniimiiz tiiketim kiiltiiriinii destekleyen fuar stant
tasariminda yer alan ve farkli disiplinlerce nesnelestirilen tasarimlarin bir gosterge olarak
anlam olusturma siireglerini incelemektir. Tasarimin hemen her alaninda oldugu gibi stant
tasarimlarinda da c¢ok sayida gostergenin yer aldigi goriilmektedir. Ornek tasarim
incelemesinde; anlam iiretimine dahil olan bu géstergeler, pragmatik ve sentagmatik
analiz baglaminda incelenerek, anlamsal ozelliklerin, stantta nasil somutlagtirildig
konusu ve iiretim siireci arastirilmstir.

Anahtar Kelimeler: Fuar stant tasarimi, grafik tasarim, gostergebilim, paradigmatik
eksen, sentagmatik eksen.
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Stand Design and Meaning Production in Visual Communication
Abstract

It is observed that exhibitions and fairs have become important location in the field of
visual communication design upon the dominance of capitalism all over the world. Due
to their semiotic and experimental structure, the stand designs produced for those
aforementioned places are within numerous inter-disciplinary relations. The stands which
are places of communication and experience are the physical environments and living
arrangements where functional and creative applications can be executed and serve to the
global industry. Thanks to this aspect, it is related to both communication design and
architecture and interior architecture. Within this context, introductory visuals which
satisfy the expectations of the products towards the target group, printed visuals,
photographs, advertisements, promotions, forms, posters, brochures, activities of new
media, and designs of light and sound are important components which complete the
stand designs. The objective of this study is to analyze the processes of designs which
exist in fair stand designs that support the current consumption culture and are embodied
by different disciplines in establishing a meaning as an indicator. As seen in almost every
field of design, numerous indicators are also observed stand designing. In the chapter of
sampling reviews of designs; the aforementioned indicators included in meaning
production will be analyzed within the contexts of pragmatic and syntagmatic analysis
and the ways of concretizing the semantic characteristics in the stand and the production
process will be analyzed.

Keywords: Fair stand design, graphic design, semiotics, paradigmatic axis, syntagmatic
axis.

GIRIS

Fuarlar; endiistrilesme, kiiresellesme ve teknolojik gelismelerle birlikte
her gecen giin 6nem kazanan sergileme alanlaridir. Kiiresellesmenin etkisi ile
firmalar, karlarini artirarak, mevcut pazar paylarini ellerinde tutabilmek i¢in yeni
pazar arama g¢abasi igerisine girmislerdir. Bu pazarlar ticari igerikli sergilerin
yapildigi, lirlin ve hizmetin ulusal ve uluslararas1 boyutta tanitildig1 fuarlardir.
Bu fuarlarm en kapsamlisi ticari fuarlardir denilebilir. Ticari Fuarlar, benzer
tirdeki sirketlerin bir araya gelip goriismeleri, liriin satmalar1 ve baglanti
kurmalariyla gergeklesir. Sergiler endiistrideki son gelismeleri yansitir ve
gelecege yonelik olmayi hedefler. Cok sayida imalat¢i firma igin, ticaret fuarlar
trtinleri veya servisleri satacak, vitrine en yakin seydir (Locker, 2011, s.17).
Fuarlar kitleler arasi iletisimin 6nemli alanlarindan biridir. Ekonomik ve kiiltiirel
gelismenin bir uzantisi olan fuarlarda, firmalara ait stantlar 6n plana ¢ikmak igin
caba sarf etmektedir. Iyi tasarlanmis bir fuar standi, kurumsal kimligi, konsepti,
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grafik dili, tipografisi, rengi ve bigimi ile mesaji (anlami) iletmekte 6nemli bir
isleve sahiptir. Bu nedenle bu ¢alismada; ticari igerikli sergilemelerden Fuar
Stant Tasariminda disiplinler arasi yaklagim ve grafik tasarim disiplini ig
birliginin gerekliligi ve stant tasarimi siirecinin nasil kurgulanmas1 gerektigine
dikkat ¢ekilmektedir.

Fuarlar sergileme tasariminda en sik tercih edilen mekanlardan biridir.
Fuarlar diger sergilemelerden farkli ticareti gelistirmek, satis amaciyla {iriin ve
hizmet sunmaktir (Turgut, 2003, s.182). Sergilemeleri kisa veya uzun sureli,
miize sergilemeleri, ticari-ticari olmayan vb. seklinde siniflandirmak
miimkiindiir. Ticari ve fuar sergilemelerinde hedef kitle, tiiketici profilin iyi
anlagilmasi gerekmektedir. Katilimin ¢ok yogun oldugu ulusal ve uluslararasi
fuarlarda evrensel bir dil olan gostergebilimden fazlasiyla faydalanilmali ve
miimkiin oldugunca birkag farkli dilde de sunumlar ve gorseller hazirlanmalidir.
Stant, basli bagina bir tasarim iirlinii olarak iglevselligi ve estetigi olan bir yapidir.
Saglam, dikkat ¢ekici ve yonlendirici olmak zorundadir. Fuar stant tasarimi;
tasarimcilari, aralarinda mimar, i¢ mimar, endiistri iirlin tasarimi, grafik tasarim,
multimedya ve ingaat gibi meslek gruplarininim bulustugu disiplinler arasi bir
alandir, bu alan tanimlandig1 gibi, ¢ok yonlii anlatilar olusturmak i¢in farkli bakig
acilar1 ve fikirlerin kesisimidir (Hughes, 2010, s.6). Bir diger konu ise stantlarin
ekonomik, ekolojik ve siirdiiriilebilir olmasidir. Stant, i¢erigini hedef kitleye kisa
sirede ve etkili bir sekilde anlatarak, firmanin kurumsal kimligi ve kurum
imajinin yani sira, sergilenen iirlin veya hizmetin igerigini/anlamini gorsel
yoldan, hizli bir sekilde anlatarak iz birakmalidir.

Bu ¢aligmanin amaci; stant tasarimini disiplinler arasi bir yaklagimla
degerlendirerek, “anlatinin” tasarlanmasi baglaminda imgelerin kullanilmasi,
anlam (konsept) olusturma ve grafik tasarim {iretme siireglerinin stant
tasarimindaki etkisini incelemektir. Calismada Ornek stant tasarimlarinin
anlamsal siireclerinin farkli disiplinler tarafindan desteklenmesi sebebiyle
paradigmatik ve sentagmatik analizler birlikte kullanilmstir.

YONTEM

Bu calismada stant tasarimi ile ilgili literatiir taramasi yapilmistir. Literatiir
taramast ile anlam tretim siireclerindeki farkli disiplinlerin rolleri arastirtlmisgtir.
Yapilan literatiir taramasi sonrasinda 6rnek stant incelemesinde anlam yaratim ve
alimlama siireclerinin anlagilmas1 adina gostergebilimden faydalanilmisgtir.
Calismada gostergebilimsel analizlerden paradigmatik ve sentagmatik analiz
birlikte kullanilmistir.
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Ferdinand de Saussure tarafindan dilde iki iligkiyi belirtmek i¢in getirilen
paradigma ve sentagma kavramlari giiniimiizde sanat ve tasarim eserlerinin birer
metin olarak kabul edilmesi suretiyle iki farkli analiz tiriinii ortaya
cikarmaktadir. Sentagmatik (s6zdizimsel) analiz, belirli bir metnin i¢indeki farkl
unsurlarin birbiriyle iligkisi sunucu ortaya cikan anlamlari arastirmaktadir.
Sentagmatik bir analiz, belirli bir ciimlede kullanilan kelimelerin birbiriyle iligkili
oldugu yollara dikkat eder. Paradigmatik analizi ise bu tiir kelime havuzundan
kelimeler se¢gme ve onlarin kullanilmis olabilecek ama kullanilmayan diger
kelimelerle iliski kurma big¢imini arastirir (Payne & Barbera, 2013).

Sentagmatik analiz metin (s6zlii olsun ya da olmasin) yapisini ve bliimleri
arasindaki iliskileri incelemeyi igerir. Sentagmatik iligkilerin incelenmesi,
metinlerin {iretiminin ve yorumlanmasinin altinda yatan gelenekleri veya
"kombinasyon kurallarin1" ortaya cikarir. Sozdizimsel analiz sadece sozlii
metinlere degil ayn1 zamanda gorsel-isitsel metinlere de uygulanabilir. Ornegin
Film ve televizyonda, sentagmatik bir analiz, her bir karenin, ¢ekimin, sahnenin
veya sekansin digerleriyle nasil iligkili olduguna dair bir analizi igerir (Chandler,
2017, 5.129-138). Bu baglamda stant tasarimlari igin de gorsel dili olan tasarim,
animasyon, film ve televizyon metinleri gibi sentagmatik bir inceleme yapmak
miimkiindiir. Grafikler, mimari yapilar ve diger tiim gorsellerin birbirleri ile bir
dizge i¢indeki iligkisi bu ¢aligmada incelenecektir.

Paradigmatik analiz, temsillerin incelenmesinde ve bagka bir sey degilse
neden o isaretlerin se¢ildigini tespit etmek i¢in yararli goriilmektedir. Kelimeler,
goriintiiler, hatta renkler potansiyel bir kiimeden secilmistir. Bazen bir yapinin
icinde bu tiir segimler son derece dnemlidir. Ornegin, bir metinde elinde silah
olan birisini tamimlamak i¢in ‘asker', 'terorist', '0zgiirliikk savasgisi’ veya 'silahli
adam' terimlerinin hangisinin kullanilmasina karar verilecegi metinin yapisini
etkileyecektir (Hartley, 2019, s.171). Sentagmatik analiz, bir metnin agik yapisini
incelerken, paradigmatik analiz, anlaminin bagl oldugu 6nemli eksiklikleri gizli
unsurlar1 belirlemeye ve olumlu veya olumsuz cagrisimlar1 degerlendirmeye
calisir (Chandler, 2017, s.102).

Ulutas ve Koca’nin ifadesiyle bir gorselin metne cevrilerek analiz
edilmesinde sentagmatik farkliliklar paradigmatik farkliliklar1 da icermektedir.
Bu sebeple Saussure'e gore analitik olarak ¢éziimleme yapacak kisi oncelikle tiim
sistemle baslamali ve analiz yoluyla unsurlarini ayrigtirmalidir. Bunun karsit
goriisti ise Roland Barthes tarafindan tretilir. Barthes, metin analizi i¢in eldeki
malzemeyi minimal diizeyde bolmeyi savunur. Sonrasinda bu birimleri
paradigmatik siniflara ayirmanin gerektigini ve en sonda ise bu birimleri birbirine
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baglayan sentagmatik iligkileri stniflandirmanin 6nemini vurgular (akt. Ulutas ve
Koca, 2020, 5.330).

Bu baglamda ¢aligsmada stant tasarimlar1 birer gorsel iletisim metni olarak
diisiiniilecek ve Barthes’in 6nerisi dogrultusunda incelenecek tasarim minimal
unsurlara boliinerek paradigmatik diizeyde sonrasinda ise bu unsurlarin birbirleri
ile iligkisi baglaminda sentagmatik diizeyde incelenecektir. Gergeklestirilecek
olan paradigmatik analizde fuar standini olugturan her bir unsur birbirlerinden
bagimsiz olarak tasidiklar1 potansiyel anlamlar baglaminda ele alinacaktir.
Sentagmatik analizde ise bir araya gelen ve disiplinler arasi bir yaklagimla
tiretilen pargalarin birbirleri ile iliskileri sonucu ortaya ¢ikan potansiyel anlamlar
arastirilacaktir. Son olarak paradigmatik analiz ve sentagmatik analizin uyumlari
baglaminda anlamsal gerilimlerin olup olmadigina bakilacaktir.

Fuar Stant Tasariminda Grafik Tasarim Siireci

Ticari fuarlar, temali organizasyonlar, marka ¢alismalari, EXPO olarak
tanimlanan uluslararasi sergiler, miizelerin galerileri, peyzaj diizenlemeleri ve
enstalasyon olarak tanimlanan sanat yerlestirmeleri, sergileme kavramu altinda
smiflandirilmaktadir.  Siireli veya kalict olabilen sergilerin Olgekleri ise
degiskendir ve ulusal ya da uluslararas1 gerceklestirilebilir. Sergi kimi zaman
ticari kimi zamansa kiiltiirel 6zelliktedir ve ti¢ boyutlu mekanlar kullanarak bir
hikaye iletmeyi amaclar. Stant tasarimi ve sergileme, i¢ mekéan tasarimina
benzetilmektedir ve gerektiginde mimarliktan bagimsiz olarak da goriiliir. Bu
sebeple uzamsal iliskide oldugu sergileme isleminde iletisim biliminden de
faydalanir (Locker, 2011, s.7-10).

Nesnelerin sergilendigi stantlarla; bir iiriinii tanitmak ve ayni zamanda,
estetik begeniye hitabeden ortamlar yaratmak amaglanmaktadir. Stantlarda;
cesitli nesneler, istatistiklerin gorselleri, konuyla ilgili fotograflar, anlama
dogrudan veya dolayli etkisi olan 1siklandirma, metinler, renk ve mekansal
ogelerle bir hikaye yaratilmaya calisilir. Kisacasi stantlar, bir tirtinii, fikri, hedef
kitleye tanitmak, sunmak ya da satmak icin belirlenen konsepte veya kurum,
firma kimligine uygun olarak inga edilen yapilardir. Bazi firmalar mimari 6lgekte,
konseptlerine uygun stantlara yatirim yaparlar. Digerleri ise 1smarlama 6zel
stantlan tercih etmektedir. Her y1l ¢ok sayida sirket ve firma, diinya fuarlarinda
rakip firmalari ile yarisacaklari stantlari segebilmek i¢in ulusal veya uluslararasi
boyutta stant tasarimi yarismalari? diizenlemektedir.

2 Bunlarin en yaygin ve geleneksel olanlart ingaat ve yapt malzemeleri iizerinedir. Genellikle
mimarlik ve i¢ mimarlik 6grencilerinin katilimina agilan stant tasarimi yarigmalarinda amacina
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Grafik tasarim, mesaj iletmek i¢in gorsel imgeleri bir anlam ifade edecek
sekilde iletisimi saglama amaciyla gorsellestirme siirecidir. “Grafik Tasarim,
gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de bir mesaj iletmek ya da bir {iriin ya
da hizmeti tanitmaktir” (Becer, 1997, s.33). Stant tasarimi uygulamalari, ¢
boyutlu bilesenlerle birlikte diisliniilmesi gereken ve ¢ok sayida farkli meslek
grubunun birlikteliginden olusan disiplinler arasi bir siirectir. Bu siirecte grafik
tasarimci ile mimar, i¢ mimar ve metin yazarlari birlikte ¢aligir ve mantikli bir
anlatim dili yaratirlar. Stant tasarimi problemleri karmagik problemlerdir. Olast
bir tasarim problemi i¢in, ¢6ziim; tasarim ekibinin etkilesimini saglamakla
mimkiin olacaktir. Tasarim siirecinde gergeklesecek bilgi aligverisi iletigim
teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak kolaylasmistir. Tasarim ekibi dijital
teknolojileri kullanarak sorunsuz iletisim kurma imkanina sahip etkilesimli
tasarim siireclerine dahil olmuslardir. Disiplinler arasi1 yaklasimda stant tasarimi
projesi iizerinde farkli disiplinler bir digerinin tespit ettigi veriler {izerinden
caligmalarin yiiriitebilmekte ve etkilesimli olarak ¢alisabilmektedir.

Stant tasariminda, yaratict uygulamalarla kiiresel endiistriye hizmet veren
tasarimcinin rolii olduk¢a Onemlidir. Stantlar kullanicimin biitiin ihtiyaglarina
cevap vererek aym zamanda ekonomik ve siirdiiriilebilir de olmalidir. lyi
tasarlanmus bir fuar stand ticari iletisimde hedef kitleye kurum ve kurulus, marka
degeri ile kurum imajini iletmekte sorumludur. Fuar stantlari ¢cagdas diinyada
artik sadece sergileme araci olarak goriilmemektedir. Ayrica tek yonlii bir yapida
iirliniin fark edilmesine ve dikkat ¢ekmesine yonelik gorevler {istlenmenin 6tesine
gecen bir anlam ve yapiya blirinmiistiir (Odabasi, 2007, s.9).

Fuar stant tasariminda Oncelikle sirketlerin fuara ne amacla katildigi
sorusunun yanitinin veya yanitlarinin alinmasi gerekmektedir. Fuara katilan
sirketlerin iletmek istedikleri mesaj nedir? Stant tasarimi yapilacak olan firmanin
kurum kimligi, kurum felsefesi ve yapilan is hakkinda gii¢lii ve acik mesajlar
olusturulmalidir. Bilinmelidir ki; fuar stant tasarimi ve kurum kimligi, imaj1
hakkindaki bilgilerin gorsel ve isitsel gostergelere kodlandig1 planh bir siirectir.
Ozellikle stant tasarimi planlama siireci, asamalar1 ve tasarim planlamasi stant
tasarimi projesini olusturan temel bilesenlerdir. Anlatilmak istenen diisiinsel
iiretim siirecinin heniiz baglangicinda, projenin olgeginin ve amacini, hedef
kitlesi, alani, biitcesi ve siiresi bilinmelidir. Sergi tasarim siireci; diyagramin
gosterdigi gibi, evrim ve geribildirim arasindaki siirecte alti baglik altinda

uygun, dikkat cekici, kurum ve firma kimligine sadik basarili tasarimlar izlenebilmektedir.
Goriilmektedir ki, gorsel ve tipografinin yogun bir sekilde kullanildigi mimari paftalarin projenin
konseptini ifade edecek gorsel diizenleme, renk ve dogru yazi karakterinin se¢imi ve bu se¢imler
ile anlam olusturma siireci grafik tasarim bilgisi ve disiplinler aras1 ¢aligmaya isaret eder.
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planlanir. Bunlar; analiz, diisiince, gelistirme, Oneri, detay, uygulamadir. Bu
planlama Leonardo Da Vinci’nin eskiz defterinin yer aldig1 gezici bir sergiden
esinlenilerek yapilmistir (Bkz. Gorsel 1), (Locker, 2013: 36).

GERI BILDIRIM e——>-

O\ RN u)\%
€Y, 7 4 6 (LT

Analiz Diigiince Gelitirme Oneri Detay Uygulama
e— EVRIM

Gorsel 1. Sergi Tasarimu Siireci, Stant Tasarimi ve Sergileme, (Locker, 2013,
5.36).

Fuar stant tasarimlar1 insanlar i¢indir, bu yiizden disiplinler arasi ¢aligma
grubunun ¢ok hedef kitlenin fiziksel ve duygusal ihtiya¢larin1 anlamasi oldukga
onemlidir. Erisilebilir, bilgi igerikli 6geleri bu etkenleri diislinerek olusturmak
onemlidir. Tasarim siireci yapilan arastirmalar ve incelemeler dogrultusunda
tespit edilen veriler diigiiniilerek gerceklestirilir. Bu asama, bir serginin genel
kavramin1 belirleyen fikirlerin bir sergi stratejisini gelistirmek igin nasil
olusturuldugunu ve daha sonra nihai tasarim planini gelistirmek icin eskizlerin,
modellerin ve bilgisayar gorsellerinin nasil kullanildigin1 agiklamaktadir. Bu
siirecte O6nemli hususlar, ziyaret¢ilerin sergide nasil hareket edecekleri ve
yiiksekliklerin ~ dinamik  kullanimi  ile ekran  deneyimlerinin  nasil
gelistirilebilecegidir.

“Yapilacak tasarimlarla, iiriin, hizmet, markanin hangi kitlenin ilgisini
kazanmay istediginin ve tiiketimini amagladiginin saptanacagi agamadir” (Ertan
ve Sansarci, 2016, s.151). Grafik tasarimci; sergi ve fuar grafigi iriinlerinin
tasarim agamasinda, belirlenmis amaglara hizmet eden bir yap1 adina hedef kitle
ile iletisim kurar. Diger tarafta liretim agamasinin bir bagka onemli kismi ise;
iretilmesi amaglanan anlamui tagiyacak olan gorsel yapiyi tasarlamadan Once
iletisim kurulacak hedef kitlenin taninmasidir.

Bir grafik tasarimcinin ise baglamadan once ilk adimi aragtirma yapmak
ve tasarim proje Ozetini olusturmaktir. Bu asamada; fuar standinda kullanilmak
iizere tasarlanacak tamitim triinlerinde fotografik veya illiistratif ¢oziimlerden
hangisinin tercih edilecegine onceden karar verilmelidir. Fotografik imgeler
dikkat ¢ekici, illastratif imgeler ise mekana daha sanatsal bir anlam
yiikleyecektir. Dikkat edilmesi gereken bir diger konu ise fotografin
gercekliginin illlistrasyonlara nazaran daha fazla olmasi, gida sektorii igin son
derece Onemlidir. Gida sektdriiniin hedef kitlesi tanitimi yapilan iiriiniin
fotografin1 gérmeye tercih edecektir. Fotografik imgelerin hedef kitle tizerinde
ikna etme konusunda oldukga etkilidir denilebilir. Yogun insan sirkiilasyonunun
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oldugu uluslararasi fuarlarda hedef kitlenin farklilig1 dikkate alinarak gorsel dile
agirlik  verilmesi iletisim acisindan yarar saglayacaktir. Fotograf ve
illiistrasyonlar stant ic mekaninda ve stantdin dis kabugunda gorsel algiy:
saglayarak dikkat cekecektir. Bilgisayar programlari ile hazirlanan fotografik
gorseller dogru formatta ve yiiksek ¢oziiniirliikle kaydedilerek baski asamasina
gonderilebilmektedir. Biiyiik boyutlu basili sergi grafiklerinde olusabilecek en
bliyilik zorluk 6lgegin uygulanmasidir. Sergi alani i¢in mimarin ve tasarimeinin
tic boyutlu ¢izimlerini okumak ve tasarimlarin uygulanacagi alam1 gérmek
tasarimei agisindan 6nemidir. Cogu grafik tasarimci, herhangi bir goriintiiniin
veya metinlerin sergi ziyaretgisi ile olan iligkisini gostermek icin ¢izimlerine
oOlgek insan figiirlerini uygulamaktadir (Hughes, 2015, 5.108). Sergi grafiklerinin
Olciisii ve yiiksekligi hedef kitlelerin 6zelliklerine gore belirlenecektir. Cogu
durumda bu, erisilebilirlik ilkesi gozeterek engelli ve farkli yas gruplar dikkate
alinmalidir (Bkz. Gorsel 2).

2000MM (79IN)

-~ 1800MM (71IN)

300MM (35IN)

A taN by 700MM (27.5IN)

Gorsel 2. Sergi Tasarimi Siireci, Stant Tasarimi ve Sergileme, (Locker, 2013,
5.36).

Anlat1 (Konsept) Olusturma

Insan igin bilmek, dogada bulunan ve kendinde bir anlami olmayan
fenomenlere isimler vermek ve sonra anlamlar yiiklenerek bu fenomenleri
islevsel kilmakla ilgilidir. Bu olgu diinya iizerinde tiim canlilarin disinda ilk kez
insan tiirtinde ortaya ¢ikmistir. Alet yapma ise bilmek ve bilgi konusunda insanin
ilk 6onemli atilimidir. Alet yapimi kendinde bir anlami1 olmayan nesnelere anlam
yiiklemekle ilgilidir. Bir nesne kendisine anlam yiiklendiginden itibaren doga dist
bir oOzellik tasimaya ve dogaya hilkkmetmeye yarayan kiiltiiriin bir {irliniine
doniisiir (Ulutas, 2017, s.36). Giiniimiizde her kiiltiir kendi anlam diinyasini
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kurarken geleneksel Oykiilerden ve iletisim araglarmin kendine has estetik
kodlarindan (s6zel, gorsel, isitsel ve metinsel) faydalanir (Aytas, 2020, s.11). Bu
sebeple tasarimci igin anlam {iretme siirecinde tasarimci igin pek ¢ok kiiltiirel
parametre dikkate alinmalidir.

Diger taraftan sanat yapitinin fiziki varligi, ortaya koydugu anlamla
biitiinlesir bagka bir ifade ile onun bir madde olarak duyulara hitap eden varlig
bir anlami ortaya koymak i¢indir. Sanat yapitlar1 bu sebeple bir anlam varligidir
(Koca, 2018, s.21). Stant tasarimlari bir taraflari ile iletisimsel bir taraflar ile de
sanatsal yapilardir. Bu ylizden anlamdan bagimsiz diisiiniilmesi miimkiin
degildir.

Anlam kavrami; ge¢misten giliniimiize tasarim ile iligkili tim meslek
gruplarmin en ¢ok {izerinde durdugu konudur. Diisiinme yetenegi tarihinin her
déneminde, insanlarda hayranlik uyandiran bir duygu olarak degerlendirilmistir.
Dogada yer alan her nesne ve olay sanat¢i ve tasarimecinin duygu diinyasini
beslemistir. Doganin ve insanin etkilesimi kimi zaman felsefenin, miizigin,
resmin, tasarimin alani igerisine girmistir. Bu etkileyici zenginlik farkli anlatim
bi¢imleriyle agiklanmaya calisilmistir. Bu anlamlar diinyasinda insan; anlam
olarak adlandirilan kavramin ne oldugunu ve anlamlandirma siirecini aragtirmaya
yonelmistir. Bunun sonucunda anlami, diisiinme siirecinde iki farkli anlam
boyutunda algiladigimiz goriilmiistiir. Bu durumda gordiigiimiiz tim imgelerin
gercek anlam diizeyi yaninda yan anlam diizeyinin de oldugudur (Leech, 1983,
s.9).

Tasarimcr; tasarim etkinligi igerisinde c¢ogunlukla imgelerin bu ¢ok
anlamliligindan yararlanir. Sergi tasarim ekibi i¢in “konsept tasarim evresi”
hikayenin mekana veya stant grafik iirlinlerine déniismesinin ilk ve en dnemli
asamasidir. Locker’e gore; (2013, $.66) “konsept olusturma siireci iki baslik
altinda gelistirilebilir. Bunlar; tematik ve markali yaklagimdir.” Stant sergilerinde
hedef kitlenin; standin tasarim konsepti ve konsepte yonelik olusturulmus grafik
iirlinleri ile anlamsal agidan dil birlikteligi icerisinde olacaktir. Bu nedenle
konsept olugturma asamasi iizerinde uzun siire diigiiniilmesi gereken bir siirectir.

Tasarim siirecindeki gorsel unsurlar sirasiyla degerlendirildiginde her biri
ona bakani hayatin igerisinde farkli gergekliklere tasir. Yaratici fikir (konsept)
tanitim1 yapilacak olan firmanin; iirettigi lirlinden, iiriiniin 6zelliginden, {iriiniin
iretim seklinden, firmanin tarihi gegmisinden veya kurum kimliginden yola
c¢ikilarak olusturulabilir. Ytong stant tasarimi, yarismasinda Derya Yazman 6diile
layik goriilen stant tasariminda, Ytong’un fiziksel 6zelliginden yola ¢ikarak
konsept olusturmustur. Ytong gozenekli bir yapiya sahiptir ve fuar standinin
tasarimi da bu malzemenin dogasindan ilham alinarak sekillendirilmistir.
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Gorililmektedir ki yaratici fikir (konsept), iiriiniin fiziksel Ozelliginden bir
gergeklikle iliskilendirilebilmektedir (Bkz. Gorsel 3).

YTONG'UN YAPI MALZEMELERI ARASINDAKI FARKI
BOSLUKLU OZEL YAPISI...

KONSEPT KURGU PERFORE EDILMIS
- = - METAL PANEL MODULD

BOSLUKLUDUR,
SES YAUITIMI SAGLAR

YTONG STAND TASARIMINDA,

BU BOSLUKLU YAPI STAND KONSEPTI
OLARAK ELE ALINMISTIR

FUAR ICERISINDEKI

STANDIN DIKKAT GEKICILISI VE
ANA KURUGUSU, BU KARAKTERISTIK

BOSLUKLUDUR
1S YALITIMI SAGLAR

BOSLUKLU YAPININ PERFORE EDILMIS
|| METAL PANELLERLE UYGULANARAK
. YAPISAL BIR KURGUYA TASINMISTIR

BOSLUKLUDUR,
HAFIFLIK SAGLAR

BOSLUKLUDUR,
KOLAY KESILEBILIR

PLAN KURGUSU

ANA SERGI ALANI GRIDAL KURGU iLE GRIDAL YAPIDAKI ANA SERGI
OLARAK KURGULANAN [ . | = | . STAND ALANIN DA ALANI VE STANDIN

BOLUM (70 M?) B TH TH EN GENI§ KESINTISiZ, DIGER BOLUMU(SOM?),

WoDuLER sin LIl oy s e GSTIEN 818 YAPISAL OGE e
GRIDAL SEMAYA 2 GRUN SERGILEME BIRLESTIRILMIS.STAND 3. BOYUTTA
BOLUNUMOSTOR  oninooneri aca 2 ALANI OLUSTURULMUS MONOLITIK CALISAN BIR KUTLEYE

VE ETKINLIK VE URUN DONUSTURDLMUSTUR.

GoRUsME ALK

DENEYIMI ICIN ORTA BiR IKINCIL EKLEMLENEN ALAN
3 B.B MERKEZ ELDE EDILMISTIR SERGI ALANINA TAMAMIYLA HAKIM
H1H B KARSILAMA VE SERVIS ALANLARI

OLARAK KURGULANMISTIR

Gorsel 3. Ytong Stant Tasarimi Yarigsmasi, (arkitera.com, s.2020)

Ticari fuarlarda aynmi ¢at1 altinda toplanmis tek markanin veya coklu
markalarin stant sunumlart bulunur. Firma standi kurum kimligini destekler
nitelikte olmasi ayrica markayr basarili bir sekilde tanitacak pazarlama
iiriinlerinin kullanilmasinda yarar saglayacaktir. Bunlar web siteleri, etkilesimli
malzemeler, brosiirler, kataloglar, film, televizyon reklamlaridir. Biitiin bu
tasarim {rlinleri marka imajimi destekler nitelikte biitiinciil olmalidir. Firma
logosu; hedef kitlenin zihninde kisa siirede yer eden ve hedef kitlenin markaya
bakisini dogrudan etkilemektedir. Kisaca firma, marka ve kullaniciy1 baglayan
6nemli bir simgedir (Locker, 2011, s.18).

“Logo; bir kurum, iiriin veya hizmeti tanitmak amaciyla tipografik
harflerden olusturulan sézciiklerin marka veya amblem 6zelligi tagiyan simgeler
sekline doniismiis bigimleridir” (Teker, 2003, s.13). Sergi tasarimcisi, marka
degerinin standin en dnemli niteligi oldugunu bilmelidir. Kurum logosu algida
secicilik yaparak hedef kitleyi standa ¢eken ve markanin mesajini tagiyan 6nemli
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bir gorsel iletisim Ogesidir. Ertan ve Sansarcinin ifadesiyle firma logosu ve
kurum kimligi; “bir kurumun yoneticisinden c¢alisanlarina varincaya dek, genis
bir yelpazede, kurumun kim oldugunu, hangi sektérde ne iirettigini ya da ne
vadettigini, kurumun vizyonunu ve hedef kitleye sundugu iiriin ya da hizmeti ne
sekilde, hangi standartlarda gerceklestirdigini ifade eden bir kavramdir” (2016,
s.154).

Anlat1 Tasariminda Tipografinin Etkisi

Fuar stantlarinda, grafik tasarimin en 6nemli gorsel 6gesi olan tipografiden
oldukga fazla yararlanilmaktadir. Grafiklerin, gorsellerin ve yazilarin (tipografi)
etkin kullanimi1  Onemlidir. Sarikavak’a gore; kisisel Dbilgisayarlarin
yayginlagsmaya baslandigi yillardan beri tipografi bigim ve igerik itibariyle
farklilasmaya baglar. Buna gore tipografi kavrami yazinsal Ogelerin veya
harflerin ya da gorsel iletisime iliskin 6gelerin hem islevsel hem de estetik olarak
diizenlenmesi ve bu ogelerle bir tasarim dili olusturmak seklinde tanimlamak
miimkiindiir (Sarikavak, 2003, s.147). Stantlarda tipografi; kurum kimligini
destekleyerek anlam yaratma, mesaj iletme, yonlendirme veya i¢ mekéanda
atmosfer yaratma amaciyla kullanilmaktadir (Gorsel 4).

WA = :"/ o O k
Gorsel 4. Graphic Design in Architecture (Guan, 2011, s.307).

Fuar sergilemelerinde tipografi; bir fikre veya konsepte duygu, anlam
katan tasarim Ogelerinden biridir. Dogas1 geregi oldukga kalabalik olan fuar
alanlarinda bilgiyi belirli bir sisteme, amaca yonelik olarak diizenleyip
okunurlugu ve okuturlugu dikkate alarak bilgiye erisilebilirligi saglamak,
tasarimcinin amaglart arasindadir.

Yazinin uzak mesafeden okunabilmesi, kalabalik alanlarda goriilebilecek
kadar cesur ve dikkat cekici olmasi Onemlidir. Cogu durumda, grafik
tasarimcilar, tutarli bir tarzda farkli 6lgeklere uygun punto farkliliklar ile gorsel
hiyerarsiyi olusturabilmektedir. “Tipografinin tek bir amaci bulunur ve o da yazi
yoluyla veri aktarmaktir. Okunamayan basili bir i, amagsiz bir {liriin haline gelir”
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(Armstrong, 2007, s.78).

Mekan iceresinde yazi boyutu, ziyaretgilere ve ziyaretgilerin sergide
gezinme alanina (mekan sirkiilasyonu) gore yerlestirilmektedir. “Sirkiilasyon
ilkeleri ¢ok basittir ve mekanin ig¢inde insanlarin dolagsma bi¢imine dayanir”
(Mesher, 2013, s.120). Bu ziyaret¢i dolagim alani grafik tasarim ogeleri ile
kurum kimligi olusturma, bilgi iletme ve atmosfer yaratmada belirleyici bir yol
haritas1 sunmaktadir. Mekanlar, gorsel diizenlemeler, bilgi icerikli fuar grafikleri
gibi daha birgok sey ziyaretgiler igindir ve bu hedef kitle diisliniilerck
tasarlanmalidir. “Bunun anlami, tasarimcinin insanlarin mekanla ve onun
igerisindeki fiziksel oOgelerle nasil bir iliski kurdugunu dikkate almasi
gerekliligidir” (Ambrose ve Harris, 2012, 5.126).

Fuarlara olan yogun ilgi nedeniyle bilgi igerikli metinler kisa ve 6z bir
sekilde sunulmali ayrica kurum kimligi vurgulanarak, gorsel imgelerle
desteklenmelidir.  Yazi  karakterlerinin  hedeflenen anlamsal igerigi
olusturmadaki yetenegi yadsinamaz bir gergektir.

BULGULAR ve YORUM

Firmalarin gorsellikleriyle rekabet ettikleri ticari fuar sergilemelerinde en
cok dikkat ¢eken, akilda kalan, etkileyici olan tasarim ve firma basarili olacaktir.
Bu basarinin altinda ise uzun soluklu bir tasarim siireci yatmaktadir. Pek ¢ok
acidan ele alinabilecek bu tasarimlar i¢in anlam ve gosterge iliskileri de bir hayli
onemlidir. Bu ¢alismada sportif iiriin tasarimcisi ‘Nike’ Firmasi’nin tanitimi i¢in
tasarlanmig NIKE-ICEBOX isimli stant incelenmektedir. Stant konsepti ‘Buz
Kalibi’ dir. Buz kalibinin fiziksel ve anlamsal ozelliklerinin tamami stant
strilktiiriine  yansitilmis ve diger gorsel Ogelerle basarili bir sekilde
desteklenmistir. Yalin zeminler iizerinde dinamik pargalardan olusan tasarimda,
renk Ogesiyle soguk fakat kendinizi bir o kadar enerjik hissedeceginiz bir
atmosfer yaratilmistir. Bu atmosferin yaratilmasinda, elektronik medya ve 1g1k
tasariminin 6nemi gézlenmektedir. Tiim bu ilk bakista sdylenebilecek yorumlarin
Otesinde ise anlamsal siireglerin yaratilmasi adina ciddi bir ¢aligma yatmaktadir.
Bu incelemede NIKE-ICEBOX isimli stant paradigmatik ve sentagmatik
baglamlarda incelenmistir. Bu inceleme sonucunda paradigmatik eksende farkli
disiplinlerce belirlenen gostergelerin anlamlar1 ortaya g¢ikarilmis, sentagmatik
¢oziimlemede ise bir araya gelen bu gostergelerin birlikte ¢ikardiklar: anlamlar
incelenmistir. Boylelikle paradigmatik ve sentagmatik eksenler arasinda ki uyum
veya uyumsuzluklar ve stantla karsilagacak kisilere sunulacak mesajlardaki
tutarlilik ¢6ziimlenmistir.
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NIKE-ICEBOX hem dis mekanlarda hem de i¢ mekanlarda sergilenmek
tizere tasarlanan bir konsepttir. Asagida Gorsel 5. de dis mekan tasariminin
gorselinde de gosterildigi iizere yap1 bir buz kiipii olarak tasarlanmus. I¢ mekana
kurulan stant tasarimlari da ayni konsept icinde buz temasimi kullanir. Bu
baglamda mimari yapilarin gosteren gosterilen iliskisinde diiz anlam buz kiipii
goriintiisiinii desteklese de yan anlami mitolojik diizeyde Eski Mo’larm iglo
isimli evlerine gonderme yapar. Bu evler ¢ok diisiik sicakliklarda insanlarin
korunmalari igin diistik sicakligin yarattigi dogal buzu, katmanl yapisi sayesinde
sinma amagcli bir kullanima déniistiiriir. Boylelikle soguk hava kendi varolusunun
sonuglari tarafindan insanoglunun zekasi ile yenilmistir ve insan hayatta kalmay1
basarir. Bu sebeple bu tasarimdaki gdsteren buzun yok edici giicii ile baglantili
olacak anlamsal siirecten koparak soguk havaya dayaniklilik ve buz ile varolus
anlamina ulasir. Gorsel 6. ve 7. de ise i¢ mekan fuar tasarimlar igin iiretilen
NIKE-ICEBOX dan bir kesit sunulmustur. Bu kesitten de anlasilacagi iizere i¢
mekan icin yapilan mimari tasarimlar da dis mekan tasarimlari ile aymi
paradigmatik eksende hareket ederek Iglo’lara gonderme yapar. Her iki tasarimda
paradigmatik eksende mimari tasarimlarin geometrik formlarmin asimetrik
olmasi ise dogalliga ve doga ya gondermedir. Birbirlerine esit olmayan geometrik
formlar aym Iglo’lardaki gibi insan vasitastyla uyumlu hale getirilir. Hem
dogaldir hem de insan zekasinin {iriiniidiir. Bu tasarimin paradigmatik diizeydeki
yan anlami sentagmatik diizeyi dogrudan etkileyecek kadar giicliidiir. Ancak
elbette sentagmatik diizeyde asagida da incelenecegi lizere diger 6gelerle birlikte
bir anlam kiimesinin 6gesine doniismektedir.

Gorsel 5. NIKE-ICEBOX dig mekan tasarimi (behance.net, 2020).
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Gorsel 7. NIKE-ICEBOX i¢ mekéan tasarimi (behance.net, 2020).

Ic mekan icin iiretilen mimari unsurlarda aynanmn kullanimi dikkat
cekicidir. Hem geometrik formlar olarak hem de grafiksel unsurlarda aynalarin
kullanildig goriiliir. Ayna gostergesinin tasarimin mimari yapilarinda kullanimi
paradigmatik eksende gosteren ve gosterilen iligkisi baglaminda pek ¢ok
potansiyel anlam barindirir. Ayna diiz anlamiyla bir yansiticidir. Ayna
gostergesinin yan anlamlart ise mitoloji ve felsefeyle baglantili olarak ortaya
cikacak olan gerceklik kavrami ile yakindan iligkilidir. Gergekligi carpitan ve
gergeklikten koparabilecek olan ayna ayni zamanda mitolojik hikayelerde
narsizmin® onemli Ogeleri arasinda gosterilmektedir. Paradigmatik diizeyde

3 Aynadaki Narkissos hikayesi narsizm ve ayna arasindaki iliskiyi kuran nemli bir sdylem kurucu
hikaye olarak psikoloji branginda da yerini alir. Diger taraftan Pamuk Prenses hikayesinde kotii
karakter olan {ivey annenin narsistik egilimlerine de ayna bir son vermistir. Pek ¢ok anlatida ayna
dogru ile yanlis arasindaki ince ayrimu belirleyen kimi zaman insanlari kandiran ve hayaller yaratan
kimi zaman dogrulari sdylen bir 6zelliktedir.

[1250]



Serpil KAPTAN

aynanin ¢ok anlamli olusu onu sentagmatik eksene nihai anlami baglaminda
bagimli kilmaktadir.

Tasarimdaki tiim yazilar da aynalardan olusur. Grafik disiplini tarafindan
tiretilen tipografik unsurlar bigimsel diizeyde dinamizmi sergilerken anlam
siireglerinde dogrudan dille baglantilidir. Bu sebeple aynalarin tipografik
unsurlardaki anlamlar1 stantta dogrudan verilen slogan ve metinlerle baglantili
olarak ortaya ¢ikar. Bu noktada standin tamamu icin bir sentagmatik eksenden s6z
ederken bir taraftan da yazilarin kendi sentagmatik ekseninden de s6z etmek
gerekir. Secilen her bir soz paradigmatik diizeyde farkli cagrisimlar
yapabilecekken bir biitiin olarak metinler bambagka anlamlar {iretebilecek
potansiyeldedir. Bu baglamda metinlerin sentagmatik ekseninde ortaya cikan
anlamlar tasarimin biitiiniin de sentagmatik diizeyi etkileyecektir. Gorsel 6.”daki
metin ve ¢evirisi su sekildedir:

It doesn’t matter.

We knew it was coming.

Wind will blow ice will form, snow fall.

Nature will remain on schedule so will we.

The sun will rise and our breath will fill the air.

The wind will how! and we will out right trough it.

The snow will fall and we will trample it faster each day.
Get faster. Get stronger. Get better. Get out.

The cold is calling.

Onemli degil.

Biz onun gelecegini biliyorduk.

Riizgar esecek, buz olacak, kar diisecek.

Doga programa gore kalacak biz de dyle.

Giines dogacak ve nefesimiz havay1 dolduracak
Riizgar feryat edecek ve biz onun iginden ¢ikacagiz.
Kar diisecek ve onu her giin daha hizli dindirecegiz.
Daha hizli ol. Daha gii¢lii ol. Daha iyi ol. Disar1 ¢ik.
Soguk cagiryor.

Yukaridaki bu siirsel ifade kis kosullar1 ile miicadeleye alimlayiciy tesvik
etmekte ve kisin agir kosullarimin onlari etkilemeyecegini ima etmektedir.
Dogrudan firmanin ismi gegmemekte ve dogaya veya dogayla miicadeleye bir
cagr1 metni olarak ortaya ¢ikmaktadir. Diger taraftan Gorsel 8. de de soguk kis
kosullarinda disariya ¢ikmak ve spor yapmayi tesvik edecek bir slogan
kullanilmigtir. Gorsel 9. ise firma ve soguk hava kosullarina dayaniklilik
arasindaki baglantinin kurulmasi adina “Gear up with Nike intelligent layering”
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slogani kullanilmigtir. “Nike’1n akilli katmanlar ile vites arttir” anlamina gelen
bu slogan da paradigmatik diizeyde basit bir ¢cagri gibi algilansa da tiim tasarim
icinde sentagmatik eksende Iglo tasarim ve insanin dogayla miicadelesi
meselesine gonderme yapmaktadir.

¥

g 4A
Gorsel. 8. NIKE-ICEBOX 'tan bir kare (behance.net, 2020).

Gorsel 9. NIKE-ICEBOX 'tan bir kare (behance.net, 2020).

Farkli disiplinlerin ortak ¢alismasiyla olusturulan stant tasarimi, dogru
secilmis ve dogru yerlestirilmis tipografisi ile dikkat c¢ekicidir. Nike firmasi
logosu (Nike) yerine enerji ve dinamizmi simgeleyen “amblem”e yer verilmistir.
Boylece tasarim yiizeyinde daha ¢ok bosluk elde edilerek yalin bir tasarim dili
olusturulmustur. Yazi tasariminin sagdan blok soldan serbest olmasi tasarima
hareket kazandirarak, okunurlugu arttirmistir. NIKE-ICEBOX stant yiizeylerinde
hedef kitle ile iletisim kuran metinlerle hedef kitle etki altina alinmaya
calisilmistir. Bu metinler siirsel bir dille hedef kitleye seslenmekte ve zorlu kig
kosullarinda, karda, riizgdrda, gilineste disar1 c¢ikmasini istemektedir. Hedef
kitleye “daha hizli daha giiglii daha iyi ol, disar1 ¢ik” seslenerek, mesajini
iletmekte son derece basarili ve davetkardir.
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Stant tasariminda yer alan piktogramlar (Gorsel. 10), paradigmatik
diizeyde evrensel anlamlara sahiptir. Sembolik olarak hava kosullar1 gosterilir.
Gorsel okuryazarligin dilsel farkliliklar1 ortadan kaldirdiginin bilincinde olan
tasarim ekibi, bu piktogramlar1 sentagmatik diizeyde firmanin her tiirlii mevsim
kosuluna dayanikli giysileri oldugu mesajini iletmek i¢in kullanmigtir.

Gorsel 10. NIKE-ICEBOX 'tan bir kare (behance.net, 2020).

Tasarimda kullanilan fotograflar ise Gorsel 11.° de gosterildigi gibi
geometrik yapilarla boliinmiis bir sekilde sunulur. Fotografin ilgi odaginda yer
alan kirmizi spor giysisi ile figiir soguk kis kosullarindan hi¢ etkilenmiyor.
Secilen sicak renk ve (durus) beden dili son derece rahattir. Paradigmatik diizeyde
soguk hava kosullarinda spor yapmanin hazzini ¢agrigtiran bu pargali gorsel
sentagmatik diizeyde Iglo tasarimma génderme yapmaktadir. Firmanin diger
mesajlar ve geometrik yapilar sentagmatik eksende anlamin degismesine ve
soguk hava kosullarinda spor yapmanin miimkiin oldugunu gostermektedir.

Gorsel 11. NIKE-ICEBOX 'tan bir kare (behance.net, 2020).

Tasarim ekibinin olusturmus olduklar1 hikdyeyi (konsept) kuvvetlendiren,
davetlerine cevap vererek disar1 “dogaya” ¢ikan insanlarin gosterildigi fotograf
kareleri ise Gorsel 12. de verilmistir. Paradigmatik diizeyde soguk havada disar1
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c¢ikan ve spor yapan dayanikli insanlar gosterilmektedir. Sentagmatik eksende ise
bu goriintiilerdeki kisiler firmanin 6zel kiyafetlerini giyen siradan insanlardir.
Boylelikle soguk hava gibi insani olumsuz etkileyen bir doga olay1 insanin
dogayla miicadelesinde sorun olmaktan g¢ikarilmis ve soguk havada disarida
olmak firmanin 6zel iiriinleri sayesinde miimkiin olmustur. Bu baglamda 6zel
olmak firma ile kurulacak bag ve tiikketimle iliskilendirilmistir.

Gorsel 12. NIKE-ICEBOX 'tan bir kare (behance.net, 2020).

Tiim bunlarin sonunda tasarimda farkli disiplinlerin farkli paradigmalardan
sectikleri gdstergelerin bir dizgede bir araya gelerek ortak ve giiclii bir anlami
yarattiklari gorilmektedir. Mimari dis yapilar ve i¢ mimari alaniyla ilgili yapilar
dogrudan iglo seklinde tasarlanmustir. Kullanilan aynalar ise Iglo géndermesi
yapan geometrik yapilarla uyumlu kullanilmistir. Paradigmatik eksenden secim
yapan tasarimcilarin genel olarak ayni anlam havuzundan se¢meler yaptigi ve bir
uyum icinde olduklar goriilmektedir. Ayna gostergesi ise bu uyumun disinda yer
alir. Fakat sentagmatik eksende ayna yeni bir anlamla alimlayicinin karsisina
cikar. Bu sebeple ayna bilinen anlamlarimin &tesinde sentagmatik eksende
dogrudan buz gorseli ile eslestirilmektedir. Gosterge anlami disinda ayna
gorselinin tasarim igindeki psikolojik etkisi de soguk bir etki yaratir. Bu sebeple
aynalarin oncelikle buz ¢agirisimi yapan bir anlam irettigi ifade edilmelidir.
Diger tarafta sentagmatik diizeyde aynanin yansima 6zelligi ise buzun iginde
kendini goren insanlar ile baglantilandirilabilir ki bu durumda da yaratilmak
istenen anlamin 6nemli bir parcasinin aynalar oldugu belirtilmelidir. Kullanilan
tipografik unsurlarinda maddesel yapisinin ayna olmasi grafik agidan okunurlugu
zorlagtirsa bile sentagmatik diizeyde yaratilan anlami giiglendirmektedir.
Metinlerde ise firmanin soguga karsi diren¢ ve dayaniklilik vurgusu biitlin
icindeki diger unsurlarla uyumlu ve hatta onlarin anlamlarinin sentagmatik
eksende belirleyicisi niteligindedir. Metinler aslinda Iglo tasariminin tanimi
gibidir. Insan soguk ile miicadelede igloyu iiretmistir, firma ise Iglo benzeri
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tasarimlari ile bu kadim miicadelede yeni bir boyut actigin1 vurgular. Iglo’da
iceride kalmak oOnemliyken firmanin {irlinleri disar1 ¢ikabilmeyi miimkiin
kildigin1 iddia eder. Dolayisiyla firmanin iriinleri insanin daha Onceki
dénemlerdeki gibi doga karsisinda aldig zaferlerden biri olarak tanimlanir.

SONUC

Stant tasarimlari, yalnizca trilinlerin teshir edildigi yerler degil, her
ayrintisi diigiiniiliip tasarlanan, tanittim ve sunum iglevini yerine getiren, 6zgiin,
estetik bulusma noktalaridir. Her stant bir anlati aracidir. Bu anlati 151831nda
secilen materyaller, aydinlatma, grafik tasarim, animasyon film ve multimedya,
renk, fotograflar, tipografi ve metinler hikdyeyi en etkili bigimde anlatmak igin
bir araya getirilir. Bu tasarim siirecinde grafik tasarim iriinleri, stant
tasarimlarinda kurum ve marka kimligini yansitmada 6nemli birer anlam aktarim
araglar1 olarak goriilmelidir.

Stant tasarimlar1 yaratict bir uygulama alani olarak, ¢ok sayida farkli
disiplinin birlikteligini gerekli kilar. Bu siirecte tasarimcilarin ortak hedefi
bilinenleri gostermek yerine yaratici uygulamalarla gelecekten ipuglar1 vererek,
yeni teknolojileri de i¢inde barindiran hikayeler olusturmaktir. Hikaye (konsept);
tasarimin tagiyacaglt anlamm vurgularken alinan tiim kararlarin bu anlami
desteklemesi gerektigi agiktir. Tasarim siirecinde diistiniilmiis her tiirlii detay ve
almmus karar, 6zii yani konsepti gorsellestirme amacina hizmet eder. Bu tercih
dogrultusunda olusturulan konsept tasarim ekibi tarafindan yeterince iyi
anlagilmalidir ki, anlam dogru bir sekilde gorsellestirilebilsin. Bu caligmada
incelenen Nike firmasinin stant tasariminda, pek ¢ok disiplinin birlikteligiyle
yeni bir hikayenin Uretildigi goriilmektedir. Anlam iiretme siirecinde farkli
disiplinlerin farkli paradigmalardan sectikleri gorseller sentagmatik eksende tek
bir anlamin ve bir hikayenin par¢asina dontigsmiistiir.

NIKE-ICEBOX ismini tasiyan ve yukarida incelenen bu 0zel stant
tasariminin yarattig1 hikaye (konsept) ve genel anlamm insan doga iligkisi ile
ilgilidir. insan, varolusunun her asamasinda doga ile miicadele halindedir. Firma
soguk hava kosullar1 karsisinda dogaya kars1 her daim yenik diisen ve saklanmak
zorunda olan tiiketici kitlesini bu tasarimi ile disar1 ¢gikmaya tesvik eder. Siirecte
Iglo evler doga karsisinda kazanilmis bir zaferdir fakat iglo saklanmay1 ve
korunmay1 amaglar. Nike firmasi ise iriinlerini bu tasarimla birlikte
tagiyabilecekleri ve saklanmak ya da iceride korunmak zorunda olmayan bir
diizeye konumlandirir. Bu durum elbette segilen gostergelerin bir kisminin
paradigmatik diizeyde de uyumlu olmasiyla ilgidir. Diger taraftan bir biitiin
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olarak sentagmatik diizlemde olusturulan anlam kapalidir ve ¢ok anlaml
degildir. Firma tiim gostergeleri ile bu stant tasariminda dogaya karsi iistiin
gelme vurgusunu yapmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Fairs are the places of exhibition which have been continuously gaining
importance along with industrialization, globalization and technological
developments. As a result of globalization, the companies went into the effort of
finding new markets in order to keep their current market shares. Fairs are one of
the places which are most frequently employed in the design of exhibition. Apart
from other forms of exhibition, fairs intend to improve trade and present products
and services in order to sell (Turgut, 2003, p.182). Exhibitions can be classified
into several groups such as short or long term exhibitions, museumizations
(exhibitions in museums), and commercial-noncommercial ones.

The objective of this study is to employ the images in terms of designing
“parration” through explaining the stand design using a multi-disciplinary
approach, establishing meaning (concept) and analyze the effects of graphic
design production processes on stand design. The paradigmatic and syntagmatic
analyses were employed in the study since semantic processes of sample stand
designs were supported by different disciplines. Related literature review about
the stand design was conducted in this study. By means of literature review, the
roles of different disciplines on the production of semantic processes were
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investigated. Semiotics was employed in the sample stand analysis after the
conducted literature review in terms of understanding the processes of creating
and reception of meaning. In the study, paradigmatic and syntagmatic analysis of
the semiotic analysis were employed together. In the paradigmatic analysis to be
conducted, every element which constitutes the fair stand will be discussed in
terms of the potential meanings independent from each other. As for syntagmatic
analysis, the potential meanings which come together and emerge as a result of
the relationships between the parts that are produced by means of an
interdisciplinary approach will be investigated. Finally, the existence of semantic
tensions will be searched in terms of harmony between paradigmatic analysis and
syntagmatic analysis.

The applications of stand design are the interdisciplinary processes which should
be considered along with three dimensional components and come out as a result
of the unity of numerous different occupation groups that should be considered
along with three dimensional components. During the aforementioned process,
graphic designers, architects, interior architects and text writers work together
and create a logical language of narration. Stand designing problems are
complicated ones. Related to a possible designing problem, the solution will be
achieved upon the interaction between the designing team. The exchange of
information to be conducted became easier in parallel to the developments in the
communication technologies.

In this study, the stand called NIKE-ICEBOX was analyzed in terms of
paradigmatic and syntagmatic contexts. As a result of this study, the meanings of
the indicators which were determined by different disciplines in the paradigmatic
axis were revealed and the meanings created by those aforementioned indicators
which come together were analyzed through syntagmatic analysis. It was
observed that the indicators chosen by the different disciplines among different
paradigms gather in a system in designing and create a common and strong
meaning. Architectural external structures and the structures related to interior
architecture were directly designed in the shape of Iglo. The mirrors employed in
the structure were in harmony with the geometrical structures that resemble Iglo.
It is also observed that the designers which choose from the paradigmatic axis
generally choose from the same pool of meaning and they are in harmony. The
indicator of mirror is out of this aforementioned harmony. However, the receptor
encounters the mirror in a new meaning in terms of syntagmatic axis. For that
reason, mirror is directly matched with the image of ice in the syntagmatic axis
beyond the known meanings. Except its meaning of indicator, the psychological
effect of the image of mirror in the design also creates a cold effect. Therefore,
we should state that mirrors create a meaning that evokes ice. On the other hand,
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the reflectivity of the mirror at the syntagmatic level can be associated with the
human beings who see themselves in the ice and in this case, it should be stated
that the important part of the meaning to be created is the mirrors. Although the
existence of mirror as a material structure in the employed typographic elements
makes readability more difficult in terms of graphic, it enhances the meaning at
syntagmatic level.

The story (concept) which is called NIKE-ICEBOX and created by this special
stand design analyzed above and its general meaning are related to the
relationships between human beings and nature. Human being has been up
against nature all throughout its existence. The company encourages the group of
consumers who always fail against nature in the cold climate conditions and who
are forced to hide to go out by means of its aforementioned design. During the
process, Iglo houses are the victory against nature but Iglo aims to hide and being
protected. Through this design, the company of Nike locates its product at a level
human beings can carry and they don’t need hiding and protection.
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