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OZET

SOSYAL ICERIKLi AFiS TASARIMLARINDA
BIR COZUMLEME YONTEMI OLARAK METAFOR
Dilan TURAN
Ondokuz May1s Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitusi
GORSEL ILETISIM TASARIMI ANA SANAT DALI
Yiksek Lisans, Ocak/2021
Danisman: Prof. Dr. Ali TOMAK

Gilinlimiizde insan haklari, savas, is hakki, ¢ocuk oOliimleri, 1rke¢ilik, kiiresel
1sinma, esit saglik hakki, organ bagisi gibi kiresel Olcekli toplumsal sorunlar
zamanla ¢ogalmaktadir. Toplumsal sorunlar hakkinda farkindalik olusturmak isteyen
organizasyonlar, topluluklar ve tasarimcilar bir iletisim bi¢imi olarak sosyal icerikli
afisleri bir arac¢ olarak kullanmaktadirlar. Genellikle ulusal ve uluslararasi1 yarisma
platformlar1 toplumsal sorunlar hakkinda farkindalik amaciyla tasarimcilari sosyal
igerikli afigleri tasarlamalar1 yoniinde cagirida bulunurlar. Sosyal icerikli afis
tasarimlar kitlelere bir konu kapsaminda mesaj iletme, bilgilendirme, farkindalik
olusturabilme, tutum gelistirebilme ve davranis degistirebilme ya da manipulatif bir
nitelik sergileyebilme misyonu ustlenirler. Sosyal icerikli afislerin etkilenme orani
tasarimin yaratici, 6zgiin, islevsel ve estetik olabilmesiyle dogrudan ilintilidir. Afis
tasarimlarinda saptanan bir tasarim problemine iliskin iglevsel sonuca ulagabilmek ve
yaratici fikri ortaya ¢ikarabilmek tasarim siirecinin bagarili sekilde uygulanmasi ve
birtakim ¢6ziimleme yontemlerinin kullanilmasi biiyiik olglide etkilemektedir.
Boylelikle tasarimcilar sosyal igerikli afis tasarimlarinda hem gorsel olarak
algilanabilir hem de anlamsal agidan dogrulanabilir, dikkat ¢ekici, yaratici, 6zgiin ve
basarili sonuglar ortaya koyabilir. Tasarim problemleri ¢oziimleme yontemleri
kapsaminda metafor da bir yaklasim bi¢imi olarak degerlendirilebilir. Metafor,
kavramlar veya nesneler arasinda benzerlik esasina dayanir. Afislerin tasarim
stirecine bagli olarak bilgi edinme ve diisiincelerin kulugkalama siirecinde birtakim
yaratict  diisiincelerin  analiz  edilerek sentezlenmesi asamasinda metafor
benzerliklerinden yararlanilabilir. Yaratict diisiinceyi gorsellestirmek ve bilinmeyen
soyut karmasik bir kavrami somutlastirmada metaforlar afis tasarimlarinda ¢ok fazla
kullanilirlar. Bu nedenle metaforlar, Onemli bir ¢ozimleme yontemi olarak
degerlendirilebilir. Buna bagli olarak metaforun dogru kullanilmasi tasarlanacak olan
sosyal icerikli afigin daha yaratici, 6zgiin ve islevsel olmasina yardimci olabilir.

Bu acidan metaforlar basarili bir sekilde ¢oziimlendiginde toplumsal yarar
ortaya koyabilir. Ulusal ve uluslararasi sosyal igerikli afis tasarim yarigmalarinda
finalist olan c¢alismalarda tasarimcilarin metaforu dogru ve uygun bir sekilde
kullanmalar1 durumunda iletilmek istenilen mesaj yaratici, dikkat gekici ve etkili bir
bicime doniigebilir. Bu ¢alismada genel olarak betimsel tarama yontemi kullanilarak
sosyal icerikli afig tasarimlarinda bir ¢oziimleme yontemi olarak metafor
degerlendirilmistir. Yapilan degerlendirmeler bes boliim altinda toplanmis ve genel
olarak birinci bodliimde; afis tasarimi, ikinci boliimde; tasarim siireci, lg¢Uncl
boliimde; ¢oziimleme yontemleri, dordiincii bdliimde; sosyal igerikli afis



tasarimlarinda ¢oziimleme yoOntemi olarak metafor alt basliklariyla incelenmis ve
besinci olan son bdliimde ise sonug¢ ile Onerilere yer verilmistir. Arastirma
kapsaminda 2007-2020 yillar1 arasinda, ulusal ve uluslararasi diizeyde sosyal igerikli
afis tasarim yarigmalarinda finalist olan ve metaforun etkili olarak kullanildig1 20
adet afis tasarimi analiz edilmis, sonug¢ olarak, sosyal icerikli afislerde, tasarimcilar
tarafindan kullanilan metaforlarin son derece giiclii bir gorsellestirme araci oldugu
gozlemlenmistir.

Anahtar Sozcukler: Sosyal Igerikli Afis Tasarimi, Yaraticilik, Metafor.



ABSTRACT

THE METAPHOR AS AN ANALYSIS METHOD
IN SOCIAL CONTENTED POSTER DESIGNS
Dilan TURAN
Ondokuz Mayis University
Institute of Graduate Studies
Department of Visual Communication Design
Master, January/2021
Supervisor: Prof. Dr. Ali TOMAK

Nowadays, social problems with a global scale such as human rights, war, right
to work, child deaths, racism, global warming, equal health opportunity, organ
donation increase in the process of time. Organizations, communities and designers
that want to create awareness on the social problems, use the social contented posters
as a tool. National and international competition platforms generally ask for the
designers to design the social contented posters to create awareness on the social
problems. Social contented poster designs take on the task of conveying a message,
informing, creating awareness, developing an attitude and behaviour modification or
presenting a manipulative quality. The impact rate of the social contented posters is
directly related to the design to be able to creative, authentic, functional and
aesthetic. To be able to reach a functional result related to a design problem detected
in poster designs and to reveal the creative idea affect considerably the
implementation of the design process successfully and the use of certain analysis
methods. Thus the designers are able to exhibit both visually perceivable and
semantically verifiable, remarkable, creative, authentic and successful results in
social contented poster designs. Metaphor can be evaluated as an approach form
within the scope of the analysis methods of design problems. Metaphor is based on
the similarity between contexts and objects. It can be benefited from the metaphor
similarities on the synthesis phase by analysing certain creative thoughts in the
process of knowledge acquisition and incubation of the thoughts in accordance with
the design process of the posters. Metaphors are widely used to visualise the creative
thought and to concretize an unknown abstract complex context in poster designs.
Therefore, metaphors can be evaluated as an important analysis method.
Consequently, correct use of the metaphor can help the social contented poster to be
designed to be more creative, authentic and functional.

In this respect, when metaphors are successfully resolved, they can present
social benefits. In the works that are finalists in the national and international
contests of the social contented poster design if designers use metaphor correctly and
appropriately, the message to be transmitted is able to transform into a creative,
remarkable and effective form. In this study, the metaphor is evaluated as an analysis
method in the social contented poster designs by using generally descriptive scanning
method. The evaluations are gathered under five chapters and generally in the first
chapter: poster design, in the second chapter: design process, in the third chapter:
analysis methods, in the fourth chapter: metaphor is evaluated with subtitles as an
analysis method in the social contented poster designs and in the fifth and last
chapter: result and recommendations take place. Within the scope of the study, 20
poster designs, which are finalists in the national and international contests of the

Vv



social contented poster design and that metaphor is used effectively between 2008
and 2020, are analysed, and consequently it is found that the metaphors which are
used by the designers are extremely strong visualization tools.

Keywords: Social Contented Poster Design, Creativity, Metaphor.
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1. GIRIS
1.1. Problem Durumu

Afis tasariminin sosyal, ticari ya da kiiltiirel igerikli bir konu kapsaminda ilgili
hedef kitlelere mesaj iletilme bilgilendirme, farkindalik olusturabilme, tutum
gelistirebilme ve davranis degistirebilme misyonu vardir. Bu kapsamda sosyal ve
kalturel icerikli afig tasarimlar1 giiniimiizde daha ¢ok kamusal alanlardaki agik hava
mecralarinda, birtakim reklam kampanyalarinda sinemalarda, tiyatro, bale ve
muzikal gosterilerde gorsel iletisim araciligiyla bilgi paylagiminda bulunan tasarim
rtinleridir. Ticari afis tasarimlari ise bir iiriin, marka veya hizmetin hedef Kitle
tarafinda tercih edilebilmesinde ve karar verebilmesinde etkileyebilme ve onlar1 ikna
edebilme 6zelligine sahip olmalidir. Tkna edebilme &zelligi siiphesiz yalmizca tek bir
afis tiirline 6zgii degildir. Ancak bir iirliniin tanitim1 ve satis1 yerel, bolgesel, ulusal
veya uluslararasit diizeyde s6z konusu oldugunda kaginilmaz olarak kapitalist bir
yaklasim g6z onilinde bulundurularak satin almaya doniik bir amag giitmek zorunda
olmalidir. Dolayisiyla tiim afis tiirleri hedef kitle ilizerinde disiince, tutum ve
davranis gelistirebilmek ya da degistirebilmek i¢in manipiilatif bir nitelik
sergileyebilmelidir. Etkilenme orani tasarimin yaratici, 6zgiin, islevsel ve estetik

olabilmesiyle dogrudan ilintilidir.

Yaraticilik, bilim insanlar tarafindan iizerinde 6nemle durulan bir olgudur.
Bazi literatiirlerde yaraticiligin dogustan geldigi (kalitimsal oldugu) ve dogustan
yaratict olmayan insanin sonradan yaratict olamayacagi goriisiine yer verilmektedir.
Bu sav dogru olmakla birlikte sunulan veya saptanan bir tasarim problemine iliskin
islevsel bir sonuca ulasabilmek i¢in birtakim ¢oziimleme yontemleri esliginde de
yaraticilik bir dereceye kadar gelistirilerek kazanimsal duruma donistiiriilebilir.
Yontem, belirli bir amaca ulagsmak igin bir durumu ¢6ziimlemede belirli bir dizene
ve bazi ilkelere gore izlenen yol olarak tamimlanabilir. Uzerinde durulan ve karar
verilen ¢oziimleme yonteminde dogru anlamlandirma basarili bir islevi agiga cikartir.
Islev ¢oziimlenecek tasarim probleminin en 6nemli birincil belirleyicisidir ve
amaclanan, hedeflenen gorsel iletisim gereksinimlerini mutlaka karsilayabilmelidir.
Boylelikle hem gorsel olarak algilanabilir hem de anlamsal agidan dogrulanabilir,

dikkat cekici, basarili sonuglara ulasilabilir. Bu ¢oziimleme yontemleri kapsaminda



metafor da bir yaklasim bi¢imi olarak degerlendirilebilir. Metafor, kavramlar veya
nesneler arasinda benzerlik esasina dayanir. Bir seyi benzeri ama kendisinden ayri
bir seyle ifade etmektir. Bir kavrami ya da nesneyi, bilinen veya bilinmeyen diger bir
kavram ya da nesneyle anlamlandirabilmek, daha giiclii bir etki ortaya koyabilmek
icin benzerlikleri araciligiyla ifade edebilmektir. Afislerin tasarlanma asamasinda
tasarim stirecine baglh olarak bilgi edinme ve diisiincelerin kulugkalama siirecinde
birtakim yaratic1 diisiincelerin analiz edilerek sentezlenmesi asamasinda metafor
benzerliklerinden yararlanilabilir. Yaratici sonuglarin agiga ¢ikartilabilmesinde
coziimleme yoOntemlerinden biri olarak metaforun dogru kullanilmasi; tasarlanacak
olan sosyal igerikli afisin daha yaratici, 6zgiin ve islevsel olmasina yardimci olabilir.
Metaforun tasarimci tarafindan kurgulanmasi sosyal igerikli afislerde etkili
olabilecegi gibi basarisiz da kalabilir. Bu ylizden afis tasarimcis1 metaforu ¢ok iyi
analiz ederek kavramali ve giiglii benzerlikler araciligiyla sentezleyerek dogru
benzerlikler iizerinden sonuca ulasmaya calismalidir. Kullanilan metaforlarin
tasarimda iletilmek istenilen mesajin kendisini tamamen ortaya ¢ikarmasinave onu
anlagilir kilmasma 6zen gosterilmelidir. Tasarimci tarafindan konu kapsaminda
probleme ¢6zliim getirmek amaciyla metafor olarak yararlanilmak istenilen bigimin
tasarimla ve 1iletilmek istenilen mesajla dogrudan ilintili olmasinda yarar
vardir.Mesajla ilintili olmayan ama metafor olarak kullanildig1 diisiiniilen bigim
yalnizca bir iletisimsizlik ve kaos yaratabilir. Bu arastirmanin yontem kisminda
belirtilen ve bazi ulusal ve uluslarararasi sosyal igerikli afis tasarim yarigsmalarinda
finalist olan ¢alismalarda metaforun kullanimi analiz edilmistir. Bu nedenle, ‘Sosyal
igerikli afis tasarimlarinda bir ¢oziimleme yontemi olarak metafor’ incelenmeye

deger goriilmiis ve bir problem olarak saptanmustir.
1.2. Arastirman1 Amaci

Bu arastirmanin genel olarak iki temel amaci vardir. Birincisi; Arastirma
konusunun geregi olarak ulusal ve uluslararasi diizeyde tasarlanan sosyal igerikli afis
tasarimlarinda gorsel metaforun dogru ve etkili sekilde kullanilmamasi durumunda
anlamh bir ¢agrisim olusamayacagi i¢in anlambilimsel agidan nasil bir sonucun

olusabilecegini irdelemektir.

Ikinci amag ise; afis yarismalar1 igin ulusal ve uluslararas: diizeyde tasarlanan

ve finalist olan sosyal igerikli afis tasarimlarinda bir ¢oziimleme yontemi olarak
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yaraticiligi 6n plana c¢ikaran metaforlarin nasil kullanildigini belirleyerek oneriler

sunmaktir.
1.3. Arastirmanin Onemi

Bu arastirma konusu hem tasarim egitimi siirecinde bulunan &grenciler, Hem
de tasarim egitimi olmayan ama cesitli yazilimlarda teknik yeterligi vesilesiyle
yarigsmalara katilan deneyimsiz ve alayli adaylar ile deneyimli tasarimcilar i¢in ulusal
uluslararasi afis tasarimlarina katilan adaylara yol gosterici rehber olabilir. Yaratici,
islevsel ve anlamsal agidan giiclii bir gorsel etki ortaya koyan afig tasarimlarinin
yaratilmasi i¢in adaylara yol gosterici bir ¢oziimleme yOntemi olarak metaforun,
yukarida adi gecen ilgililer tarafindan deneyimlenmesi durumunda bir takim olumlu
sonuglar elde edebilecekleri diisiiniilmektedir. Bu agidan tasarimcilara, 6grencilere
bu igin egitimini almayan kisiler i¢in belli bir diizeyde yardimci olabilir. Gorsel
iletisimde metafor kullanilarak islevsel ve yaraticilik bakimindan giiglii bir etki
ortaya koyan afis tasarimlari amaglanan durumu daha kolay ve hizli anlagilir
kilacaktir. Bu agidan metaforlar basarili bir sekilde ¢oziimlendiginde toplumsal yarar
ortaya koyabilir. Ulusal ve uluslararast sosyal igerikli afis tasarim yarismalarinda
daha fazla insana mesajin dogru aktarilmasi isteniliyorsa ve toplumsal diizeyde bir
yayginlik bu konuda gostermesi hedefleniyorsa metafor aracigiyla dogru

anlamlandirma yapilarak bu misyon daha iyi yerine getirilebilir.

Bu arasgtirmanin toplumsal onemi yukarida adi gegen ilgililerin iletmek
istedikleri mesajin daha kolay ve anlasilir olmasi, etkili olmasit ve tutum degisikligi

yaratabilmesi, farkindalik diizeyi artirabilmesi baglaminda 6nemli misyonu vardir.
1.4. Yontem

Arastirma kapsaminda belirlenmis olan problemin, amacina uygun sekilde
¢cOzlme ulastirilabilmesi icin, ulusal ve uluslararasi literatiir taramasi ve (kitap, dergi,
makale, bildiri vb.) veri toplama yontemi uygulanmistir. Diger taraftan, bu arastirma
konusu kapsaminda 2007- 2020 yillar1 arasinda, ulusal ve uluslararasi diizeyde sosyal
igerikli afig tasarim yarigsmalarinda finalist olan ve metaforun etkili olarak

kullanildig: 20 adet afis tasarimi belirlenip analiz edilmistir.



1.5. Sayiltilar

Ulusal ve uluslararas1 diizeyde gerceklestirilen sosyal icerikli afis tasarimi
yarismalarinda, yon bilgide belirtilen problemlere iliskin yaratici, 6zgiin ve islevsel
basarilara ulasabilmek i¢in metaforik ¢oziimleme yontemini genellikle tercih ettikleri

varsayilmaktadir.
1.6. Smmirhhiklar

Bu arastirma konusu, metaforun yaratici bir sekilde kullanildigi 20 adet sosyal
icerikli afis tasarimlarimi kapsamaktadir. Diger taraftan bu arastirma 2007- 2020
yillar1 arasinda belirlenen 10 farkli ulusal ve uluslararast sosyal icerikli afis
yarigsmalarinda, metaforun yaratici bir sekilde kullanildigi 20 adet afis tasarimlariyla

sinirhdir.
1.7. Veri Toplama

Aragtirma probleminin ¢0zume ulastirilmast amaciyla, ilgili kitap, dergi,
makale, bildiri gibi yayinlari yaninda, internet ortamindan afis tasarimlariyla ilgili

veri taramasi yapilacaktir.
1.8. Veri Analizi

Problemin ¢o6ziimiine iliskin yapilan arastirmalar ve elde edilen veriler

sonucunda, ulasilan bilgiler analiz edilecek, degerlendirilecek ve yorumlanacaktir.
1.9 Tamimlar

Afis: “Afis bir haberi bir olayi, siyasal, sosyal, ekonomik, sanatsal ve kiiltiirel
acidan, topluma duyurmak amaciyla, degisik yiizeyler iizerine yapilan ve belirli
boyutlarda koy kasaba ve sehirlerin ¢esitli yerlerine asilan duyurulardir” (Bektas,
1992: 19).

Yaraticihk: “Yaraticilik zorluklari, problemleri, bilgideki eksiklikleri,
egretilikleri hissetme; bu eksikliklerle ilgili tahminlerde bulunma ve hipotezler
formiile etme; bu tahmin ve hipotezleri degerlendirme ve test etme; imkanlar
dahilinde bunlar revize etme ve tekrar test etme ve son olarak da sonuglari iletme”

(Shaughnessy,1998: 442).



Gorsel Metafor: Forceville gore (1996) gorsel metaforu beklenen bir gorsel

0genin beklenmedik bir gorsel 6geyle degistirilmesi olarak tanimlamistir.

Metafor: “Metafor, belli bir zihinsel olusumun bagska bir zihinsel olusum
Uzerine yansitilmasina olanak taniyan, insan zihninin belli bir kavrayis bigiminden
bagka bir kavrayis bigimine transferini saglayarak, belli bir olguyu ya da kavrami
baska bir olgu ya da kavram olarak gérmeyi saglayan glcli bir zihinsel model olarak
kabul edilmektedir” (Saban, 2008: 460).



2. AFIS TASARIMI
2.1. Afis Tasarim ve Tarihsel Gelisimi

Gorsel iletisim tasarimi  giiniimiizde gelisimini  hizla artirmakta ve
yayginlagsmaktadir. Gorsel iletisim tasariminin  igerigini  olusturan masaiistii
yayincilik ve elektronik yayincilik olarak ikiye ayirabiliriz. Elektronik yayincilikla
birlikte web tasarimi, sayisal arayiiz, interaktif reklamcilik, kullanict deneyim
tasarim1  artirtllmis  gerceklige iliskin veya sanal gergeklige iliskin tasarim
uygulamalar1 acgiga cikti. Masaiistii yayincilikla ise brosiirler, triin kataloglari,
kurumsal kimlik tasarimi ve afisler agiga ¢ikarak gorsel iletisim tasarim iriinlerini
olusturmaktadir. Ge¢misi ¢ok daha eskilere dayanan tasarim uygulamalar1 arasinda
ise akla ilk olarak afig tasarimi gelmektedir. Afis, Reklam terimleri ve kavramlari
sozliigiinde (1999) “afis, poster, Halka acik bir i¢ ya da dis mekéanda, panoya asilmak
tizere hazirlanmis reklam” seklinde tanimlanmistir (s.394). “Afis sozcligii Fransizca
"affiche" Ingilizce’ de "poster" Almanca’ da ise "plaket" sdzciikleri anlamina
gelmektedir.” “Afis bir haberi bir olayi, siyasal, sosyal, ekonomik, sanatsal ve
kiltiirel agidan, topluma duyurmak amaciyla, degisik yiizeyler {izerine yapilan ve
belirli boyutlarda kdy kasaba ve sehirlerin ¢esitli yerlerine asilan duyurulardir”

(Bektas, 1992: 19).

Grafik tasarim/Gorsel iletisim tasarimina iliskin trlinler ortaya c¢ikarir bu
trlinleri (liriin kataloglari, kitap kapagi tasarimlari, kurumsal kimlik, brosiir, afis)
hedef kitleye anlatmaya yonelik agiklamalarda bulunur. Bu alanlarindan biri olan afis
tasarimi, Ozellikle agik hava reklam uygulamalarinda yaygin olarak kullanilan bir

tanitim, duyuru, bilgilendirme ve konumlandirma aracidir denilebilir.

Afis, sosyal ya da kiiltiirel igerikli bir etkinligin, hizmetin, resmi/ 6zel bir
kurum ya da kurulusa iliskin ¢esitli igerikli duyurularin ilgili hedef kitleler ile
paylasilmasi i¢in tasarlanabilecegi gibi, bir markanin bilinirligini, hatirlanirligini,
farkindaligin1 artirmak, marka konumlandirmasini olusturabilmek igin, bir iiriini
digerlerinden farkli kilacak oOzelliklerini tanitmak, tiiketim kiiltiirline 6zgii simge
degerini ayirt edici kilmak ve satin alinmasini tesvik edebilmek icin de tasarlanabilir.
Hedef kitlenin algi, diisiince, tutum ve davraniglarini pozitif olarak etkileyebilen,

degistirme olasilig1 olabilen afislerin giiclii bir iletisim araci oldugu sdylenebilir.



Afis, kamuya acik alanlarda bulunan (meydan, cadde ve sokaklar) ve yerel
yonetimler tarafindan izin verilen a¢ik hava reklam panolarinda (CLP, silindir kule,
otobilis duragi reklam panosu vb.) iicretli olarak, resmi/6zel kamu kurum ve
kuruluslar1 binalarinda yer alan panolarda ise Ucretsiz olarak sergilenebilmektedir.
D1s mekanlarda yer alan afisler varliklar1 geregi standart 6lctilerde ve biiyiik boyutlu
olarak sergilenirler. Dis mekanlarda sergilenecek olan afisler tasarlanirken kisa bir
zaman araliginda hizlica ve kolayca algilanabilecek ve anlamlandirilabilecek bir
icerige sahip olmak zorundadirlar. Ciinkii cadde ve kaldirimlarda yer alan yaya ve
arac trafigi akis1 hizla gergeklesmektedir. Anlik olarak algilanabilme ve igerigindeki
mesajin  anlagilabilmesi gerekmektedir. Ic mekéan afisleri ise lobi, salon ve
koridorlarda kullanilmak iizere tasarlanan kiiciik boyutlu afislerdir. I¢ mekéanda
kullanilan afisler hedef kitleye bir konu hakkinda bilgi vermek bir durumu ayrintili

olarak anlatmak iizere tasarlanan afisler oldugundan daha uzun sure incelenebilir.

Afis tasarimiin 6zellikle kiiltiirel icerikli duyurularda, aligveris kampanyalari
ve reklamlarinda oldukga etkin bir bi¢imde kullanildigi sdylenebilir. Heniiz kitle
iletisim araglarmin evlerde, kamu kurum ve kuruluslarinda tam olarak yaygin
olmadig1 20. yy baslarinda afis tasarimi tek ve en onemli bir ara¢ konumundaydi.
19.y.y sonlarina dogru Fransa’da basin 6zgiirliigii sayesinde afislerin resmi ilanlar
icin ayrilan alanlar ve kilise disinda her yere asilabilmesi ilk 6nce uygun
goriilmiistiir. Basin 0zglirliigli sayesinde afis, sadece kiliselerin duyuru yaptigi bir
ara¢ olmaktan ¢ikip markalar ve mecralarin tanitim amaciyla kullandig1 bir tasarim
unsuru haline doniismiistiir. Sanayi devrimi ile birlikte artan rekabet ortaminda ticari
Urlnlerin tamitimim1 ve marka olarak ayristirilmasini saglayabilmek igin afis
tasariminin ilk drnekleri kullanilmis ve ¢ok sayida iiretilen ¢esitli iiriin ve hizmetlerin
tiikketicilere sunulabilmesi de etkili bir tanitim araci olmustur. Afisin bu gelisimiyle
afis sanatcilar1 toplum tarafindan saygi gérmeye baslamis tasarimla sanatin birlestigi
afislerin yaygilik kazanmasiyla insanlarin gorebildigi her yer birer sanat galerileri
haline geldigi sdylenebilir. Ticari igerikli afisler yaninda insanlarin gece
eglenebilecekleri mizikal gosterilere iliskin ¢esitli duyurularin, dans etkinliklerinin
afis tasarimlart da yapilmaya baslanmisti. Buna, miizikal gosterileri ve dans
etkinliklerini konu alan, tasarimlarinda kadin figiirlerini ¢ogunlukla kullanan ve

modern afisin ilk sanat¢isi olarak adlandirilan Jules Cheret Ornek olarak



gosterilebilir. “Modern afisin babasi olarak adlandirilan Jules Cheret, “Le Biche au
Bois” adli oyun i¢in hazirladig1 afisle resimli afisin dnciisli olmus, afislerinde kadin

figiirlerinin yer aldig1 Paris’in eglenceli diinyasini eserlerine tagimistir” (Bkz. Bektas,

1992: 19).

. J0US LES_'S::;SA
v 3 :/, ") t ‘

Sekil 2. 1. Jules Cheret, 1866, Le Biche Au Bois

Cheret’nin “Le Biche au Bois” adli ve agirlikli olarak yesil rengi kullandig1 afisi,
modern anlamdaki resimli afisin ilk 6rnegi olarak kabul edilebilir. Cheret’nin afisleri
incelendiginde konu her ne olursa olsun hep ayn1 giizel gen¢ kadin tipine yer verdigi
goriilebilir. “Cherette toplumda hakim olan iffetli kadin ve hayat kadin1 ikilemine bir
alternatif getirmistir. Ne agsir1 iffet diiskiinii ne de hayat kadin1 olan bu kendine
giivenen kadmin 6zgiirce yasayip, hayatin tadini ¢ikarmasi, kisa elbiseler giyip dans
etmesi, sarap igmesi hatta halk arasinda sigara i¢gmesiyle, Fransiz kadini tarafindan
sadece giyimi ile degil ayn1 zamanda yasam bi¢imiyle de taklit edilmistir” (Bektas,
1992: 20). Jules Cherette, ‘Cherette’ olarak adlandirilan bu kadin tipiyle, Fransiz
kadmnlarina yeni bir rol veren Cheret’in kadin Ozgiirligiiniin babasi” olarak
nitelendirilmistir. Cheret’nin hemen hemen biitiin afig tasarimlarinda ayni kadin
figiirlerini biiyiik 6l¢iide kullandig1 goriilmektedir. “1880 yillarinda Cheret afislerini
-bugiinkl billboardlar1 animsatan 1.5 metreye varan ol¢ilerde yaparak, blylk boy
afisi Paris’te ilk defa uygulayan sanat¢i olmustur” (Bkz. Bektas, 1992: 20).
Afislerinde tipografi ve gorseli ¢ekici bigimde bir araya getirebilme becerisi, az figiir
kullanmasi, canli ve biiyiik renkli alanlar kullanarak dikkati ana figir Uzerinde
toplamas1 o donemde Cheret’yi modern anlamdaki afis tasariminda 6ncii kilmustir.

Cheret déneminde bazi endiistriyel iiriinlerin reklam afislerini yapmistir. Ornegin


http://www.windsorfineart.com/jules-cheret/

bunlar; oyunlarin, dans salonlarinin, bisikletlerin, sabunlarin, dis macunlarinin,
biralarin, sigaralarin, sampanya ve benzeri Grtnlerdir. Son derece yetenekli bir
sanat¢1 olan Cheret, uzun bir ¢alisma siireci icinde bulunarak ¢ok fazla sayida afig
tasarlayarak doneminin Onemli bir afis sanatgisi olabilmistir. Art and crafts
hareketinin Cheret’ den sonra diger onde gelen sanat¢is1 Henri de Lautrec’tir.
Lautrec tarafindan yapilan afisler, tarihte 6nemli bir yere sahiptir. Yaziyla resmi bir
arada kullanarak afis tasarimina énemli bir yenilik kattig1 sOylenebilir. “Lautrec tiim
calismalarinda, romantik bir giizellikten ¢ok, derinlemesine insan manzaralar
sergilemek istemistir. Karikatiire varan yiiz hatlari, sar1 bir 1sikla aydinlatilmis,
dramatik alansal planlar, karakteristik lislupla tasarimlarina yansitmistir” (Bektas,
1992: 22). Cizgi, bosluk, renk, karikatiirize gorsel ve yazilarin kullanimindaki tutarh
yaklagimi tiim afislerinde temel 6zellik olarak goriilmektedir. Afislerinde yaz: stili ile
gorsel imgelerin uyumuna oldukga 6nem veren Lautrec i¢in dénemin higbir sanatgisi
yazi ve resmi bir biitlin olarak afislerinde bu kadar basarili bir bi¢imde
kullanamamustir denilebilir. Toulouse Lautrec’in tasarimlari, modern afis tasariminin
Olciitii haline gelmesinde ve simdiki konumuna erismesinde 6nemli katki saglamstir.
Lautrec afis tasarimlarinda Paris’in gece yasamini ve insan manzaralarini etkili

cizerek yansitmistir.

OULIN ROUGE
OULIN ROUGE BA L

LA GouLUuUE
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Sekil 2.2. Henri de Toulouse Lautre, 1891, La Goulue au Moulin Rouge

“La Goulue au Moulin Rouge afisiyle, afis sanatinda yeni bir ¢igir agmistir. Bu



afiste dinamik motiflerden olusan ylizeysel planlar-siluet seklinde c¢izilmistir”
(Bektas, 1992: 22). La Goulue au Moulin Rouge afisinde bulunan izleyicilerin
tamamen ayrintilardan arindirilmis  siluet seklinde yapilmasinin, giiniimiizde
afislerdeki figiirlerin stilize edilmesine vesile oldugu sdylenebilir. ingiltere’nin afis
tasarim alanindaki temsilcisi olan Dudley Hardly’in, Fransiz afisinin bi¢imsel
niteligini Ingiliz afis tasarimina uyarlayarak uluslararasi alanda gelisimine katki
sagladig1 sOylenebilir. Grafik tasarim tarihinde minimalist yaklagimin bir 6rnegi
olarak bilinen Less is more’ (az ve 6z) kavram ilk olarak "Beggarstaff Kardesler"
takma adiyla bilinen iki kardes tarafindan uygulanmis ve bdylece Ingiliz afis sanatina

yenilikler getirmistir.

Ingiltere'de ilk sanatsal afislerin gelismeye basladigi 1890’1 yillarda
Beggarstaff’lar modern anlamdaki afis tasarimlarmin 6rneklerini vererek
Ozgilin tarzin1 duyumsatmiglardir. Kompozisyonlarda, biiyiik alanlara yer
vermek, sanatsal anlamda ise ‘Less is more’ (az ve 6z) goriisiine uygun
olarak son derece ekonomik c¢izgilerle ¢6ziimlemeye gitmek onlarin
calismalarinin 6zelliklerdir (Bektas, 1992: 26).

Ingiltere’de bulunan deneyimli sanatg1 ve egitimcilerin bir kisminmn
Amerika’ya Avrupa’daki savas yliziinden go¢ etmek zorunda kalmasinin, Amerikan
Art Nouveau akiminin orada filizlenmesine neden oldugu sdylenebilir.” Resimli afis
Amerika'da oOnce yayin endiistrisi tarafindan benimsemistir. “HARPER’S”,
“Century” gibi dergilerinin yeni sayilarini tanitan afisler bayilerin ilan tahtalarina
asilirken, yeni ¢ikan kitaplar da afislerle tanitilmaya baglamistir” (Bektas, 1992: 27,
28). 1890’11 yillarin sonuna dogru Art Nouveau hareketi son evlerini yagarken 20.
ylizyilin baglarinda modern sanat hareketleri boy gostermistir. I. ve II. Diinya
Savaglart Avrupa’nin temelini kokten sarsmis toplumun Sosyal diizenine karsi ¢ikan
sanat hareketleri meydana gelmistir. Bu sanat hareketleri tasarimda ve sanatta

mevcut ortami tamamen degistirmis yeni bir tasarim ve sanat goriisii yaratmislardir.

Modern sanat hareketlerinin bazilar1 Kiibizm, Dadaizm, Siirrealizm, De
Stijl, Suprematizm ve Konstriiktivizm c¢agimizdaki gorsel iletigimi ve
grafik bigimini dogrudan etkilemislerdir. S6z konusu hareketlerin tiyeleri
farkl diisiin ve ilkelere sahip olmalarina ragmen aralarinda sik sik iletisim
kurarak diistincelerini paylasmiglar hatta bazi projelerde igbirligi
yapmislardir (Bektas, 1992: 39).

Bu sanat hareketlerinde grafik tasarim kapsaminda daha c¢ok fotograf, kolaj ve

tipografi alaninda gelisme yasanmis, Kiibizm hareketiyle insan figiirlerinin ve
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nesnelerin piktografik bir bicimde stilize edilmesi giinlimiiz afis tasarimcilari igin
baslica esin kaynagi olmustur. Sanayi Devrimiyle birlikte, zanaat kavramini geride
birakip modern sanatin basarili isimleriyle birlikte birer sanat eseri niteligi kazanan
afisler, bir donemi belgeler niteliktedir. Bilimsel gelismeler, afisin yapim teknigini
etkilerken, sosyolojik, ekonomik ve siyasal durumlar afisin konusu olmus, ayni
zamanda da kitlelere daha kolay ve hizli mesa;j iletebilmesi 6zelligiyle, popiilerligini

her donem korumustur.

Birinci Dunya Savasi yillarinda elektronik Kkitle iletisim araclart heniiz
yayginlik kazanmamig yalniz baski teknolojisi ¢ok biiyiik gelismeler kaydetmisti.
Baski teknolojisinin gelisimiyle afis, savas yillarinin en 6nemli kitle iletisim araci
olmustu. Savasa katilan bazi1 devletler afisi halkin duygu ve sorumlulugunu ¢ikarlari
dogrultusunda kullanilarak, ordularin kurulmasit ve insanlik tarihinin en kanh
savaglarindan biri olan I. Diinya Savasi’nin desteklenmesi icin, bir propaganda aract
olarak kullanmistir. (bkz. Bektas, 1992: 54) Birinci Diinya Savasi’na katilan
iilkelerden biri “Almanya'da savas afisleri daha ¢ok yarisma yoluyla secilmekteydi.
“Verein der Plakatfreunde” (Afis Sevenler Dernegi) adli alman afis kurulusu
tarafindan afis yarismalart sanatgilar igcinde de yarigsmaya katilmaya cekici hale
getiriyordu” (Bektas, 1992: 54, 55). Bu tiir afis yarismalarin konularinda kisisel
cesaret, asker kahramanlarin 6zverileri, erkeksi degerler ve savasa yapilan asgari
katki islenmekte, yurtseverlik idealist bir bi¢cimde betimlenmekteydi. Afis
tasarimlarinda kadinlara nadiren yer vermekte haktan olan vatandasa ise hi¢ yer
verilmemistir. Alman savas afislerinde siklikla psikolojik unsur kullanilmis afiglerde
figlirlerin, al¢ak bir bakis agisindan, yukariya dogru biiyiiyen bir perspektif
icerisinde ¢izilerek izleyicinin goriintiiye bakmasi ve goriintiiniin kiitlesel ve ezici bir
etki yaratmast Alman askerlerinin savas ruhunu ifade etmek i¢in kullanilmis, Naziler
doneminde ise psikolojik unsur daha fazla kullanilmigtir. (bkz. Bektas, 1992: 55)
Birinci Diinya Savasinda Ingilizler ise savasm ilk yillarinda askerligi géniillii olarak
kabul ettigi icin afislerde genellikle askerlik hizmetine ¢agri konular islenmistir.
Afisler araciligiyla halk stirekli korkaklik, onursuzluk gibi imalarla sug¢lanmis ve
halka toplumsal sorumluluk acisindan biiyiik baski yapilmistir. (bkz. Bektas, 1992:
55, 56) “Bu konudaki en {inlii askerlik hizmetine ¢agr afisi, Alfred Leete’ in (1882-
1933) yaptig1 “Your country needs YOU” adl afistir
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Sekil 2.3. Alfred Leete, 1915, Your Country Needs You

Bu afiste suglayict bir tavirla isaret parmagini halka yoneltmis olarak ¢izilmis
olan Lord Kitchener “Vatanin SANA ihtiyac1 var” diyerek, halka manevi baski
yapmaktadir” (Bektas, 1992: 56).

Amerika Birlesik Devletleri savaslara katilmak yerine savasi bitirmek amaciyla
bircok iilkeye asker gondermis. Amerika halkini da ‘biiyiikk savaslara son’ fikri
etrafinda askerlik ¢agirisinda bulunmustur. Oyle ki Devlet The Committee on Public
Information (CPI) (Halk Enformasyon Komitesi) kurularak, tim Amerika Birlesik
Devletleri'nin askerlik propagandasindan sorumlu merkezi koordine ajansi olarak
gorevlendirilmistir (bkz. Bektas, 1992: 56). “CPI ¢alisanlar1 devletin taleplerine gore
afig tasarlamiglardir. I. Diinya Savagi esnasinda Amerika diinyanin her yerinden daha
fazla afis liretmis ve bu afisleri tasarlayan kisiler ya iinlii sanat¢ilar veya sanat
akademileri tarafindan gergeklestirilmistir. “Amerikan savas afiglerinde genellikle
insan figiirleri betimlenmis, afislerde bazen kamuoyunu hosnut eden, bazen suglayan
bir ifade kullanmistir. Amerikan savas afisleriyle tinlii “James Montgomery Flagg
(1877-1960) ‘in Kitchener afiginin Amerikan uyarlamasi “Sam Amca” afisi tarihinin

en ¢ok sayida basilmig afisidir” (Bektas, 1992: 56).
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NEAREST RECRUITING STATION

Sekil 2.4. James Montgomery Flagg, 1917, | Want You For U.S.Army,

Nearest Recruiting Staion
“Seni Amerikan ordusuna istiyorum, en yakin askerlik subesine” (Army,
Nearest Recruiting Staion) diyerek Sam Amca figiirii parmagini izleyiciye isaret
ederek kiside bir etki yaratmistir. Amerikan afislerinde en fazla betimlenen baska bir

figiirde kadinlardir. Ancak; kadinlar daha gok ¢ekicilik unsuru olarak betimlenmistir.

Birinci diinya savast devam ederken Rusya’da sanatgilar meslektaglarini
gereksiz seylerle ugrasmaktan vazgecip, afis iiretmeye cagirmislardir. Tasarimci
Lissitzky afis tasarim1 alaninda biiyiik bir yenilik getirmistir. Bu dénemin en dnemli
afisi olan ‘Beyazlar1 kirmizi1 kamayla vurun’ adli politik afisinde doneminin yenilik¢i
caligmalarinin en 6nemlilerindendir. Bu afiste grafik tasarim elemanlarinin politik
sembollere doniistiiriilerek, ‘Kirmizi ile Bolsevikler ‘Beyaz’ la Kerenski’nin karsi
devrim giiclerini tanimlamigtir. Basit tipografik ve geometrik elemanlar: ile
gerceklestirilen bu tasarim bugiine kadar ifade giiciinden hicbir sey kaybetmemistir”

(Bektas, 1992: 59)
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Sekil 2.5. El Lissitzky, 1919, Beat The Whites With The Red Wedge

I. Diinya savasindan sonra Avrupa afis tasarim yoOniinden incelendiginde ise
modernizim akimmin etkili oldugu goézlenebilir. Teknolojiye duyulan giivenin afis
tasarimlarina yansidigi gorilebilir. 20. Yiizyilin en 6nemli afis tasarimcilarindan
Adolphe Mouron Cassandra yaraticilikta olaganiistii basarilariyla o donemin ikonlari
olan afigler tiretmistir. “Cassandra, keskin gozlem giicii ile 6nce konuyu analiz edip
son derece sade bir anlatima indirgerken, anlatacag: fikri genelde tek bir sembole
indirgemis ve bu gorseli tipografiye dylesine biitiinlestirmistir Ki, ikisini birbirinden
ayirmak miimkiin degildir. Bu tasarim yaklasimi sayesinde mesajin en etkili bicimde
ifade edilmesini saglamistir. Afis tasarimmin en biiyiikk isimlerinden biri olan

Cassandra tasarimcinin toplumdaki roliinii s6yle tarif etmistir:

Afig saticiyla tiiketici arasinda kurulan bir iletisim medyasidir. Afis
sanatcist bu iligkide bir telgraf memurunun rolind Gstlenir. O, haberi
veya bilgiyi kendi yaratmaz, sadece iletir. Kimse onun fikrini sormaz,
onun tek gorevi, mesaji net, iyi ve tam olarak gorsel anlatimi
aktarabilmektir (Bektas, 1992: 97, 98, 99, 100).

Cassandra Dubonnet sarap firmasi i¢in hazirladigi Dubo- Dubon- Dubonnet
isimli bir seri afisinde minimal grafik {rlinleriyle metaforu anlasabilir ve dikkat
cekici bir sekilde tasarlandigi s6ylenebilir, ticari afis tasariminin 6nemli 6rneklerden
biridir diyebiliriz.
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Sekil 2.6. Adolphe Mouron Cassandra, 1932, Dubonnet, Dubo- Dubon- Dubonnet

Il. Diinya savasindan sonra Polonya’da elektronik kitle iletisim araglarinin
yaygin olmamasi, afisi kitle iletisim konusunda en 6nemli araglardan biri haline
getirmistir. Afis konular1 daha ¢ok kiiltiirel agirlikta olup politika, film ve sirk gibi
iletisim alanlar1 iizerinde yogunlasmistir. Polonya’da Varsova savasindan sonra
yonetimde olan hiikiimet sanat¢ilarin bireysel ifadelerinin kisitlanmasi hatta
tamamen yasaklanmast sonucunda tasarimcilar kendilerini ifade etmek igin
ikonografik bir dil yaratmis, ortaya koyduklari ¢alismalariyla Polonya’ da afisin
olaganiistii bir gelisme gostermesini saglamislardir. (bkz. Bektas, 180)

HiikGimetin ifade 6zgiirligiini kisitlamasit sonucunda Polonya’daki afig
sanatcilarinin yeni ve yaratict denemeler yapmalar igin essiz bir zemin
olusturarak, diinyadaki tek ve ornek model olarak gd&sterimlerini
saglamigtir. Polonya’da bu olgunun, sosyal ve kiiltiirel yasam acisindan
o6neminin cok erken fark edilmesi, diinya grafik sanatina yapilan iki ¢ok
onemli katkiyla, kanitlanmistir. 1964’te Varsova yakinindaki Wilanow’
da ilk defa bir afis miizesinin agilmasi ve yine ilk defa “Uluslararasi
Varsova Afis Bienali” ad1 altinda bir bienal ( iki yilda bir yapilan sanat
sergisi) diizenlenmesi, bu iletisim aracina giincelligi ve sanatsal nitelikleri
acisindan verilen degerin en belirgin isaretidir (Bektas, 1992: 181).

“Polonyal1 afis sanat¢is1 Tadeusz Trepkowski, goriintli ve sdzleri, konunun en
yalin ifadesini bulana kadar, aza indirgemistir. 1953’te gerceklestirdigi savas
aleyhtar afiste yalniz bir tek s6z yer almaktaydi; “hayir!”. Goriintii ise, diisen bir
bomba siluetinin igerisinde yer alan harap olmus bir kent goriintlisii detayindan

ibaretti.
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NIE!

Sekil 2.7. Tadeusz Trepkowski,1953, Nie

Trepkowski 6luminden sonra, Henryk Tomaszevski Polonya grafik sanatinin
onderi olmustur. Tomaszevski, ¢aligmalarinda ayrint1 diiskiinliigiinden hoslanmayan
bir sanatcidir. Alayct ve esprili tutumuyla da diger Polonyali sanat¢ilardan ayrilan
Tomaszevski, Witold Gombrowicz’in yapiti igin hazirladigi afiste savas konulari
nedeniyle topluluk icerisinde zafer isreti yapmanin yasak olmasini alaya alip ayakta
zafer isareti yaparak, bu yaklasimm sergilemektedir” (Bektas, 1992:
179).Tomaszevski mizah duygusu giclu afisi kiiltiirel konulu afis tasarimin alaninda

oncii olmustur denilebilir.

1960’lara gelindiginde olaganiistli yaraticilik iriinler ortaya koyan bir
grafik sanatgilar nesli yetismisti. Polonya afis sanatinda, baslayip,
1970’lerde benimsenen iiglincii bilylik egilim de ulusal karakterin daha
karanlik ve kasvetli yanini vurgulayan, Siirrealizm agirlikli metafizik bir
anlatim bigimidir. Bu yeni metafizik duyarlilig1 calismalarina yansitan ilk
grafik tasarimci Franciszek Starowieysk’dir (Bektasg, 1992:181, 182).
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Sekil 2.8. Henryk Tomaszevski,1983, Witold Gombrowicz

Metafizik ve kara mizah hayal giicii ile c¢aligmalar {ireten Starowieyski,
beklenmedik etkiler liretme ve siirrealist vizyonlar1 sok etme konusunda son derece
beceriklidir. Tasarimlar1 zarif bir sekilde siisliidiir ve essiz bir metafor sistemi

kullanir.

Sekil 2.9. Franciszek Starowieyski, 1976, Don Giovanni

Onun afis tasarimlarinda kadin bedenleri hayranlik uyandirir ve 6liim iizerine

bir yansima iletir. Tasarimcinin afisleri incelendiginde 17. Yiizyil sanat ve kultirind
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ornek alarak klasik resim anlayisiyla ¢alisan tasarimci, afislerde goz, kafatasi, ¢iplak
insan viicutlar1 gibi goriintiiler yaratarak aslinda insanin kotli davraniglarini protesto
etmek icin kara mizahi tercih etmistir. (bkz. Bektas, 182) Polonya afis sanatina
katkida bulunan diger tasarimcilar ise sunlardir; Lenica, Waldemar Swierzy, Roman

Cieslewicz, Marek Freudenreich, Andrzej Klimowski.

Polonya’da bireysel olarak ¢alisan grafik tasarimcilara, kigisel tavirlarini
ortaya koyarak yeni grafik denemeleri yapma ve kendi fantezilerini ifade
etme Ozgiirliigliniin taninmasi1 sonucu, bu iilkedeki afis tasarimcilari
gorsel  sanatlar  tarihinde ender rastlanan bir firsata sahip
olmuslardir (Bektas, 1992:187).

Amerikan doneminin afis tasarimimin gelisimine katki saglayan grafik
tasarimcist Milton Glaser’dir.1960’larda Glaser, miirekkepli kalemle
¢izdigi illiistrasyonlar1 yapisan renkli filmlerle (renkli folyo)
renklendirerek, ylizeysel goriintiiler yaratti. Bu illiistrasyon ¢oziimlemeler
konusunda siirekli yeni adimlar gelistirerek, taklitgileri tarafindan
tilkketilmeye izin vermemistir. Glaser’in sarkict Bob Dylan i¢in hazirladigi
afig Amerika’da Flagg’ in ‘Sam Amca’ afisinden sonra en ¢ok basilan afig
olmustur(Bektas, 1992: 188, 189, 190, 191).

Glaser’in 1967°de Bob Dylan’in en ¢ok satan albiimu igin tasarladig: afis,
tasarimcinin en iyi bilinen ¢alismasidir. Bu afiste Bob Dylan’1 temsil eden siyah
siluet bir fon tzerine yerlestirilmis, Dylan’nin miiziginin dinamizmi, rengarenk
enerjisini, sanatgmin sa¢ kivrimlariyla metaforlayarak betimlenmistir.  Oldukca
minimal grafiklerle yakaladigi giicli metafor tasarimcinin yaraticiliginin

gostergesidir diyebiliriz. (bkz. Bektas, 190)

Sekil 2.10. Milton Glaser,1967, Bob Dylon
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1959 yilinda Kiiba devriminden sonra, Fidel Castro filme olan ilgisinden
dolayi, Kiiba Sanat ve Film Endiistrisi Enstitiisii’nii (ICAIC) yaratti. Hollywood’dan
gelen filmlere ambargo uygulayan Castro bu etkenden dolay: Kiiba film sektori ve
afislerin gelisimini ilerletmistir. Ulusal film {iretiminin tesviki artirmasiyla beraber
Kiiba sinemasinin ihtiyaglar1 da artti. Kiiba’nin sosyalist siyasi yapist filmlerinden
tasarimlarina kadar yansimistir. Fidel Castro yonetimi halkin sosyal sorunlarini,
siyasi problemleri, somiiriilen siniflar1 gibi problemleri anlatmalari i¢in sanat¢ilarla is
birliginde bulunmustur. Sanatcilar uluslararast problemleri anlatmakta resim ve
heykel gibi geleneksel sanatlarla mesaj1 halk kitlelerine iletmekte yetersiz kalinca;
film ve tiyatro afisleri ve brosiirler, sarkilar ve siirler gibi tiirlere yonelmislerdir.
Castro yonetiminde toplumun sorunlarmi dile getiren sanatgilar askerlik
donemlerinde devlet tarafindan {icret ¢alisma mekani ve malzeme verilirken grafik
tasarimcilar da her birinin ayr1 bir gérevi olan gesitli devlet ajanslart i¢in ¢aligmaya

baslamiglardir.

II. Diinya Savasindan sonra Japonya’ya bakildiginda, endiistrilesmeyle
birlikte bat1 modelini benimsemenin sonucunda ulusal kimligin zarar gormesi s6z
konusu olur. Bu durum zaman iginde asilir ve bir tasarim lideri olan Yusaku
Kamekura Japon nitelikleri gosteren gorsel unsurlarla ulusal ve uluslararasi bir dili
birlikte kullanarak 6zgilin tasarimlar meydana getirir. Kamekura, calismalarindaki
profesyonellik yaratici, giiglii ve canli anlatimlarla yeni bir tasarim disiplinine dikkat
cekmistir. Kamekura’ nin ¢alismalar teknik disiplin ve baski tekniklerine mitkemmel
bir hakimiyet karakterize eder (bkz. Bektas, 218). “Kamekuran daha sonraki
calismalarinda, grafik motifleri yerine yalin fotograf goriintiilerine yer vererek farkli
bir anlatima yonelmistir. Bu tirde gergeklestirdigi tasarimlardan dinyaca (n

kazanmaig bir tanesi de “Hirogsima Appeals’ adli afisidir” (Bektag, 1992: 218).
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Sekil 2.11.Yusaku Kamekura, 1983, Hirogsima Appeals

20. yiizy1l sonuna dogru grafik tasarimda Postmodernizm etkili olmaya
baglar. Postmodernizm afislerde uluslararast bir islup yaratir. Postmodernizm
anlayisi, sanat ve tasarimda ge¢mise yonelme, gecmisin lislup ve akimlarindan
yararlanip yeni anlatimlar yaratma amaci tasir. Postmodernizmin 6zelliklerini birgok
tasarimcl ve sanatgt benimsemesine ragmen Neville Brody ve Wolfgang Weingart
agirlikli olarak tasarimlarina yansitmistir. Neville Brody afislerinde tipografi
diizenlemelere agirlik vermistir. Teknolojiye meydan okuyarak ¢aligmalari genellikle
deneysel olup insani bicimleri ve duyarliligi benimseyerek, tasariminin igerisinde
mutlaka duygunun da olmasiin gerekliligine inanir. Brody tasarimlarinda, gorsel
dilin tiim zenginliklerinden faydalanarak olaganiistu renk ve tipografik denemelerle

yeni ¢aligmalar tiretmeye gliniimiizde halen devam etmektedir.
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Sekil 2.12. Neville Brody, Free Me From Freedom

1980’lerde Yeni Dalga (New Wave) akimu ile... “grafik tasarim giigli bir
endiistri haline gelir, bilgisayar destekli grafik teknolojisi yayginlasir ve kadin
tasarimcilar etkin olmaya baslar” (Bektas, 1992:235). 21. yiizyila gelindiginde ise
tasarimc1 Rick Poynor’un (2004) dedigi gibi: 21. yilizy1l gorsel kiiltiir ¢aginin
merkezinde olan, tasarimdir... afisler, logolar, TV grafikleri, kitaplar, dergiler, yol
isaretleri, ambalaj, web siteler hatta o an okudugumuz veya inceledigimiz bir web
sayfasi- grafik tasarimcinin gozle goriilmeyen bir dokunusu ile yagamimizin her
alanin1 sekillendiren {irlinlerdir. Yaraticiligin sinirlarin1 destekleyen dijital devrimin,
grafik tasarimciya daha biiyiik bir olanak vermesi sonucunda, giiniimiizde, “genc
nesil grafik tasarimcilarin, gelisen bilgisayarlar ve bilgisayar programlarinin
olanaklariyla grafik tasarimin 6tesinde sanat yonetmeni ve {iriin tasarimcisi olarak

kariyer sahibi olmalar1 da dogal olmaktadir.” (Fiell & Fiell, 2007: 7).

Giintimiizde afis, etkinligini 6nemli bir yere sahip olan, Kitlelere kisa siirede
dogrudan anlasilabilen mesaj veren bir iletisim araci olarak iiretilmeye baslandig:
donemlerden bugiine toplumlar1 bilgilendirmeye hala devam etmektedir. Modern
diinyanin teknolojik ve kitle iletisim imkanlar1 artsa da uygulanabilirlik 6zelligi
sayesinde afis, yasamimizdaki dnemi korumaktadir. Tiim grafik tasarim tirtinleri gibi
modern yasamin her yerinde olan afise toplumsal agidan incelendiginde, farkli

toplumlarin farkli donemlerinin ekonomik, siyasi, kiiltiirel ve sosyal yapilar
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tasarimcilari farkli sekilde etkiledigi gézlemlenmektedir. Bu etkilenmenin sonucunda
ortaya ¢ikan tasarim, tasarimcisinin i¢inde yasadigi topluma ve diinyaya bakisi,
sorgulayisi, yorumlayisi, yaraticihigi ve estetik duyarliiginin gostergesidir. Sonraki
yillarda afig belki tanitim misyonunu farkli iletisim araclarina birakabilir. Ancak
bugiin sahip olduklar1 sanatsal ve estetik yonleriyle sadece dis mekanlarda degil,
sergi, bienal ve trienal gibi ulusal ve uluslararasi sanat etkinliklerinde de kendisine
zemin bulan bu kitle iletisim araci gelecekte de bu yoniiyle onemini muhafaza
edecektir. Metafor, afis tasariminin olusumuna hizmet eden ve diisiinceyi daha hizli
iletme, yaraticiligi etkileyen bir 6zeliktir denilebilir. Resim, fotograf, tipografi ve
renk tim grafik Ogeleri metaforla bagdastirildiginda afiste yaraticiligi ortaya
¢tkarmasina yardimci olabilir. Bu unsurlar1 bir araya getiren tasarimcinin tasarim
ilkelerine hakimiyeti, yetenegi ve yaraticiligl afisin basarisint dogrudan etkileyen

Ozelliklerdir denilebilir.
1.2 Afis Tiirleri

Hedef kitlenin algi, diisiince, tutum ve davranislarini etkileyebilen, degistirme
olasilig1 olabilen afislerin giiclii bir iletisim aract oldugu sdylenebilir. Afis, kamuya
acik alanlarda bulunan (meydan, cadde ve sokaklar) ve yerel yonetimler tarafindan
izin verilen agik hava reklam panolarinda (CLP, silindir kule, otobiis duragi reklam
panosu vb.) ticretli olarak, resmi/6zel kamu kurum ve kuruluslarin binalarinda yer
alan panolarda ise ucretsiz olarak sergilenmektedir. D1s mekanlarda yer alan afisler
varliklar1 geregi standart Olciilerde ve biiyiik boyutlu olarak sergilenirler. Dis
mekanlarda sergilenecek olan afigler tasarlanirken kisa bir zaman araliginda hizlica
ve kolayca algilanabilecek ve anlamlandirilabilecek bir igerige sahip olmak
zorundadirlar. Ciinkii cadde ve kaldirimlarda yer alan yaya ve arag trafigi akist hizla
gerceklesmektedir. D1s mekanlarda sergilenecek olan afisler anlik olarak algilanabilir
ve icerigindeki mesajin anlasilabilmesi gerekmektedir. i¢ mekan afisleri ise lobi,
salon ve koridorlarda kullanilmak iizere tasarlanan kii¢iik boyutlu afislerdir. i¢
mekanda kullanilan afisler hedef kitleye bir konu hakkinda bilgi vermek bir durumu
ayrintili olarak anlatmak iizere tasarlanan afigler oldugundan daha uzun sure
incelenebilir. Buna gore afislerin hazirlanmasinda, mekanlarin, seslendikleri
kitlelerin, miisterilerin, resmi/ 6zel ticari ya da kurum ve kuruluslarin 6nemi kadar,

konularinin da 6nemi vardir. Degisik kaynaklar ve goriislere dayanarak afislerin
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genel olarak ti¢ kategoride siniflandirilabilmesi miimkiindiir.

o Kiiltiirel Afisler
e Reklam (Ticari) Afisler
e Sosyal Icerikli Afisler

1.2.1. Kiiltiirel Afisler

Ozellikle gelismis iilkelerdeki kiiltiirel faaliyetler, giinliik yasamin ayrilmaz bir
pargasi haline gelmistir. Bu etkinliklerin duyurulmas: ve tanitilmasinda basvurulan
en temel reklam yontemi afis ¢alismalaridir. Kiiltiirel afis tiirii diger afis tiirlerine
gore ¢ok daha fazla kapsamlidir. Bu afisler konu olarak, festival, tiyatro, sinema,
balo, opera, konser, seminer, konferans gibi kulturel etkinlikleri tanitan kisileri
bilgilendiren afisler olarak tanimlanabilir. Afislerin konular1 daha ¢ok kiiltiirel ve
sanatsal iceriklidir. Sanatsal etkinliklerin tanitilmasini  ve Dbilgilendirilmesini
amaglayan kiiltiirel afisler agirlikli olarak tiyatro, film ve konser afislerinden
olusabilmektedir. Bu afigler iiretim asamasinda veya sonrasinda her ne kadar
bilgilendirme ya da tanitim amagli olsa da genellikle kitleleri tiyatro, film ve konser
gibi etkinliklere davet ederek Kkitlelerin buyiikk katilimini saglama amaci tasir.
Kiiltiirel alanda tasarlanan bu afis tiirdi, hitap ettigi hedef kitleye diizenlenecek veya
uygulanacak olan etkinlige dikkat g¢ekici bir bicimde davet edebilme olasiligi
bakimindan 6nem arz eder. Genellikle hedef kitlesinden dolayr daha fazla dis
mekanlarda kullanilan afis tiiridiir denilebilir. Kiiltiirel afis tiirii olan film afisleri i¢
mekanlarda en ¢ok kullanilan afis tiiriidiir diyebiliriz. Film afigleri, grafik tasarim
imkanlarin1 sinema sanati adina kullanildig1 ve islevselligi 6n plana cikartan bir
iletisim aracidir ve kiiltiirel afisler igerisinde onemli bir yer tutar. Film ve muzik
endiistrisi hizla yiikseldigi donemlerde en etkili ve yaygin iletisim araclar1 afisler
oldugundan satig1 artirmak igin afiglerin kolay bir yol oldugunu kesfetti. Kiltrel
afiglerin film ve miizik gruplarinin konserlerinin yiikseliste oldugu 90’11 yillarda en
cok tiretilen afisler oldugu sdylenebilir. Nedeni ise bu yillarda ¢ogu biiyiik film ve
konserler icin Uretilen afislerinin toplanmasi halk tarafindan biiylk bir hobi haline
gelmisti. Kiiltiirel afislerde, sosyal ve ticari afiglere gore, daha 6zgiir ve bagimsiz
olan tasarimci, onu sinirlandiran kurallar olsa da ticari afise gore diisledigi gibi
tasarimlar uygulayabilmektedir. Tasarimc ticari afis tiiriine gore kiiltiirel afis tiiriinde

kompozisyon, yazi, renk ve resimsel dgeler agisindan biraz daha esnek davranilabilir.
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Tasarimc1 bu afisleri hazirlarken yaraticiligini, fantezilerini tasarima daha cok
aktarma, yansitma olanagi bulmaktadir. Cilinkii konunun igerigindeki estetik kurallar
tasarimciya olanak saglamaktadir. Tasarimci kiiltiirel afislerde farkli hedef kitlelere
ulasabilme olanagi bulabilmektedir. Bu durum afisin igerigi ve bi¢imi bakimindan
tasarimcinin dzgiin tasarimlar yaratmasina olanak saglar gorevi de bir o kadar zordur,
clinkl her hedef kitlenin anlayabilecegi bir gorsel dil olusturmak zorundadir.
Tasarimcr tanitmayr amagladigr etkinligi farkli gorsel Ogelerle bir kompozisyon
olusturarak gorsellestirme yontemini kullanabilir. Bu da tasarim siirecinde hayal

guclne olanak tantyan, kiiltiirel afislerin tasarlanmasini saglar.
1.2.2. Reklam (Ticari) Afisler

Reklam afis tiirii genellikle bir iiriinii, hizmeti, markay1 ya da kurum/kuruluslar
tanitan afislerdir. Bu afisler belli bir anlam yaratma disinda, hedef kitlenin o tiriine,
markaya, hizmete yonelik olumlu algi olusturabilme, ikna edebilme, satin alma
istegiyle davranis degisikligi ve tutum gelistirebilme durumu da s6z konusudur.
Cogu zaman tiiketiciyi liriinii almaya ikna etmek iizere tasarlanabilir. Bu afislerin en
belirgin  Ozelligi, fretici ve {rlinin kazanci dogrultusunda hedef Kitleyi
yonlendirmeyi ve pazarlamay1 amaglar bunun 6nemiyle iirlinii, hizmeti, markay1 ya
da kurum/kurulusglan ile tiiketiciyi bulusturmaya calisirlar. Reklam afigleri estetik
kaygidan ¢ok mesaj1 dikkat ¢ekici, ilgi uyandirici ve hizlica anlamlandirilabilecek
sekilde aliciya aktarmay: ve iiriiniin en etkili sekilde satisini hedefler. Bu nedenle
tasarimc1 reklam afislerinin tasarim siirecinde en iyi sekilde yonetmeli ve grafik
ogeleri iyi sekilde kullanmaya 6nem vermelidir. Reklam afiglerinde alic1 kitle mesaji
ne kadar kolay ve cabuk algilayabilirse afis o kadar basarili olabilmektedir. Ciinkii
tasarim, hedef kitlenin gereksinimlerini karsilamaya doniik vaat iceren bir tuketim
konusudur. Siki rekabet kosullarinda, hizla agiklama sarf etmeli ve karsisinda diger
rakiplere firsat tanimamalidir. Ayrica reklam afisleri yalin anlasilir, ilgi ¢ekicilik gibi
Ogeler bir arada iyi kullanilmadir. Tasarim siirecinde gerek gorsel ve metin
seciminde gerekse tasarimda kendi inisiyatifini kullanma 6zgiirliigiine sahip olmayan
tasarimci, g¢aligmanin  meydana getirilme asamasinda  gesitli  sekillerde
yonlendirilmekte ve belirli kaliplara sokularak sinirlandirilmaktadir.  Afiste
kullanilan bi¢im ile anlam birbirine destekleyici olmalidir. Boylece izleyicinin

aklinda etkili bir sekilde yer edebilir. Ticari bir amaca hizmet etmelerinden dolayidir
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ki; yasam alanlarimizin sinirlar igerisinde bu tiir afislerle daha yogun bir oranda
karsilasiriz. Giiniimiizde en ¢ok kullanilan afis tiiri olmakla beraber CLP, silindir
kule, otobiis duragi reklam panolari, aligveris merkezleri gibi tiiketicilere daha ¢ok
ulasabilecek ortamlarda sik¢a goriilebilir. Reklam afisleri de kendi aralarinda
cesitlere ayrilmaktadir. Genel olarak bunlar; “Kurumsal reklam” ve “Moda, Gida ve
Turizm” afisleridir. Ticari bir amaca hizmet eden Kurumsal reklam ve Moda, Gida
ve Turizm reklam ¢esitleri afis disinda birgok kaynak kullanilsa da afis bu alanlarda

kullanilan 6nemli basili bir kaynak oldugunu soyleyebiliriz.

a. Kurumsal Reklam Afisleri: Kurumsal reklam biiyiik 6l¢iide dijital reklamlar
(televizyon reklamlari, AdWords ve Yandex gibi internet reklamlarini) gibi yayin
organini kapsiyor olsa da basil1 yayin (afis, otobiis duragi reklam panosu afisleri) gibi
alanlarda da kurumsal reklamlar 6nemli bir yer kapsar. Kurumsal reklam; “bir
kurulusun {irtinlerinin/hizmetlerinin reklami yerine, o kurulusla ilgili olumlu bir imaj
yaratmak i¢in  yapilan  reklamlardir.  Kurumsal reklamlarda  kurulus
iriinlerinden/hizmetlerinden s6z edilmez” (Ulger, 2003:102). Kurumsal reklam
afislerinde iirlin tanitimi genellikle yer almaz sadece kurum ve kuruluslarin tanitimi
yapilir. Kurumsal reklam afisleri mal veya hizmet alimina tesvik etmekten ziyade
kurumun markasinin politikasini, giiciinii, imajin1 ¢alisanlariyla ve gevresiyle olan
iliskisini 6n plana ¢ikarmay1 hedefler. Kurum ve kuruluslarin biiyiik miktarda biitce
ayirdiklar1 kurumsal reklamlar kurum/kuruluslarin prestij tanittmin1 hedef kitlelerine
ulasmak i¢in kullandiklar1 en etkin iletisim kaynagi haline gelmistir. Kurumsal
reklamlar genel yapist itibariyle kurum ve kuruluslarin prestij tanitimi igin
kullandiklar1 reklamlar oldugu sdylenebilir. Bu tiir reklamlar genel olarak kurumu

tanitmaya yonelik ve kuruma olumlu bakis acis1 kazandirmak amaciyla yapilir.

Kurumsal reklamciligin uygulanmasinda kurumlarin amaglart su sekilde
siralanabilir; girketin imajini giiglendirmek, sirketin kendi alaninda 6nde
oldugunu kanitlamak, sirketin giincel goriinimiinii ortaya koymak,
sirketin ekonomisinin geneliyle bir biitiin oldugunu sergilemek, birtakim
iirtinlerin sirket ile biitiinlestigini gézler 6niine sermek, sirketin basindaki
olumsuz imajini silmek, yeni bir isim veya yapisal degisimi agiklamak,
basarili ve yetenekli isgiliclinii igletmeye ¢ekmek, personeli motive etmek,
isletme aleyhine agilan kampanyalara cevap vermek (Sabuncuoglu, 2008:
24, 25).

Buna bagli olarak kurumsal reklam afigleri, kurum/kuruluglarin finansal giiclinii

gosteren, topluma faydalarin1 kamular {izerinde iyi niyet, giiven duygular1 6n plana
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¢ikaran kullanim amaglarina gore degisiklik gosteren ve her kurum ve kurulusun
calisma alana bagh olarak hedef kitlesi degisebilen reklam afisleri olarak

degerlendirilebilir.

Kurumsal reklamlar seslendigi hedef kitle, toplumun iginde yer alan
kurumun eylem ve islemlerinden olumlu ya da olumsuz etkilenen,
diisiince ve eylemleriyle kurumu etkileyen, ortak ¢ikarlara, kanilara ve
davranislara sahip belirli ve siirli grup olarak tanimlanabilir. Her kurum
ve kurulusun calisma alani ve politikalarina gore seslendigi hedef kitle
degisiklik gosterebilir (Ozdemir 2018: 363).

Kurumsal reklam afislerinde hedef kitle kurum/kuruluslarin amacina ve hedefine
gore degisiklik gosterebilir. Hedef kitlenin kiiltiirii, egitimi, maddi geliri ve sosyo-
ekonomik durumu birbirinden farkli oldugu sdylenebilir. Buna bagh olarak kurumsal
reklam afislerinde hedef kitleler cesitli basliklar altinda siralanabilir. Ozdemir’e gore
kurumsal reklamlarin hedef kitleler su sekilde siralanmaktadir; Calisanlar, ortaklar,

miisteriler, rakipler, finansal kuruluslar, hammadde ya da hizmet saglayanlardir.

Kurum i¢inde ve disinda meydan gelen herhangi bir degisikligin kurumun
i¢c ve dig gevresine duyurmasi gerekmektedir. Bu amagcla hedef kitleye
yonelik  kurumsal = reklamlar  bilgilendirme  amagli  olarak
yaymlanmaktadir. Kurumun bir bagka kurumla birlestigini duyurmak,
personel degisikligini duyurmak, ¢alisanlar arasinda kuruma karsi olumlu
diisiince gelistirmek, kurumun finansal giiciinii, kurum i¢i hizmetlerini ve
politikalarmi  duyurmak kurumsal reklamlara konu olabilecek
basliklardir” (Ozdemir 2018: 365).

Kurumsal reklamlar, firmalarin taleplerine gore c¢esitlere ayrilabilir. Bunlar; imaj
reklami, sosyal sorumluluk reklami, yatirimci ve mali iligkiler reklami, kamu hizmeti

reklami, diizeltici reklam, karsi reklam, savunucu reklam, gibi siralanabilir.

b. Moda, Gida ve Turizm Afisleri: Reklam sektOriinden yararlanan ve maddi
getirisi oldukea yiiksek olan moda, gida, turizm ve endiistri alanlar tiiketicinin en

fazla ilgi gosterdigi alanlardandir.

Bunun nedeni insanlarin giinliik temel ihtiyaglar1 arasinda yer alan 6nemli
iiriinlerin bu alanlarin icerisinde yer almasidir. Dolayisiyla bu alanlar,
insanlarin daima ihtiya¢ duyacagi iriinlere sahip olmasi ve biiylik bir
maddi getirisinin bulunmasindan dolay1 rekabetin ve kurumsallagmanin
en fazla oldugu alanlardir” (Akdeniz, 2018: 74).

Tam bu noktada iiretici kurum/kuruluslarin, iriinlerini pazarlamak ve tiiketicinin

irtinlerle ilgili kafa karisikligini gidermek ya da kafa karigikligindan yararlanmak
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i¢in iletisim araci olarak afislere bagvurmaktadirlar. Moda, gida ve turizm afislerinde
kurum/kuruluslarin dikkat cekilmek istedikleri en 6nemli nokta marka oldugunu
sOyleyebiliriz. Afislerde 6zellikle marka giivenin 6n plana ¢ikarilmasimnin sebebi
kurum/kuruluglar verdigi sozleri gergeklestirdigini ve marka i¢in miisterinin
menfaatlerinin 6nemli oldugunu gostermek istedigindendir. “Tiiketici a¢isindan
marka giliveni, markaya inanmaktir. Tiiketici markaya inandigi zaman markay1
kisilestirebilir ve ondan uzun vadeli fayda bekleyebilir. Bu faydalar karsilandiginda
ise isletme ile uzun sureli olumlu iliskisi gili¢lenebilir “(Delgado ve Luis, 2001;
Swaen ve Chumpitaz, 2008: 13). Giiniimiizde tiiketim alaninda, kurum/kuruluslar
markalarin tasidiklart fonksiyonel faydalari yaninda sembolik anlamlari afislere
yansitilmasi da tiiketicilerin satin alma kararlarini etkilemektedir. Moda, gida, turizm
gibi kurum/kuruluslar afislerinde markay1 6n plana ¢ikarir ve tiikketimin artmasi i¢in
marka farkindalig1 yaratmay1 amaglar. Afislerde tiiketicinin iiriinii satin almasini ve
tercih etmesini saglamak i¢in markadan haberdar olmasidir. Buna bagli olarak
markayi tiiketiciye sunan, akilda kalmasini saglayan ve marka giivenini saglayan arag
ise bu konuda yapilmis olan afislerdir. Marka farkindaligini, giivenirligini saglayan
afisler, markanin en yalin haliyle tanitilmasini ve o marka hakkinda detayli bilgiye
ulagilmasimi amaclamaktadir. Bu kategorideki afisler markay1 tiiketicilere
animsatmay1 ve tanitmayi hedeflemektedir. Buna bagli olarak tanitilan markaya ait
tirtinlerin tiikketimindeki artis1 saglanabilir. Tiiketicinin reklam afisindeki markaya ait
slogani, rengi, ambalaji animsamasi o markanin tercih edilebilirligi agisindan 6nemli

bir etken olusturmaktadir.
1.2.3. Sosyal icerikli Afisler

Sosyal igerikli afisler toplumu bilgilendirmeyi, ¢esitli bilgilerin, olaylarin,
ogretilerin, diislincelerin benimsetilebilmesinde ve vurgulanan konuya dikkat
cekilebilmesi kitlelerde farkindalik olusturabilmesi acisindan Onemli bir yere
sahiptir. Toplum (zerinde etkin bir rol oynar ve Kkitleleri harekete gecirebilir.
Genellikle sosyal konular hakkinda toplumda farkindalik  olusturmay1
amaclamaktadir. “Sosyal igerikli afigler; saglik, sivil savunma, trafik, ulasim, ¢evre
gibi konularda kisileri egitmek ve uyarmak amaciyla hazirlanan afislerdir. Bunlarin
disinda, bir diisiinceyi ya da siyasi olusumu tanitan afigler de bu grup igerisinde ele

alimmaktadir”(Becer, 2008: 202). Sosyal igerikli afigler bireyler iizerinde etkisiyle
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toplumu harekete gegirecek sefkat, korku, nefret, endise, huzur ve benzer duygusal
etkiler olusturacak iletisim becerisine sahip olmahdir. Buna bagli olarak sosyal
icerikli afislerde savaslarin insan {izerindeki etkisine, madde bagimliliginin insan
sagligina zararlarina, kiiresel 1sinma, g¢arpik kentlesme, yoksulluk, AIDS, egitim,
organ bagisi vb. bir¢ok konu sosyal afis konular1 iginde yer alabilir. Sosyal icerikli
afisler, cinsiyet, egitim, sosyal statli, yasanan toplumsal ¢evre gibi kriterler
dogrultusunda toplumun daha dar bir kesimi ya da evrensel boyutu olan ve tiim
insanlig1 kapsayan bir hedef kitle i¢in tasarlanabilir. Asil kapsami satis ve tlketim
amaci olmadan, genelde toplum yararin1 gézeten sosyal icerikli tasarimlardir. Sosyal
icerikli afisler temel olarak toplumda tepki olusturabilmek ve belirli bir tavir
gelistirebilmek, yaratmak, dikkat ¢ekilen bir konuya iliskin, farkindalik olusturmak,
toplumu harekete toplumu ikna ederek harekete gegirebilmek ve bazen de katiliminm
saglamak amaciyla kullanilabilir. Sosyal igerikli afisler insanligi ilgilendiren
toplumsal ya da kiiresel sorunlari, diinyanin ve hayvanlarin gelecegini, varligini
ilgilendiren sorunlar1 ve insani degerleri konu alir. Bu baglamda iyi tasarlanmus,
sosyal afis tasarimlar1 ¢arpict yonleriyle birlikte, bireyler iizerinde etkiler yaratarak
harekete gegirebilecek duygusal etkiler olusturabilecek 6zgiin ve dikkat c¢ekici bir
icerige sahip olmahidir. “20. yiizyil icinde yayginlasan sosyal icerikli afisler,
insanlarin yagam standartlarini gelistirmek, milli ve kiiltlirel degerler kurup yasatmak

ve sosyal yasamla ilgili mesajlar vermek amactyla kullanilmistir” (Diilgeroglu, 2007:
68).

Giliniimiizde ise toplumsal ve cevresel sorunlarin artis1 sebebiyle sorunlara
dikkat cekmek amaciyla sosyal icerikli afislerin kullanimi yogun bir sekilde devam
etmektedir. Topluma ve insan saghigina fayda saglamak isteyen dernekler, reklamin
ve afis tasarim {riinlerinin iletisim giiciinii ve genis kitlelere yayilma 6zelligini goriip
kendi amaclar1 i¢in sosyal icerikli mesajlar veren afisleri kullanmiglardir. Sosyal
icerikli afislerde kiiresel ve toplumsal degerler dogrultusunda belirli bir cografya ya
da bir ulus hedef kitle olarak belirlenebilir. Hedef kitlenin belli konulara dikkatini
cekmek, farkindalik yaratarak belli bir anlayis ¢ercevesinde tutum ve aligkanliklarda
degisiklik yaratmak i¢in hazirlanan sosyal afisler kurumlar i¢in vazgecilmez iletisim
araclart olmus ve olmaktadir. Sosyal igerikli afiglerin amaci etkili bir iletisim kurmak

ve hedef kitlenin psikolojik yonlerine dokunup, harekete gecirmek olmalidir. Bir
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sosyal icerikli afis tasarlanirken, iletecegi mesaj toplumun ilgisini ¢ekmeli, yeni
fikirler ve buluslar1 ortaya ¢ikarmalidir. Afiste kullanilan tipografinin bigimi, renk
ve gorsel veya grafik 6gelerin uyumu birbiri ile bir denge igerisinde tasarlanmalidir.
Bu etkenler alict ile iletilmek istenen mesaj arasindaki iletisimini gii¢lendiren en
onemli 6ge olarak kabul edilmektedir. Afiste iletilmek istenilen konunun anlatimi
gliclendikce, sosyal icerikli afis tasarimlarinin ulastirmak istedikleri mesajlar, ilgili
kurumlara ve aliciya etkili bir bi¢cimde iletilmis olabilirler. “Topluma ve insan
sagligina fayda saglamak isteyen dernekler, reklamin ve grafik tasarim iirlinlerinin
iletisim gliciinii ve genis kitlelere yayilma 6zelligini goriip kendi amaglar1 i¢in sosyal

icerikli mesajlar veren afisleri kullanagelmislerdir ” (Diilgeroglu, 2007: 68).
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3. TASARIM SURECI

3.1. Tasarimin Tanimi ve Onemi

Insan ihtiya¢ duydugu cogu seyi aklinda olgunlastirarak asarima doniistiiriip
hayat standartlarini yiikseltmistir. Tasarim fikrinin ortaya ¢ikisi insan ihtiyaglarinin
baslamasiyla beraber var oldugunu kabul edilebilir. Misir uygarlig1 ihtisamligini
gostermek ve tanrilarimi Oldiikten sonra gdmmek amaciyla tasarim galigmalarimi
mimar1 alanda gostermis piramit yapilarinin tasarimlariyla diinyanin ilk 6rneklerini
ortaya koymustur. Roma ve Yunan uygarliginda yapilar, matematiksel hesaplara
dayali olarak tasarlanmistir. Piktogramlar ve matematiksel hesaplara dayali yapilarin
goriindligli uygarliklar oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte iki ve ti¢ boyutlu yapilar
en ince ayrintilarina kadar diistinlilmiis, islevsellige sahip geometrik yapilara dayali
olarak tasarlanmislardir. Islam diinyasinda cogu tasarim, inang felsefesine dayal1 bir

bakis acisiyla ele alindig1 sOylenebilir.

Ronesans doneminde ki tasarimlar somut adimlarin atildigi ve bilimsel
gerceklerin daha fazla yansitildigi en 6nemli zaman dilimidir. Bu dénem bilim, sanat,
tasarim, arkeoloji, tarih, edebiyat ve daha bir¢ok alanin gelistigi bir zaman dilimidir.
Doga aklin siizgecinden gegirilerek her tiirlii tasarim mantiga dayandirilmistir. Buhar
gucinin, elektrigin, motor giicliniin, fotograf ¢ekiminin bulunusu, sanatsal akimlarin
baglamasi ve yeni kitalara yolculuklarin yapilmasi gibi nedenler insanin yeni
ufuklara tasinmasinmi saglayan buluslar tasarim olgusunu kokten etkilemistir.
Yirminci yiizyil bir tasarim ¢agidir, endiistri Urlnlerinin gogalmasiyla milyonlarca
cesit mal ve hizmet estetik, islevsellik boyutlar1 ele alinarak tasarlanmistir. Bu
donemde Bauhaus Okulu sanat ve tasarim alanini birlestirerek islevsel, estetik

tiriinler tasarlamiglardir.

Birinci Diinya Savagindan sonra sanat egitimini kokten etkileyen bir
kurum olan Bauhaus, endiistrilesmenin ayristirdigi sanatsal, teknik ve
iiretimsel boliimlerin birlikteligini yeniden olusturma ugraglarinin 6nemli
bir noktasinda 1919 yilinda Almanya’da kurulmustur (Feierabend ve
Fiedler, 2000: 8; Celbis, 2009: 169).

“Bauhaus anlayisi, uygulamali sanatlar ile giizel sanatlar arsindaki engeli
ortadan kaldirarak her iki ugras alaninin karsilikli etkilesmesine uygun bir ortam

hazirlamay1 amaglamistir” (Erkmen, 2009: 17). Buna bagli olarak endustri
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urinlerinin pazarlanmasi ve birgok kurum/kuruluslarin tanitimin yapilmasi igin
grafik alanindaki tasarimlar gelistigi, cogaldigi gozlemlenebilir. Tasarim insanligin
ihtiyaglariyla baslayip gilinlimiize uzanan zaman diliminde insanlarin yasam tarzi
haline getirdikleri bir olgu oldugunu soylenebilir. Tasarim ihtiyagla baslayip,
islevsellik ve estetige dayali olarak giliniimiize kadar devam etmektedir.

Toplumlardaki siirekli degisim ve yenilenmeyle tasarim yasam boyu siirebilir.

Latince bir kelime olan tasarim/dizayn hem "gostermek/belirtmek” hem de"
zihinde kurmak, ¢izmek, plan yapmak, yaratmak " olarak cevrilmektedir. Tasarim
anlam olarak kullanildigr durumlara gore " bir siire¢, plan, proje" ayni zamanda "bir
eskiz, taslak, gorsel diizenleme (kompozisyon)" anlamlarina da gelmekte oldugunu
sOylenebilir. Farkli disiplinlerde ¢alisan tasarimcilar gore tasarim kavraminin anlami
degisiklik gosterebilir. “Elizebeth Adams Hurwitz’e gore: “Tasarim: Gerekli olanin
arastirllmas1”. Yale Universitesi Tasarim Béliimii’nden Profesér Robert Gillam
Scott; “Ne zaman tanimlanmis bir amac¢ icin bir sey yapiyorsak, o zaman
tasarliyoruz.” demektedir. Baska bir deyimle; Tasarim belirli bir ama¢ gosteren
yaratict bir eylem. Unlii reklamci Ivan Chermayeff, tasarrmin zeka ve sanatsal
yetenegin ortak bir {iriinii oldugunu belirtmektedir” (Becer, 2008: 32). Disiplinler
arasi ¢alisan tasarimcilara gore tasarim kelimesi anlam olarak farkli ifade edilse de
temelinde bir problemin ¢dzlimiine giden siire¢ oldugu sdylenebilir. “Tasarim,
yaraticilig1 ve problem ¢ézlimiiniin her ikisini de biinyesinde barindiran bir siiregtir.
Istenilen amaca cevap veren bir diisiinceyi ifade eder. Anlasilabilir bir biitiiniin
pargalarinin organizasyonudur. Belli bir amaca hizmet etmesi i¢in, malzeme ve
bi¢imden olusan bir biitiindiir” (Bevlin,1977,3-10). “Bir tasarlama eylemi sonucunda
beliren ve asil yapitin gergeklestirilmesi sirasinda yonlendirici olan proje, ¢izim,
maket vs. Uriinlerin timidiir “(S6zen, Tanyeli, 2003; 231). Bu baglamda tasarlama

kavraminin tanimina deginecek olursak;

Tasarlama, zihinde hazirlanan bir diisiinceyi ve bir eylemi
gerceklestirmektir. Tasarim ise, zihinde tasarlanan bir diisiincenin bir
eserin ilk bigimi sayilabilmektedir Tasarimin tam olarak ifade edilmesi
icin zihinde tasari halindeyken olgunlasip gelistirilmesi gerekmektedir
(Tepecik, 2002: 27).

Tasarlamak tasarim siirecindeki karisikliga ve ayriliga bir diizen getirmek

olarak nitelendirilebilir. Tasarimda olusan diizen aliciya iletilmek istenilen mesajin
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daha kolay anlagilmasini saglayabilir. Becer’e gore uygulamali tasarim dallarini {i¢
ana baglikta toplamak miimkiindiir: Endiistri Tasarimi, Cevre Tasarimi ve Grafik

Tasarim.

1. Endstri Tasarim: Ug boyutlu bir iiriiniin islevsellik ve estetik bakimindan

bicim, doku, renk unsurlar1 kullanilarak gelistirilmesi ve tasarlanmasi olarak ifade

edilebilir.

2. Cevre Tasarum: Dis mekan, i¢c mekén ve peyzaj tasarimlarini kapsayan
daha ¢cok mimari alani ilgilendiren caligmalardir. Bu alanda tasarimcinin amaci

islevsel, estetik, dayanakli ve ¢evreyle uyumlu projeler tasarlamaktir.

3. Grafik Tasarum: Tasarim mesleginin icinde, "grafik tasarim" terimi
genellikle basili reklamlar, dergiler, gazeteler, kartvizitler vb. olusturma gibi baski
islerini ifade eder. Bu nedenle, grafik tasarimda, tasarim siirecinin adimlar1 is
nedeniyle gerilir ve kiigiilebilir. Bir grafik tasarim siireci, igerik, metin kullanima,
tipografi, gorseller, renkler, baski ve diger grafik eclemanlar1 &zellikleri
olusturuldugunda normal bir planlama adimini igerir. Mockup (goriiniim) adimu, isin
cogunu kapsadigi i¢in en uzun adimdir. Diizenler, gorsel stiller ve grafikler
olusturursunuz. Grafik tasarimda, yapim asamasi diger tasarim ¢alismalarindan daha
kisa olma egiliminde olabilir. Olusturma adimi, tagsma pay1 ekleyerek, goriintiileri
CMYK' ya dontstiirerek, baski provalari vb. alarak baski i¢in tasarim varliklarinin

hazirlanmasini gerektirebilir.

Zamanla grafik tasarim, gorsel iletisim tasarimi olgusuyla olduk¢a ¢ok yonlii
hale geldi. Grafik tasarim terimini her bireye farkli ¢agrisimlart olabilir. Bir iletisim
becerisi olarak grafik tasarim, mesajin gorsel yorumuna odaklanabilir. Teknoloji,
estetik ve yaratict diisiinceyi birlestirerek, alicinin zihninde kazinacak mesaji
iletilebilir. Giinlimiiziin rekabetci diinyasinda, grafik tasarim her isletmenin ayrilmaz
bir parcasi haline geldi. Hemen hemen her yerde bir tasarim tiirtin bulanabilir. Buna
bagl olarak belirtilmesi gereken onemli bir sey var. Her bir grafik tasarim tiiri,
belirli bir dizi beceri ve tasarim teknigi gerektirir. Tasarimcilar genellikle belirli bir
tasarim alania odaklanir ve becerilerini o yonde yillarca gelistirmeye c¢alisirlar. En

yaygin grafik tasarim tiirlerinden bazilar1 sunlardir:
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a. Kurumsal Kimlik Tasarimi: Marka, bir isletme veya kurulus ile hedef
kitlesi arasindaki bag iliski oldugu soylenebilir. Bir marka kimligi
kurum\kuruluslarin sirketin gorsel kimligiyle ilgilidir. Kurumsal kimlik tasariminda
uzmanlagmis tasarimcilar, bir markanin kisiligini temsil eden logolar, tipografi, renk
ve gorsel 6geler olusturur. Standart kartvizitlere ve kurumsal kirtasiye malzemelerine
ek olarak, tasarimcilar genellikle en iyi uygulamalar1 agiklayan ve ¢esitli medyalarda
uygulanan gorsel markalama 6rneklerini saglayan bir dizi gorsel marka kilavuzu (stil
kilavuzlart) gelistirebilirler. Marka kilavuzu gelecekteki uygulamalarda marka
tutarliligini saglamaya yardimci olabilir. Kurumsal kimlik tasarimi, en yaygin
tasarim tiirlerinden biridir. Gorsel kimlik grafik tasarimcilari, tim gorsel medyaya
uygun tasarim Ogeleri olusturmak i¢in her tlir grafik tasarim hakkinda genel bir
bilgiye sahip olmalidir. Ayrica miikkemmel iletisime, kavramsal ve yaratici becerilere
sahip ve endistrileri, kuruluslari, trendleri ve rakipleri arastirma merakl

olabilmelidirler.

b. Pazarlama ve Reklam Tasarimi: Cogu insan grafik tasarimi diistindiigiinde,
pazarlama ve reklamcilik alanindaki tasarimlari diisiinebilir. Sirketler, hedef
kitlelerinin karar verme siirecinden yararlanmak i¢in basarili pazarlama cabalarina
baglidir. Harika pazarlama, insanlari bir iiriin, hizmet veya marka hakkinda sahip
olduklar: istek, ihtiyag, farkindalik ve memnuniyete gore olusturulabilir. Insanlar
gorsel icerigi her zaman daha ilgi ¢ekici bulacagindan, grafik tasarim kuruluslarin
daha etkili tanitim yapmalarina ve iletisim kurmalarina yardime1 olur. Tasarimcilari,
pazarlama stratejileri olusturmak tizere sirket sahipleri, yoneticiler veya pazarlama
uzmanlariyla birlikte ¢alisabilirler. Tek baslarina veya sirket i¢i veya yaratici bir
ekibin pargasi olarak c¢aligabilirler. Pazarlama ve reklam tasarimlart igin
tasarimcilarinin iletisim kurma, problem ¢6zme ve zaman yonetimi becerilerine
ithtiyact vardir. Birka¢ grafik tasarim tiirlerinde uzman olmanin yan sira, baski
alaninda bilgiye, ¢evrimi¢i ortamlar icin liretime de asina olmalar1 gerekebilir. Bu
alan tasarimcilarin degerli beceriler ve deneyimler kazanmalar1 igin degerli bir yol

oldugu soylenebilir.

c. Dijital Tasarim: Ozellikle bir ekranda goriintiilenmek iizere yaratilan ve
tiretilen seyi ifade eder. Dijital tasarim web sitelerinde, oyunlarda ve uygulamalarda

bulunan kullanic1 arayiizii olan 3B modellemeye kadar birgok grafik tasarim
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baglaminda farkli tasarim tiiriinii kapsayabilir. Dijital bir tasarimci, dijital ortamdaki
gorsel oOgeleriyle Estetik ¢ekiciligi teknik islevsellikle dengelemek baglamiyla
ilgilenir. Diigmelerin boyutu, rengi ve yerlesimi gibi seylerin tiimii onlarin
kapsamina girer. Clinkii web tasarimcilari, kullanict dostu, hos bir arayuz ile web
tasarimi olusturmak icin gesitli tasarim 6gelerini (mizanpaj, resim ve tipografi, renk
gibi 0Ogeleri) dikkate almali ve dogru birlestirmelidir. Genellikle programlari
calistiran kodu yazan web tasarimcilar birlikte ¢alisirlar. Diinya dijital Griinlerin
tiretilmesi ve tiiketilmesi baglamindan hizla gelisiyor, bu da tiiketiciler ekran slresine
daha fazla gecirmesine neden oluyor buna bagli olarak dijital tasarim alanin

genislemeye devam edecegi anlamina gelebilir.

d. Hareketli Tasarim: Basitce ifade etmek gerekirse, hareketli grafikler
hareket halindeki grafiklerdir. Hareketli grafik tasarimi giiniimiizde gergek bir trend
haline geldi, sirketler arasinda iiriin ve hizmetlerini kisa animasyonlarla sergileme
talebi artiyor Bu ¢evrimici medyada, televizyonda ve filmde kullanilan animasyon,
ses, tipografi, goruntd, video ve diger efektleri igerebilir. Teknolojinin gelismesi ve
video igeriginin kral olmasiyla, medyanin popiilerligi son yillarda hizla artt1.
"Hareketli grafik tasarimcisi”, tasarimcilar i¢in biraz yeni bir uzmanlik alani
gerektirebilir. Bu alandaki tasarimcilar g¢esitli bilgisayar destekli yazilimlarin yam
sira 1siklandirma, efektler ve animasyon teknikleri konusunda egitim almis kisiler
oldugu soylenebilir. Hareketli grafikler en yeni tasarim tiirlerinden biri oldugu
sOylenebilir. Her tiirden yeni alan ve firsat yaratan tum dijital platformlarda
bulunabilir. Hareketli grafik tasarim Ornekleri bashik dizileri ve bitis jenerigi,
reklamlar, animasyonlu logolar, hareketli afisler, fragmanlar, sunumlar, tanitim
videolar1, web siteleri, uygulamalar, video oyunlari, GIF’lar vb. olarak 6rnekler

olarak gosterilebilir.

e. Dy Mekdn Tasarim: Grafik tasarimin giinliik hayatimizi etkiledigimiz
tasarim tilirlidiir. Yon bulma, insanlarin nerede olduklarini ve nereye gitmeleri
gerektigini belirlemelerine yardimer olan stratejik isaretler, Gnemli noktalar ve gorsel
ipuclarindan olusan belirli bir dis mekan grafik tasarim tiiriidiir. Ister ofis
markalamasi, toplu tasima navigasyonu veya perakende magaza i¢ mekanlarindan
bahsediyor olun, dis mekan grafik tasarim, alanlari daha akilda kalici, ilging,

bilgilendirici veya gezinmeyi daha kolay hale getirerek genel deneyimlerini
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iyilestirmek icin insanlari yerlere gorsel olarak baglar. Dis mekan grafik tasarim,
grafik, mimari, ic mekan, peyzaj ve endiistriyel tasarimi birlestiren gok disiplinli bir
uygulamadir. Tasarimcilar, tasarimlarini planlamak ve uygulamak i¢in bu alanlardan
herhangi birileriyle isbirligi yapabilir. Bu nedenle, tasarimcilar genellikle hem grafik
tasarim hem de mimarlik konusunda egitim ve deneyime sahip olmalidir. Endustriyel
tasarim kavramlarina asina olmali ve mimari planlar1 okuyup ¢izebilmelidirler. Dis
mekan tasarimlar1 genis {iirlinlere sahip bir tiir oldugu séylenebilir. Mimari, yol
isaretleri, tabelalar, miize sergileri, toplu tasima reklam alanlari, ofis markalasma
i¢/dis reklam, stadyum i¢/dis reklam alanlar1 ve etkinlik/ konferans reklam alanlar

tim dis mekan tasarim ornekleridir.

f. Ambalaj Tasarim: Tasarimcilar bir iiriin i¢in konseptler gelistir, maketler
gelistirir ve baskiya hazir hale getirir. Bu, baski siirecleri konusunda uzman bilgisi ve
endiistriyel tasarim ve iretim konusunda keskin bir anlayis gerektirir. Bu
tasarimcilarin, basarili {lirlin pazarlamasi i¢in pazardaki mevcut egilimlerin farkinda
olmalar1 ve trendleri ve rekabeti takip etmeleri ¢ok Onemlidir. Bir perakende
magazasinda bir {iriiniin rakiplerinin yaninda aymi renk ve sekilde bulundugunu
diisiiniin, 6ne ¢ikmuyor tiiketici onu fark etmekte fark etmekte zorlanacaktir. Ambalaj

yenilik¢i olmali, 6ne ¢ikmali, tiiketicileri bu iiriinli segcmeye “cagirmalidir”.

g. Yayin Tasarimi: Halka acik dagitim yoluyla bir izleyici ile iletisim kuran
uzun bicimli pargalardir. Baski ortami olmus Yayin tasarimlart klasik bir tasarim
tiiri oldugu sdylenebilir. Yayin tasarimi, geleneksel olarak baski ortamini da olusur
ancak dijital doniisiim ile beraber, dijital yayinciligi da kapsamaktadir. Yayinlarda
uzmanlagan grafik tasarimcilar, 6zenle secilmis tipografi ve fotograf, grafik ve
illiistrasyonlar1 igeren tasarimlart olusturmak icin editorler ve yayincilarla birlikte
calisabilirler. Yayin tasarimcilari, serbest calisan olarak, yaratici ajans {iyesi olarak
veya bir yayincilik sirketinin pargasi olarak sirket icinde c¢alisabilir. Yayin
tasarimcilar1 miikkemmel iletisim, diizen ve organizasyon becerilerine sahip olmalidir.
Grafik tasarim uzmanligina ek olarak, renk yoOnetimi, baski ve dijital yayincilig
anlamalar1 6nemlidir. Yayin grafik tasarimi Ornekleri arasinda kitaplar, gazeteler,

dergiler, kataloglar, brosiirler ve afisler yer almaktadir.

Bu baglamda afis tasarimlari birer yayin tasarim iiriinleridir. Afig tasarimlari,

tasarmm siirecinde etkin bir kullanim alanina sahip ve ayr1 bir dnem tasimaktadir. Iyi
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bir afig, tasarim siirecinde planlama temellerini en iyi sekilde olusturmus afistir
denilebilir. Afis tasarimlar1 bilingli ¢caligma yontemi ve planlama siirecinin tirtinleri
oldugunu soylenebiliriz.  Bazi tasarimcilar en iyi fikirlerini bulmak igin

yaraticiliklarina giivenmeye caligirlar.
3.2. Tasarim Sureci

Biitiin tasarimlarin temelinde bir tasarim siireci bulunmaktadir. Tasarim
siireci boyunca bir ya da birden daha fazla sorunu ¢6zebilir, bir hedefe ulagsmaya
calisabilir. Tasarim siireci, daha yaratici, tiretken ve dogru olmak i¢in kullandiginiz
bir yontemdir. Izlenmesi gereken kati bir adim listesi degil, daha iyi tasarimlar
yapmak icin kullanilan bir arag¢ oldugu sodylenebilir. Tasarim siireci problemlerle
nasil basa ¢ikilacagini 6greten bir yontemdir. Tasarim siireci hedeflenen amaclara
ulagmak i¢in belirlenen bir problemi ¢éziimleme eylemi olarak tanimlanabilir. Buna
bagli olarak bilissel siireclere dayali bir diisiinme eylemini yaratici bir sekilde sonuca
baglamak oldugu sdylenebilir. Tasarimin ¢6ziimii dogrudan problemden gelmeyebilir
bu eksende problem ¢6zimin habercisi olabilir. Problemi belirleme ve uygulama
olgular diistinme eylemi sunucunda gergeklesebilir. Tasarlama siirecinde bilgi elde
edilmesiyle, sentezleme ve diislinme bicimleri araciligiyla ¢éziime yonelik yaratici
sonuglara ulagilabilir. Tasarim stireci bir problemin ¢6zimi olarak ifade edilebilir ve

problemin ¢6ziimii i¢in siradan bir diizenleme yapmak olarak diisiiniilmemelidir.

Tasarim siirecini sadece silisleme yapmak olarak degerlendirilmemeli tasarim
bir takim amaglara ulagmak i¢in gesitli asamalardan gegerek iizerine diisiiniilen ve
kendi icerisinde bir yapiya, planlamaya sahip olmas1 gereken siirectir. Becer’e gore
tretilecek tiim isler, eserler, calismalar hem =zihinsel kurgu siirecinde hem de
uygulama sirecinde bir tasarim evresinden ge¢mektedir. Tasarim evresinde tasarimci
problemin ¢6ziimii i¢in alisilmis diislince sistemlerinden uzak, sinirlar1 zorlayan
yaratict bir yaklasim gelistirmektedir. Tasarim siirecinde yaraticilik farkli noktalara
deginebilme, a¢iga c¢ikarma gibi tasarimcinin diisiince siirecleri ve kisilik
Ozellikleriyle problemi ¢ozmede en verimli sonuca ulagmasi olarak ifade edilebilir.
Tasarim siirecinde tasarimci belirli bir mesaji alictya sunarken, ¢ok yonli
diisiinebilecek yetenege sahip olmasi gerekmektedir. Bu nedenle grafik
tasarimcilarinin  kendilerini 1yi yetistirmis ve tasarim siirecini en iyi sekilde
yonetecek kisiler olmasi beklenmektedir. Tasarim siireci bir projeyi iistlenmesiyle
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baslar. Bu siire¢ problemin belirlenmesi ve tasarim dinamiklerinin saptanmasi,
yaraticilik ve ¢0zlim Onerilerinin gelistirilmesi ¢oziimii tarafindan onaylanmasiyla
sonrasinda uygulanmasina, denenmesi ve son seklinin verilmesine kadar siirebilir.
Tasarim siirecinde bir problemin tasarima donilismesini saglayan bes asama vardir.
Her birinin olusmasi ve devam etmesi acisindan birbirini tamamlamasi ve ¢oziime
ulagtirmas1 gerekmektedir. Bir¢ok bagimsiz tasarimci ve arastirmalar, tasarim

problemlerine farkli yaklagimlar getirmislerdir.
Genellikle tasarim siireci problemin ¢oziimiinde, bes asama vardir bunlar;

Problemin Tanimlanmasi
Probleme Iliskin Arastirma ve Bilgi Toplama Siireci
Fikir Kulugkalama, Yaraticilik Siireci ve Konsept Olusturma

Tanimlanan Tasarim Problemine Iliskin C6ziim Onerileri Sunulmasi

o b~ w0 D P

Coziim  Onerilerinin ~ Gorsellestirilmesi, Dijital Ortama  Aktarilmast,

Alternatifler Gelistirilmesi ve Tasarimin Sonuglandirilmasi

Bu yaklagimlar hemen hemen her tasarim projesi i¢in kullanilabilir. Tasarim
stirecindeki yaklasimlar herhangi bir profesyonel tasarimcinin is siirecinin yapi
taglar1 olarak kabul edilebilir. Her profesyonel tasarimci, tasarim g¢aligmalarini
yuksek bir standartta tamamlamak i¢in genel olarak adim adim bu siirecten
yasayabilir. Stire¢ kisiden kisiye degisse de, tasarimcilar tarafindan takip edilen
calisma siireci genel olarak ayni oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte, tasarim stireci
yeni baslayan tasarimcilar i¢in oldukga iyi bir yon bilgidir. Bu siirecte, adimlar dizisi
ne olursa olsun, miisterinin tam olarak ihtiya¢ duydugu seyi tanimlamanin bir
yoludur. Bir miisteri i¢in iyi bir tasarim belirli bir dizi gereksinime uymas1 gerekir,
bu nedenle miisteriye etkili bir tasarim iiretmek i¢in neye ihtiya¢ duydugunu bulmali
tasarim siireci mantiksal bir akigsa dayanmalidir. Ne tiir bir tasarim olursa olsun, tiim
projeler icin en yiiksek kalitede sonuglar elde etmek igin tasarim siireci takip
edilebilir. Buna gore bu yaklasimlar, tasarimi1 tamamlama siiresine bagl olarak ¢ok
kisa bir zaman dilimine sikistirilabilir ya da uzun bir siire¢ i¢ine yayilabilir. Tasarim
streci genellikle bir problem c¢ozme sireci olarak tanimlanir, ancak bu kafa
karistiric1 goriinebilir. Tasarim siireci i¢in bir adim listesi varsa, ilk adim muhtemelen

“problemi tanimlamak” tir.
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3.2.1. Problem Tanimlama

Problemi tanimi tasarimi siirecinin temelidir. Tasarimda problemi ¢ézmenin
ilk asamasi, problemi tanimlamaktir diyebiliriz. Problemin tanimlanma siirecinde
tasarimda verilen konunu ne oldugunu tam olarak anlama ve o konuyu ¢oziimiine
iliskin asamalar1 ve planlar1 olusturulmasidir. Coziim problemin ne olabilecegini
tahmin etmemize yardimci olabilir. Bir problemi tanimlarken, alisilmis diisiince
kaliplarina takilarak konunun ¢6ziimii aramamalidir. Tasarlanacak konunun daha
onceden var olan siirlar1 zorlamali ve probleme iligkin yeni ¢ézlimler belirlenebilir.
Yeni ¢oziimlerin tiretilmesi i¢in tanimlanan problem oldukga yalin ve agik bir sekilde
ortaya konulmalidir. Tasarim siirecinde Oncelikle problem tanimlanirsa tasarimin
sekillenmesine ve mesajin alici kitleye acik, yalin bir sekilde iletmede daha bilingli
bir baslangic yapilabilir. Buna gore problem tanirken vermek istenilen mesajin
iceriginin belirlenmesi, bu mesajin iletilmesi, alici kitleye mesaji engellere
ugratmadan nasil iletecegi gibi bir¢ok asamalardan gecer. Tasarimci problemi
tanimlama siirecinde verilen mesaji anlamali ve Oziimsemelidir. Bu asamada
tasarimet bir problemi tanimlarken sinirlart zorlamali gerekir ki tasarimin ¢oziimii
yaratici, belirleyici nitelikte olugsun. Tasarimin belirleyici nitelikte olugmasi igin
sorulacak bazi temel sorularin cevabini karsilamalidir. Tasarim siirecinde problem
tanimlanirken kime, neyi, nasil iletecegimiz sorular1 iizerinde odaklanmamiz,
problemi tanimlamada bize yardimci olabilir. Sonrasinda tasarimla ne yapmak
istenildigi belirlenmesi ¢ok Snemli oldugu sdylenebilir. Tasarimda amag¢ toplumu
bilgilendirmek, karmasik bir kurami tanitmak olabilecegi gibi, sadece bir {iriini
tanitmaya veya satilmasini saglamaya yonelikte olabilir. Tasarimin amaci, tasarimi
yonlendirici temel unsurlardan biridir. Problem tanimlanirken mesajin  kime
iletilecegi de onemli bir noktadir. Hedef kitlenin biiytikligl, yas grubu, cinsiyeti,
yasadig1r yer gibi bir¢cok faktdr; tasarimi 6nemli Olgiide etkileyecektir. Mesajin
iceriginin ne olmasi1 gerektigi de onemli bir unsurdur. Hedef kitlenin 6zellikleri
tasarimciya iletecegi mesajin igerigi konusunda yardimer olmaktadir. Hedef kitlenin
bu bilgileri ile mesajin igerigi sekillenerek daha net bir mesaj vermeyi
kolaylasacaktir. Problem tanimlanirken mesajinizin nasil iletecegi de diger bir
onemli noktadir. Mesaj1 iletmek i¢in afis, brosiir, ilan gibi birgok grafik tasarim

araclar1 kullanabilir. Araglar karsilastirarak hangisinin mesaj1 iletmede en hizli ve
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mantikli olduguna karar vererek bunlardan biri segilebilir. Onemli olan mesajin ve
hedef kitlenin 6zelliklerine gore, en islevsel aracin hangisi oldugunun dogru tespit
edilmesidir. Bu gibi problemler artirilabilir veya azaltilabilir. Cogu tasarim
probleminin igeriginde kendine 6zgii bir takim Ozellikler bulunabilir buna bagh
olarak tasarimin basinda ve sonunda cevaplanmasi gereken sorular1 da beraber
gelebilir. Elbette ki baslangi¢ta karsilasan problemler oldugu gibi farkli nitelikte bir
takim problemlerde olacaktir. Bu asamada problemin tanimlanmasinda tasarimci
icin Onemli olmasi gereken problemi alisilmis diisiince kaliplarinin disinda
diistinebilmesi ve sinirlar1 agabilmesidir. Bir baska deyisle tasarimcinin probleme
kars1 yaratict olmasi, geleneksellesmis kaliplarin disinda diisiinmesi, sorgulayici bir
bakis acisiyla problemin taninmasi amaciyla hareket etmesi, daha etkili tasarimlar
yapabilmesi igin son derece onemli oldugu sdylenebilir. Buna gore tasarlamaya
baslarken Once problemler belirlenmeye calisilir. Tasarim siirecinde problemler
ulasilmak istenilen hedefler ve amacglar dogrultusundan belirlenir. Problem tanima
stireci yeni onerilecek ¢coziimlere tekrara diismemek bakimidan zemin olusturabilir.
Tasarimci problem konusunda ne kadar bilgiye sahip olursa, o kadar ¢6ziim bulma,

arama siireci kendisi i¢in kolaylasir.
3.2.2. Probleme iliskin Arastirma ve Bilgi Toplama Siireci

Probleme iliskin arastirma ve bilgi toplama slreci tasarimda baslangic
noktasin1 yakalamak, problemi ¢6zmek i¢in Onemli adimlarindan biridir.
Tasarimcinin  tasarimda ki problem hakkinda miimkiin oldugunca bilgi
toplayabilmesi tasarim probleminin ¢dziimii hakkinda ¢ikis noktas1 saglayacaktir. Iyi
bir baslangi¢ noktasi belirlemek ise problem hakkinda miimkiin oldugu kadar
giivenilir toplamaktan geger. Tasarim siireci problem hakkinda miimkiin oldugunca
cok arastirma ve bilgi toplayarak baslangi¢ noktasi belirledikten sonra ilerlenebilir.
Tasarim stirecinde bilgi toplarken dikkat edilmesi gereken hususlar vardir. Buna gére

tasarlama siirecinde bilgi toplarken su noktalara dikkat edilmelidir:

e Giivenilir bilgi toplanmalidir.
e Problemin amacina ve islevine uygun bilgi toplanmalidir.

e Kisisel yargilara bagli olunmamalidir.
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e Her bilginin mutlak olarak dogru ve her zaman gecerli oldugu
disiiniilmemelidir.
e Toplanan bilgiler nesnel olmalidir. Cozlimler ise 6znel ama islevsel

olmalidir.

Tasarim problemleri ne kadar 1yi tanimlanirsa ve 6n goriliirse, tasarlama eylemi
sonucunda ulasilacak tasarimlar o kadar basarili olma sansi artabilir. Tasarim
hakkinda toplanacak giivenilmez bilgiler tasarimi sonu¢ noktasinda yanlis yere
vardirabilir. Ongdriilen bir tasarim problemini ¢ézmek igin tasarimin 6zelliklerine
gore bilgi toplamaya yoOnelik arastirma yapilmalidir. Buna gore tasarim hakkinda
probleme iligkin arastirma yapilirken tasarimi sekillendirecek bazi sorularin cevaplari
toplanmalidir. Becer’e gore bilgi toplama siireci iginde; miisterinin ihtiyaclar1 ve
faaliyet alanlarin1  6grenme, baska tasarimcilarin benzer problemleri nasil
cozdiiklerini arastirma ve tasarimin mesajini iletecegi ortami denetleme gibi evreler
bulunur. (bkz. Becer, 42) Bu veya buna benzer evrelerin tasarimina baslamadan 6nce
belirlenmesi ve problemin ¢dziimiine yardimci olabilecek birgok konu hakkinda bilgi
toplamasi tasarimin probleminin ¢dziilmesine, sekillenmesine yardimci olabilirler.
Bilgi toplama siirecinde evreler tespit edildikten sonra bu evreler tasarimciyi
tasarimda daha Once yapilanlari tekrar etme ve daha 6nce yapilan hatalarin yeniden
tekrarlamasindan koruyabilir. Tasarimci, tasarim probleminin ¢dziimiinii ararken
ayn1 zamanda siirekli bir bilgi toplama ¢aligsmasi icerisinde olmalidir. Tasarlanacak
tirtiniin ayrintilar1 hakkinda bilgi toplamalidir. Tasarim hakkinda daha énceleri neler
yapildigini, dahil oldugu zaman dilimi igerisinde neler yapilacagini bilmeli, siirekli
giincel bilgiye ulagsmal1 tasarimin takipgisi olmalidir. Tasarimla ilgili cagdas iislup ve
yaklagimlart yakindan izlemelidir. Bilgi toplama siirecinde tasarimcinin miisterinin
ihtiyaclari, talepleri ve beklentileri hakkinda daha fazla bilgi edinmesine yardimci
olur. Tasarimc1 miisteri, sirketi ve proje beklentileri hakkinda miimkiin oldugunca
fazla bilgi toplamasi gerektiginden bu adim 6nemlidir. Tasarimci, proje sahibi ile
yapacagi toplantiya giderken hazirlikli olmalidir. Proje sahibinin pazardaki konumu
ya da tasarim i¢in belirlenen hedef kitleyi ve diger 6nemli ayrintilar1 igeren bir rapora
sahip olmas1 daha sonraki asamalarda onemli bir yol gosterici olabilir. Her tasarim
kendine 06zgii problemleri de beraberinde getirir. Buna bagli olarak tasarimin

probleminin tam olarak belirlenmesi acisinda miisteri le yapacagi toplantida
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aydinlatmas1 gereken bazi sorular bulunur. Bu nedenle ¢aligmaya baslanmadan 6nce

bazi sorularin miisteri tarafindan cevaplanmasi tasarim siirecini verimli gegirilmesi

acisindan yararl olabilir.

1.
2.

N o g &~ w

10.

11.

12.

13.
14.

Projeden tasarimcidan tam olarak ne istenmektedir?

Miisterinin pazardaki konumu nedir iriinle ilgili satiglar1 arttyor mu yoksa
azaliyor mu?

Uriin ya da hizmete yeni bir tasarim kimligi olusturulacak mi?

Uriin hakkinda Pazar arastirmasi var midir?

Uriin hakkinda daha énce yapilan kampanyalar ve tasarimlar bulunuyor mu?
Kurumun kullandig1 amblem ya da logosu bulunuyor mu?

Tasarimda fotograf kullanilmasi isteniyor mu, isteniliyorsa kim temin
edecektir?

Tasarimda metin kullanilacak m1 kullanilmasi isteniliyorsa hazir bir metin mi
verilecek yoksa bir metin yazariyla mi ¢aligilacak?

Tasarim i¢inde 6zel bir malzeme kullanimi isteniliyor mu?

Tasarimda 6zel bir renk veya kurumun gorsel kimliginde uygun bir renk mi
isteniliyor mu?

Yapimevi, stiidyo, basimevi gibi tasarimin {iretim asamasinda isbirligi
yapilacak kuruluslarin se¢imi yapildi mi1?

Tasarimin tiretim giderleri kimin tarafindan karsilanacaktir?

Tasarimin sonlandirilmis ve basilmis hali teslim tarihi ne zamandir?

Tasarim projesine ayrilan genel biitge ne kadardir?

Bu gibi sorularla tasarim problemlerinin arastirmasi ve bilgi toplama siireci

tamamlandiktan sonra tasarimei iyi bir yon bilgi (breaf) elde etmis olur. Buna baglh

olarak iyi diisliniilmiis bir tasarim siirecinin ilk kritik adimi bir breaf (yon bilgi)

oldugu sdylenebilir. Breaf miisterinin, neye ihtiyaci olduguna dair "kisa" bir genel

bakis sunacaktir. Bu noktada, bir grafik tasarimcinin miisterinin beklentileri,

sirketlerinin misyonu, vizyonu ve hedefleri ile iirlinleri veya hizmetleri hakkinda

miimkiin oldugu kadar ¢ok bilgi toplamasi beklenmektedir. Genel olarak, yon bilgi

ve arastirmanin amaci misterinin ekosistemine 360 ° bir bakis agisi sunmak ve

pazara, sektor trendlerine ve proje sahibinin miisterilerine uygun tasarim fikirlerini

tiretmesine yardimci olmaktir. Bilgi toplama siirecinde diger 6nemli bir nokta, farkl
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tasarimcilarin benzer problemler i¢in buldugu ¢dziimlerinde iizerinde durulmasi
gerekir. Farkli tasarimcilarin, tasarimlar iyi bir ilham kaynagi olabilir ancak neyin
ise yaradigini, neyin ise yaramadigini ve analizi edilmelidir. Farkli tasarimcilarin
buldugu ¢oziimleri incelemek bilgi edinme siirecinin bir pargasi olabilir fakat
tasarimci, yetene8ini ve yaraticiliini sonuna dek kullanarak elindeki problemi
¢ozmek icin ¢aba gostermelidir. Devaminda tasarimci, ayni sorunlar igin iiretilmis
tasarimlar1 Oonce ayirir ardindan detayli olarak inceler. Son olarak tasarimci, tiim
aragtirmalarini, benzer tasarimlarini dosya haline getirir. Bu yOntem sayesinde
cizecegi yol haritasinin belirlemis olur. Farkli arastirmalardan, kaynaklardan
toplanan bilgiler tasarimcinin  ve projenin yaraticihiga farkli  bir boyut
kazandiracaktir. Tasarimci yeni ¢oziimler yeni bilgileri ile uygulayarak yinelenen bir
kisirdongiiniin i¢inden ¢ikmis olur. Problemin arastirma ve bilgi toplama stireci ¢ok

caba gerektirir, uzun vadede her zaman buna deger oldugunu unutmamalidir.
3.2.3. Fikir Kuluckalama ve Yaraticilik Siireci

Tasarim siirecinin birinci ve ikinci agamalarindan sonra tasarimdaki yapisal
gelisiminin ilk meyvesini fikir kulugkalama, yaraticilik siireci ve konsept olusturma
asamasinda alindig1 sdylenebilir. Bu zamana kadar tasarim hakkinda elde edilen tiim
bilgilerin tasarima doniismesi ve gelistirilmesi icin fikir kuluckalama sireci oldukca
onemlidir. Fikirleri kulugkalamada tasarimla ilgili elde bilgileri hayal giiciiyle
birlestirerek ortaya konulur. Uretilen fikirler aciklamali bir sekilde not alinmalidir.
Daha 6nce bagka tasarimcilar tarafindan var olan bir fikre bakilarak gelistirme veya
degistirme yoluna da gidilebilir yalmz yaratici bir tasarim i¢in yenilik esastir.
Tasarim olusumunda 6zgiin ve etkileyici bir fikir bulma, bunu gelistirme yoniinde
yapilan aragtirmalar, tasarim silirecinin en Onemli evresini olusturur. Tasarim
problemi kendi i¢inde birgok ¢oziim icerse de fikir olusturma asamasinda tasarimci
en etkili ve yaratici olan1 bulmaya calisir. Bu asamada tasarimc fikirlerini gorsel
Ogeler, kompozisyonlar ve tekniklerle tasarimi yaratici hale getirmesiyle ilgilidir.
Yaratic1 bir tasarimci alg1 ve sezgiye dayali bilgi birikimiyle hazirladigi layout yeni
ve gorilmedik bir ¢oziime ulastirmay1 hedefler. Tasarim igin yeni seyleri denemek
ve neyin ise yarayip neyin yaramadigina bagli olarak kararlar vermek yaratici siirecin
onemli bir parcasidir. Tasarimcinin sadece ilk fikirlerine bagli olmamasi farklh

diisiinmesi yaratici siire¢ acisindan énemlidir. “Farkli diisiinme, yaraticilik siireci i¢in
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onemlidir; fakat tek bilesen degildir. Farkli bilesenlere drnek olarak, problem ¢ozme
siireclerinde yaraticilik siirecinin analiz edilmesinde en 6nemli bilesenlerinden birisi
olan kullamighliktir* (Makel ve Plucker: 2008). Buna bagli olarak yaratici tasarim
sadece farkli fikirlerle ortaya konulmasi yeterlilik gostermeyebilir Griniin kullanish
bir sekilde tasarlanmasiyla ihtiyaclar1 karsilayabilir. Bazi tasarimcilara gore
yaraticilik tasarlanan {riin iizerinde gdzlemlenir, bazilarma goére diisiinme
siireclerinde ortaya ¢ikabilir. Yaraticilik kavrami bir¢ok uzman tarafindan farkh

ogelerle aciklandig1 gézlenmektedir.

Torrance’a gore yaraticilik, sorunlara, bozukluklara, bilgi eksikligine,
kayip Ogelere, uyumsuzluga karst duyarli olma, giicliigii tanimlama,
¢ozlim arama, tahminlerde bulunma ya da eksikliklere iligkin denenceler
gelistirme, bu denenceleri degistirme ya da yeniden sinama, daha sonra da
sonucu ortaya koymak ya da bagkalarina iletmek olarak tanimlanmaktadir
(Torrance, 1989: 136, 145).

Oncii ye gore (2003), yaraticilik siireci esnasinda baskalarinin izlediginden farkli bir
yol izleme, kaliplarin disina ¢ikma, bilinmeyene dalmaktan ¢ekinmeme, fikirler
arasindaki iligkilerde bagkalarinin géremedigi noktalar1 gorebilme, yeniliklere agik
olma, farkli yollar1 denemekten c¢ekinmeme gibi "diislince siirecleri" olarak
vurgulanir. San' a gore (1985), ise yaratici siiregleri olusturan, sadece zihnin diisiinsel
yetileri degil, aym1 zamanda duyumlar, duygular, imgelem giicii gibi yetiler ve
bunlarin tlimiiniin birbirleriyle baglantilaridir. Yaratici eylem, tiim bu yetileri
birlestirip orgiitler ve sonugta bir bulus, bir yenilik ortaya konur. Yaraticilik ile ilgili

olarak yapilan tanimlamalarda yaratic siirecin tanimlandig1 da goriilmektedir.

Yaraticihik tiim bu farkli tanimlamalara kargin genel olarak "yeni ve
alisilmamis bir seyin ortaya konmasi ayrica yeni fikirler gelistirebilme yetenegidir "
seklinde tanimlanabilir. Baska bir sekilde ifade edilecekse yaraticilik, her
tasarimcinin gordiigli seyleri farkli bir sekilde diisiinebilmektir. Tasarim alaninda
yeni ihtiyaclar, karsilasilan problemler tasarimcilart yaraticiliga ve yeni ¢oziimler
iiretmeye yoneltmektedir. Ozellikle tasarimda yaratic1 fikirler ve iiriinler dnem arz
eder. Tasarim siirecinde yaraticiligr gelistiren ve engelleyen bir¢cok faktor
bulunmaktadir. Bunlarin kimileri tasarimcinin zihinsel yapisiyla kKimileri ise ¢evresel
ortamiyla ilgilidir. Tasarimcinin fikirlerin eyleme doniisebilecegi ortam kosullarinin

yeterli olmasi ve rahatca ifade edebilecek imkanlarin verilmesi oldugu sdylenebilir.
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Bununla birlikte olarak yenige ve 6grenmeye agik olmasi, yanilgi ve hatalarina
hosgoriiyle bakabilmesi yaratici siireci gelistirebilir. Tasarimin gelistirecegi ortamin
varligiin da o6nemli faktorler arasinda oldugu sdylenebilir. Tasarimcinin bakis
acisinin dar goriislii olmasi, Ozgiiven eksiligi, problem hakkinda ¢abuk sonuca
varma, ilk yaptig1 tasarimi begenme egilimi, farklilifi goze alamama ve olaylar
zihninde canlandiramama gibi ve buna benzeyen bir¢ok faktoér yaratici siireci

engelleyebilir.

Yaratic bir tasarimc giincel bilgileri arastiran, okuyan, gozlemleyen ve takip
eden kisidir. Giintimiizdeki yaraticilik ¢agini tasarimecinin yakalayabilmesi igin ¢ok
cesitli konular1 arastirmali, okumali, izlemeli yaratict zekasimni gorsel ve sozel
verilerle stirekli beslemelidir. Tasarimcinin veri deposu zenginlestikge; yeni ve
denenmemis yaratict fikirler bulma olasiligi artacaktir. Buna gore basarili bir
tasarimct bir goriisii ve diislinceyi korli koriine kabul etmeyip savunmayan kisi
oldugu soylenebilir. Uzman grafik tasarimci Ivan Chermayeff, tasarim alaninda
yaratict kisiyi; Odiing alan, koordine eden, Ozlimleyici, teknolojiden, diger
tasarimcilardan, gegmisten, gliniimiizden bilgi ve kaynak toplayan bir kisi olarak
tanimliyor. “Sosyal psikolog Dr. lIrwing Taylor, insan yaraticilifin1 bes kategoride

icinde incelemektedir’(Becer, 2013: 49).

1. Dwavurumcu Yaraticilik: Yetenek ve becerinin arka planda oldugu ve

ozellikle gocuk resimlerinde goriilen yaraticilik tipi olarak tanimlar.

2. Uretici Yaraticilik: Bu asamada Sanat¢inin ustalikla, ama salt yogun bir
gercekcilikle ulastig yaraticiliktir.

3. Bulusa Dayali Yaraticilik: Sanat¢inin bir bulus adami gibi, eski parcalarla
yeni seyler yaratan kasif gibidir.

4. Yenilik¢i Yaraticilik: Bu asamada sanat¢1 soyutlama yetenegini sergiler.

5. Gelismeci Yaraticihik: Sanat¢iin biitliinliyle kendi koydugu ilkelerden
yararlandigi; Gelismeci yaraticilik agsamasindaki sanatgi, iist diizeyde bir soyutlama
yetenegine sahiptir ve yeni bir sanat ya da tasarim iislubunun onciiliigiinii yapabilir.
Buna bagli olarak yaratici siireci tasarimci i¢in diisiintirsek, fikir kulugkalama sonucu
ilk eksizlerini ¢izen bir tasarimci disavurumcu yaraticilik asamasmda olarak
degerlendirilebilir. Eksizlerini biraz daha ayrintili hale ulastiran okunabilir hale

getiren ise liretici yaraticilik asamasinda oldugu degerlendirilebilir. Birgok tasarimei
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yaraticili@in bu iki asamasindan yararlanir. Ancak Ustin yeteneklere sahip
tasarimcilar yenilik¢i ve gelisimci yaraticilik asamasini  yakalayabilir. Bir
tasarimcinin  yaraticilik diizeyi hangi asamada olursa olsun kuramsal olarak
tasarimini olustururken dort asamadan gecer:

6. Pozlandirma Asamasi: Bu asamayi, tasarim hakkinda elde edilen bilgileri
(tirtin, misteri, hedef kitle, daha 6nce bulunan benzer tasarimlar, arag-gere¢ vb.)
gozden gecirme olarak da tanimlayabiliriz. Tasarimci, tasarim siirecinde iginde
bulundugu durumu ve yapmasi gerekenleri degerlendirir.

7. Kulugka Asamasi: Bu asamada tasarimci, iizerinde calistigl tasarim
konusunu beyninde dinlendirmeye birakarak bilincaltinin devreye girmesini saglar.
Kulucka agamasi yaratici tasarim fikrinin agiga ¢ikmasini saglayabilir.

8. Aydinlanma Asamasi: Genellikle tasarimci bu agsamada bir ¢6zliime ulasir bu
¢ozlimii yakalama bir rastlantiyla da olabilir.

9. Uygulama Asamasi: Bu son agamada tasarimci yakaladigi yaratici fikrin

O6nemli unsurlarin kaybolmasina firsat vermeden hizla eyleme gecer.

Ancak her tasarim siireci ve tasarimcilar farklilik gosterdigi i¢in bu dort agamali
kuramlar1 tam olarak uygulanmayabilir bu da tasarimdaki yaraticilik liiksiinii etkiler.
Buna bagli olarak tasarim siireci basarili yuritildigi takdirde ¢6ziim tiretmek
yaratict kuramlar1 uygulamak o kadar kolaylasacaktir. Saglikli bir bilgi toplama

stireci, yaraticilik noktasinda da ¢ok faydali olacaktir.

Yeni ve etkileyici bir fikir bulma ve bunu gelistirme yoniinde yapilan
arastirmalar, tasarim siirecinin en kritik evresidir. Her tasarim problemi kendi
icerisinde bir¢ok ¢oziimiinii de beraberinde getirir. Yaratici fikir bulma siirecinde,
problem i¢in birden fazla ¢6ziim iiretilir ve bunlarin i¢inde en etkili olan1 se¢ilmeye
calisilir. Bu asamada tasarimcei genellikle belli bir plana uymadan kendi deneyimleri
ve bilgisiyle ¢oziim yolu bulmaya c¢alisir. Yaratici fikri olusturmak ve gelistirmek
icin belli yontemlerden séz edilmektedir. Tasarim siirecinde en yaygin olarak

kullanilan alt1 yaratic1 yontemi kisaca inceleyelim:
a. Dikey ve Kapsamli Diistinme Yontemi

Insan beyninin normal ¢alisma sistemi dikey diisinme ydntemidir. Bu yéntem

acik ve mantiksal bir ¢izgi izler. Baska bir deyisle, alisilmis olan etkili ve mantikli

45



bir ¢6ziim bulma yontemidir. Kapsamli diisiinme yontemi ise umulmayani ve
denenmemis bir bakis agisin1 bulmay1 hedefler. Becer’e gore bu konuyu aciklayici
nitelikte bir ¢ukur kazma Ornegi bulunmaktadir. Buna goére dikey diisiinme
yonteminde c¢ukur tek bir noktaya agilmakta ve siirekli olarak derinlestirilmektedir.
Bu alisila gelen ¢oziimdiir. Kapsamli diisiinme yonteminde ise gukurlar birgcok
degisik noktaya ac¢ilir. Yaraticiligr hedefleyen her tasarinin alisiimadik, umulmayan

yeni yontem ve buluslar tiretmek hedefleri arasinda olmalidir.
b. Beyin Firtinast Yontemi

Tasarimcilar yaraticiliga ulasmada en etkili yontemin ne oldugu hakkinda farkli
goriislere sahiptir. Beyin firtinasinin yaraticiliga ulagsmakta ¢ok etkili bir yontem
oldugunu savunmaktadir. Alex Osborn tarafindan gelistirilen bu yoOntemde,
birbirinden farkli goriislere sahip bir grup insan yaratici fikir iiretmek ve problem
cozmek icin bir araya gelirler ve hicbir sinirlama olmaksizin akla gelen her sey,
degerlendirilmek tizere dzgiirce ortaya konulur. Ortaya konulan fikirlerin sagma veya
alakasiz olmasmin ©nemi yoktur. Akla gelen biitiin fikirler ve olasiliklar
degerlendirmeye alinir. Bunda amag; konuyla ilgili olarak miimkiin oldugunca ¢ok
sayida fikir gelistirebilmektir. Bu toplantilarda bir diisiince digerinin ortaya

¢ikmasina zemin hazirlar.
c. Kulugka Yontemi

Tasarimci herhangi bir tasarim problemi ¢ozliimii iizerine arastirmalar yaptiktan
sonra bilingli olarak odagin1 bir siireligine farkli konuya ¢evirir. Bu arada bilingalti,
problemin yaratict ¢0zliimii lizerinde ¢alismaya devam eder ve diisiinceler bir
anlamda kulugkaya yatirilmis olur. Tasarimci i¢in bu yontem problem Uzerinde fazla
diisiinmenin getirdigi tekdiizelik ve kisirdongliden bir tiir kurtulma g¢abasidir. Bu
stire¢ igerisinde tasarimci problemle ilgili rastlantisal olarak ¢oziim dretilebilir.
Tasarimc1 problemin ¢ozliimii lizerine yaratici bir fikir lretemese bile konuya tekrar
ele aldiginda daha biiyiik bir motivasyon ile ¢alisabilir ve daha 6nce gdzden kacgirdigi
eksiklik, yanligliklar1 fark eder. Kulucka yontemini bir¢cok {iinlii tasarimcinin

yararlandig1 soylenebilir.

d. Not Alma Yontemi
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Tasarim siirecinde en sik kullanilan yontem oldugu soylenebilir. Birgok
tasarimci, problemle ilgili olarak aklina gelen biitiin yaratici ¢oziim olasiliklarini bir
kagida not eder. Bu ister bir kdseye oturup kagit kalemle not almak olsun isterse de
tasarimci farkli bir mekanda gergeklestirebilir bu yontemi. Eskizler ve taslaklarla ¢ok
fazla yaratict diisiinceler ve buluslar, bir kagit lizerine ¢abucak aktarilabilir. Dogru
secilmis bir eksiz kagidi kullanilirsa bu siirecte yaratici diisiincelerin birgok
cesitlenmesine yardimci olacaktir. Her akla gelen fikir i¢in eksiz yapilmasindan
kaginilmamalidir boylelikle yaratic1 ¢oziim siirekli degiserek gelisir ve zenginlesir.
Bu yontem bilgisayar ekraninda da kullanilmaktadir. Giinimizde bilgisayarlar,
tasarimciya yaratici bir diislincenin farkli c¢esitlemelerini hizli yapilmasina imkéan
sagladig1 i¢in yaraticilia ayrilan zaman arttirirken, el is¢iligine ayrilan zamanin
azaltmakta oldugu sdylenebilir. Tasarim probleminin ¢dziimiinde kullanilan arag ister

eksiz kagidi olsun isterse bilgisayar ekrani temelde not alma yontemi degismez.
e. Sentez Yontemi

Bir¢ok yaratici diisiince; ¢esitliligi birbirleriyle celisik ya da aykir1 gibi gériinen
unsurlarin bir araya getirilmesiyle olugmaktadir. Becer’e gdre “modern grafik
tasarimin yaratict Onciilerinden Piet Zwart da yaptigi tasarimlarda De Stijl’in
diizenlenmelerine dayali mantiksal yapisiyla, Dada’nin rastlantiyl, canliligi ve
umulmadik olan1 savunan anlayisindan ayni diizeyde etkilendigini sdylemistir”
(Becer, 2013: 49). Bu yontem 06ziinde beyin firtinasinin tek bir tasarimer tarafindan
yiriitilmesi oldugu soOylenebilir. Tasarim problemine dair bircok madde
listelendikten daha sonra kullanilacak maddeler secilip, birbiriyle uyum saglayan
fikirleri ya da celisen fikirler arasinda baglanti kurarak yaratict ve etkili diigiinme

sUreci baslatilabilir
f. Gorsel Incelemeler

“Bakma, denetleme ve inceleme de tasarimcilarin en ¢ok yararlandig1 esinlenme
yontemleri arasindadir. Miize ve sanat galerileri, dayanikli esyalar satan dikkanlar ya
da kiitiphaneler, beynin veri bankasini zenginlestirerek yeni bigimlere ve renk

diizenlemelerine kaynak olusturabilirler” (Becer, 2013: 54).

Tanitilan yontemler disinda tasarimeilar, yaratici fikri gelistirmek amaciyla ¢esitli

aragtirma yontemi, gorsel inceleme ya da yeni fikirleri not etme ve sonra
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degerlendirme gibi yontemleri de kullanmaktadirlar. Bu yoOntemler disinda
deginemedigimiz bir¢ok farkli yontem oldugu sdylenebilir. Tasarimcilar yaratici fikri
ac1ga ¢ikarmak amaciyla ister kuramsal olarak bu yontemlerden yararlanabilir isterse
tamamen bagimsiz veya kendi olusturdugu yontemleri kullanabilir. Yaraticilik bazi
arastirmacilara gore dogustan gelen kisilik ozelliklerine baghdir. Bazilari ise
yaraticiligin 6grenilebilecek bir siire¢ oldugunu savunurlar. Bu iki goriiste yaraticiligi
aciklamayabilir. Dogustan gelen yaratici ozelliklerle etkili ¢oziime giinlimiizdeki
bilgi ve teknoloji ¢aginda ulasmak miimkiin olmayabilir. Bircok bilim insani ve
sanat¢1, yaraticiligin 6nemi lizerinde durmakta ve birgok egitimci de dgrencilerin
yaraticilik yeteneklerini nasil artirabilecekleri konusunda ¢aligmalar yapmaktadirlar.
Bazi1 aragtirmacilara gore, yaraticiligin gelistirilmesi yaratici egitim teknikleri ile
miimkiindiir. Tasarim hakkinda bilgi toplanirken yaraticiligin ortaya ¢ikmasi bazi
soru teknikleriyle mumkun olabilir. Ustaca hazirlanan sorular problemin analizini
kolaylastirabilir. Tasarim siirecinde artik yaraticiligin 6nemi degil yaraticiligin nasil
gelistirilebilecegi teknikleri tartisilmaktadir. Arastirmalara bakildiginda Yaraticiligin
dogustan gelen yetenek oldugunu kabul etmekle birlikte baz1 program ve tekniklerle
gelistirebilir oldugunu gostermistir. Buna bagli olarak tasarim siirecinde yaratici fikri

ortaya cikarabilmesi ve gelistirebilmesi i¢in bazi teknikler uygulanabilir. Ornegin;

1. Tersine Cevirmek: C6ziim bekleyen bir problem ele alinir daha sonra ¢oziimii
icin detaylica disiiniilir. Her olasilik degerlendirmesine ragmen c¢ikis noktasi
bulmasa sorunun tersi durumu diigiiniilerek yaratici fikir bulmaya ¢aligilir.

e Tasarimin pozitif, negatif ile degistirilince nasil olur?

e Tasarimda farkl siralama yapilirsa nasil olur?

e Tasarimin karsit1 nasil olur?

e Tasarim olumlu ve olumsuz tersine ¢evrilebilse nasil olur?

2. Birlestirmek: 1ki farkli fikirden yola ¢ikarak yeni ve yaratici bir fikre
ulagilabilir. Bu amagcla rasgele iki farkli fikir bulunarak aralarinda ortak bir iligki
kurulmaya c¢aligir. Ortak iligkilerin neler olabilecegi hakkinda arastirmalar yapilir,
uretilen fikirleri ele alarak bu teknikle daha 6nce var olmayan yeni bir ¢6zum

gergeklestirilebilir.

e Hangi nesneleri, objeleri bir arada birlestirilerek kullanilabilir?

48



e Amaglari, iiniteleri, fikirleri birlestirir ya da karistirirsak nasil olur?

e Maksimum grafik elamanlarini birlestirerek ortaya farkli bir {iriin nasil olur?

3. Baska Tirlu Kullanmak: Cozimine zorluk ¢ekilen problemin baska hangi

amag i¢in kullanilacag diisiiniilerek ¢oziilmeye calisilir.

e Bu haliyle baska bir yerde ya da baska bir amag i¢in kullanilabilir mi?
e Tasarimi kim, nerede, ne zaman baska nasil kullanabilir?

e Tasarimin malzemesi ve yontemi baska ne olabilir?

4. Degistirmek: Tasarim siirecinde kullanilan her ilkeyi, 06geyi, yoOntemi

degistirerek probleme ¢6ziim bulmaya ¢aligilabilir.

e Tasarimda uyguladigin yontem degistirilebilir mi?

e Tasarimda kullanilan 0Ogeler (anlami, rengi, kokusu, hareketi, sesi)
degistirilebilir mi?

e Tasarimdaki olumlu kavramlari olumsuzlarla, olumsuzlar1 ise olumlularla
degistirin.

5. Eklemek: Problemin ¢o6ziimiine iliskin bir farkli bir nesne, yaratici 6ge

eklenerek yeni fikir bulunmasi saglanabilir.

e Tasarimi gelistirmek icin neler eklene bilir?

e Daha yaratici ve kullanigli olmasi i¢in hangi 6gesini eklene bilir?

e Tasarim ekleme yapilarak biiyiiltiilebilir mi? ¢ogaltilabilir mi?

6. Cikartmak: Problemin ¢oziimiine iliskin var olan pargalarin bazilar1 ¢ikarilarak
yaratici yeni bir fikir bulunmasi saglanabilir.

e Tasarimdaki parcalardan hangileri gerekli hangileri degil ve en az dgelerle

nasil kullanila bilir?
e Tasarimdaki hangi 6zelliklerini, parcalarini veya kurallarini ¢ikara bilirsin?
e Tasarimdaki hangi 6zelliklerini, pargalarini veya kurallarini ¢ikara bilirsin?

e Tasarimi nasil daha minimal, daha kiigiik ve hafif, hale getirebilirsin?

Yaraticilik elestirel bakmak yeni fikirler bulmak oldugu sdylenebilir. Daha 6nce
iliskisi olmayan fikirlerle ve nesnelerle iliski kurulmasidir. Alisilmis olanin disinda
problemi gérmek, 6zgiin olmak yeni sonuglar ¢ikarmasi oldugu sdylenebilir. Tasarim

stirecinde yaraticilik 6znel igyapinin disa vurumu oldugu sdylenebilir. Tasarimcinin
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algilama tavri, deneyimi, duyarliligi yeni bir iirlin, iiretiminin gerceklesmesidir.
Tasarimc1  yaratict  siireci  i¢inde entelektiiel ve geecmis  birikiminden,
deneyimlerinden, hayallerinden, algilarindan yararlanarak yaratici  yapitlar
olusturabilir farkli 6nermede bulunabilir. Buna bagli olarak mevcut olaylar ele alinir
ancak bakis acis1 farklidir. Tasarim siirecinde gidilen yol aymidir. Varilan sonug

0zgiindiir. Bu duyarlilik sonucunda yenilik olabilir.

3.2.4. Tammlanan Tasarim Problemine Iliskin Cozim Onerileri

Sunulmasi

Daha o6nceki ii¢ asama, problemin ortaya konularak olasiliklarin aragtirilmasi
siireci olarak degerlendirilebilir. Tasarimct ¢oziim bulma asamasinda yaraticilik ve
bulus siirecini de ic¢ine alan problemi ortaya konmasi ve bu problemi olusturan
olasiliklarin arastirilmasina yonelik ¢aligmalart igerir. Sorun (problem) (Grekce’de
“engel” anlamma gelen Proballo sozciigiinden tiiremis ve Problema olarak
kullanilmistir. Tanimi ise;

- Karsiliginin bilimsel metotlarla bulunmasi gereken soru, sorun,
- Diistiniiliip konusulmaya bir sonuca baglanmaya deger ya da gerekligi olan
durum ya da

- Dikkat ve diisiinme gerektiren gii¢liikler olarak tanimlanmaktadir.

Tasarimda problem olan konuda daha Once birgok ¢oziim {iretilmis olabilir.
Gecmiste tasarlanan birgok ¢Oziim yeni yapilacak tasarim problemine platform
olusturabilir. Tasarimimi 6grenmek ¢oziimlerinin yapisini anlamak ve o tasarimin
nasil ¢oziilecegi hakkinda fikir tiretmek oldugu sdylenebilir. Buna bagli olarak bazi
tasarimcilar “0grenmek tasarlamaktir” diye tasarimin ¢éziimiinii tanimlamaktadirlar.
Buradaki 6grenme kavrami ¢Oziime giden siireg, problemleri G6grenmektir.
Tasarimcinin probleme ¢oziim ararken en fazla diisiindiigli etken tasarimin islevi
oldugu sdylenebilir. islev, ¢oziilecek problemin en onemli belirleyicisidir. isleve
baglh olarak tasarimin sonucu bir bi¢imle biter. Bi¢imin sahip oldugu o6zellikler
islevden kaynaklanir. Islev ise gereksinimlerden kaynaklanabilir. Tasarim problemini
¢ozmenin zeka ve diisiinme ile de ¢ok yakindan iligkisi vardir. Tasarimci problem
¢ozme siirecinde, bir problemin giicliigiiniin farkina varir, tanimlar, ¢6ziim igin

Oneriler gelistirir, bunlar analiz eder ve sonuglara ulasir. Tasarim problemini ¢6zme,
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bilgiyi kullanarak orijinallik, yaraticilik ekleyerek ¢oziime ulagsma siireci olarak

agiklanabilir.

Tasarimecinin ¢6ziim bulma asamasinda sadece yaratici olmasi yetmeyebilir.
Tasarim hakkinda tiim olasiliklar1 arastirmali. Problem hakkinda ulastig1 arastirmalar
sonucunda ¢6ziim bulma asamasinda izleyecegi yola karar verilmelidir. Coziim
olarak bulunan olasiliklar, daha sonra ayrintili taslaklar haline getirilir. “Bu asamada
tasarimci olabildigince nesnel davranilmasi gerekmektedir. Tasarimcinin buldugu
¢Oziim hakkinda endiseleri varsa bunu ¢6zmek i¢in tasarimi mesaj, bi¢cim, bosluk ve
yanki1 agisindan; ii¢ evreli bir sinamadan gegirmesi faydali olacaktir”(Becer, 2013:
54, 55). Bu evrelerde soracagimiz sorular bir tasarimin sahip olmasi gereken
Ozellikler agisindan da bir yol haritas1 niteligindedir. Bu agidan olduk¢a onemlidir.
Tasarim agamasinda herhangi bir sorun olusturmayacak sekilde hazirlanmalidir. A¢ik

ve net her parga icin ayri ayri ayri ¢izilmelidir. Bu asamalar:

a. Mesaj: Bu kriterde tasarim elemanlarinin igerigi; mesajin giigliigii, mesajdaki
kargasa veya belirsizlik, kullanilan tipografinin netligini, metin ve gorsellerin mesaja
faydasi, renklerin ¢agirisimlar ya da yanlis anlasilabilecek simgenin s6z konusu olup

olmadigi gibi sorularla tasarimci tarafindan degerlendirmeden gegirilir.

b. Bi¢im ve Bosluk: Tasarimda kullanilan gorsel 6gelerin biitiinliigii ve hiyerarsi,
tasarimda yer alan kontrast, gorsel unsurlarin bosluk iizerinde dagilim1 gibi sorular

ile tasarimci tarafindan degerlendirmeden gegirilir.

C. Yanki: Bu kisimda tasarimda kullanilan elamanlarin icerige uygunlugu, gorsel
Ogelerin tasarimin fikrini anlata bilirligini ve dikkat ¢ekici 6zelliklerin yeterliligi,
hedef kitle agisindan dogru mesaja sahip olup olmadigi, bigim ve renklerin bu mesaja
katkisi, tasarimin  beklenmedik unsurlar igerip igermedigi gibi sorular
degerlendirmeden gegirilerek problemin ¢éziimiine iliskin slire¢ mantik igerisinde ele

alinir.

Yukarida sorulan sorular tasarimi smmama amaci tasir. Biitiin bu sorular tasarim
problemine  ¢6ziim  bulma  siirecinde, mantik  ¢ercevesinde  tasarimi
degerlendirmemize yardimci olacaktir. Bu sorular1 kati kurallar olarak
algilamamaliy1z. Bu sadece yaratici giiciin ortaya ¢ikmasini saglayabilen bir yontem

olarak kabul edilebilir. Ancak insanin yaratici giicliniin mantik sinirlarini da astiginm
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unutmamali.  Yaraticiligi degerlendirmenin olduk¢a zor bir siire¢ oldugunu

unutmamali, stnama siirecine 6nsezilerimizi de dahil etmeliyiz.
3.2.5 Tasarimin Sonug¢landirilmasi

Tasarim siirecinin son agamasi, problemin ¢oziimii i¢in bulunan fikrin hayata
gecirilmesidir. Tasarimcr ¢oziim Onerilerini gorsellestirirken c¢alismay1 6zgiin ve
yaratict olarak uygulamalidir. Tasarimi gorsel 6gelerini konusuna uygunluk ayni
zamanda nitelikli ve istenen mesaji hedef kitleye etkili bir bi¢imde aktarabilme
notlarini dikkate alarak gorsellestirmeli. Tasarimci etkili gorsellestirme yapilabilmesi

icin tasarim unsurlarini ve temel ilkeleri goz oniinde tutulmalidir.

Bir tasarimin ham maddesi tasarim unsurlaridir. Tasarim unsurlari ¢izgi, ton,
renk, doku, bi¢im, Ol¢ii ve yon dogru bir bigimde kullandiginda tasarimin
gorsellestirilmesi de etkileyici ayni zaman amacia uygun olacaktir. Bir tasarim
nesnesine baktigimizda gozlerimiz bir kompozisyona bakar. Bir tasarimdaki dgeleri
dikkatlice ve disiinceli bir sekilde diizenleyerek, gorsellerden daha fazlasini tasvir
edilebilir. Tasarim, bir mesaj1 ileten bir yapiya yerlestirilmis temel unsurlardan
olusur. Bu 6geler, tasariminizi olusturmak i¢in ihtiya¢ duydugunuz yapi taslaridir.
Bir tasarimi gorsellestirirken denge unsuruna Onem verilmelidir. Denge varsa o
tasarim agirlik merkezlerini olusturmus demektir. Bir tasarimin her 6gesi tipografi,
renkler, imgeler, sekiller, desenler vb. elemanlar goérsel agirlik tasir. Tasarimi
gorsellestirirken kompozisyonu hangi dengeye dayali olmasi gerektigini tasarimin
konusu ve igerigi belirler. Tasarimin iist ve alt boliimiinde yer alan unsurlar
arasindaki iliski, bozulmamali biitiin gorsel unsurlar optik bir merkez cevresinde
toplanmalidir. Yani tasarim kendi i¢inde bir dengeye ve biitiine sahip olmalidir. Bazi
durumlarda alicinin dikkatini ¢ekmek i¢in dengesiz bir kompozisyon olusturma
yoluna gidebilir. Bununla birlikte tasarim gorsellestirilirken boyut ile sekil arasindaki
oran iligkisine dikkat edilebilmedir. Oran, bir tasarimda neyin énemli oldugunu ve
onemli olmadigin1 gosterir. Daha biiylik 6geler daha 6nemlidir, daha kiigiik 6geler
daha az 6nemli oldugunu sdyleyebiliriz. Tasarim gorsellestirirken iyi bir orant1 igin
grafik elemanlarin boyutlarimi iyi degerlendirmek gerekir. Tasarimcilar, grafik
Ogelerini verilmek istenilen mesaja gore mantiksal ve stratejik olarak yerlestirerek
alictnin  algilarim etkiler ve onlar istenen eylemlere yonlendirir. Tasarimi

gorsellestirme siirecinde biitiinliigiin ilkesi kullanilmasina 6zen gosterilebilmedir. Bir
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tasarim 6Zesinin i¢inde barindirdig: tiim unsurlar arasinda iirettigi uyumdur. Ornegin,
tasarim Ogleleri arasinda biitlinlesen benzer renkler kullanmak, 6gelerin birbirine
aitmis gibi gorlinmesini saglar. Gorsel unsurlar arasinda net iliskiler kurarak, mesaji
daha giicli hale getirmek icin biitiinlilk ilkesi kullanilabilir. Bunun eksikligi,
tasarimin dagmik ve kafa karistirict hale gelmesine neden olabilir. Iyi bir biitiinliige
sahip tasarimlar, zayif birlige sahip tasarimlardan daha organize, daha kaliteli ve
otoriteye sahip goriinmektedir. Bunun devaminda tasarimin One ¢ikmasi gereken
kismini vurgular. Cogu durumda bu, tasarimin iletmesi gereken en 6nemli 6geyi One
cikarir. Vurgu, belirli bilgilerin etkisini azaltmak icin de kullanilabilir. Amag,
sayfanin geri kalanindan siyrilacak bir sey yaratmaktir. Basarili bir tasarimin
gorsellestirilmesi i¢in tasarimin unsurlar1 bilinmeli bu siirecte uygulanmalidir. Ancak
buna bagli olarak tasarimin ilkelerini bilinmesi de gerekmekte oldugu sdylenebilir.
Bir tasarimet tasarim ilkeleri bilmeli ve gerekli yerlerde kullanabilmelidir. Tasarimin
bes temel ilkesi; denge, oranti ve gorsel hiyerarsi, gorsel devamlilik, biitiinliik ve
vurgulamadir. “Tasarim ilkeleri etkili iletisim yaratmak i¢in unsurlar1 bir araya
getirmekte kullanilan yol gosterici rehberlerdir* (Brainard, 1998: 92). Tasarim
ilkeleri, tasarimcilarin gorsel olarak estetik ve yaratici bir calisma yaratmak i¢in bir
kompozisyon olustururken izleyebilecekleri bir dizi kuraldir. Bu kurallarin amaci bir
mesaj1 en organize ve islevsel sekilde iletmek oldugu sdylenebilir. Tasarim siirecinde
problem hakkinda ¢oziim gorsellestirilirken bes temel ilkeler tasarimcilar tarafindan
g0z Oniinde bulundurmalidir. Buna bagl olarak tasarim bir biitiinliik i¢inde olusur.
Yukarida ele alinan ilkeleri anlamak ve uygulamak, herhangi bir tasarim projesinin
gorsellestirilme” basaris1 i¢in hayati 0onem tasiyabilir. Tasarimcilar, bu tasarim
ilkelerinin her birinin g¢aligmalarin1 gercekten olumlu yonde nasil etkiledigini
anlamay1 hedeflemelidir. Tasarimlar1 yapilandirmak elde edilen fikirleri yaratici bir
sekilde ortaya c¢ikarmak amaciyla inanilmaz derecede degerli bir ara¢ oldugu

sOylenebilir.

Tasarim ilkelerini tam olarak kavrayip uygulayarak iyi bir tasarim ve
gorsellestirilmesi miimkiindiir. Tasarimin gorsellestirilmesi karmasik bir siireg
oldugu soOylenebilir. Bir dizi yontemler kullanilarak tasarim yaratict bir sekilde
kolayca gorsellestirilebilir. Bununla birlikte bir tasarim problemini gorsellestirmek

icin, renk, boyut, tipografi, gorseller ve semboller gibi bir¢ok grafik elamanlar
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kullanmak gerekebilir. Tasarimin gorsellestirip ve konseptini olusturmak igin
fikirlerin ¢izmesi, zamandan tasarruf etmenin iyi bir yolu oldugu soylenebilir.
Gorsellestirmenin ilk basamagi olan taslaklar tasarim problemini yaratict ve
yalinlagtirarak ortaya c¢ikaran gorsel notlar seklinde tanimlanabilir. Taslaklarla, ¢ok
fazla ayrintiya inmeden bir dizi farkli konsepti daha hizli kisa zamanda
olusturmamizi saglayabilir. Taslaklar olusturmak i¢in yontem olarak rahatca
kullanabildiginiz araclar segilebilir. Taslak icin eksizler ister bir karalama defterine
yapilabilir istenilirse grafik programlariyla yapilabilir. Tasarimci hangi yontemde
kendini daha iyi ifade edebilecegini diisiiniiyorsa genellik o teknige yonelebilir. Kaba
tasarimlar Ulizerinde hizlica yineleme yapabilmek igin, bir kagit ve kalemle
baslanabilir. Cizilen taslagin yeterli oldugunu diisiincesine vardiktan sonra
modelinizi bilgisayarda grafik tasarim programlar1 araciligiyla (adobe 1llustrator,
adobe photoshop, corel draw, adobe indesign, after effects, adobe flash ve
actionscript, free hand, adobe dreamweawer, autocad, 4d max cinema, 3ds max)
projeniz kapsaminda iki\ ¢ boyutlu veya hareketli haline getirilebilir. Grafik
programiyla yapilan eksizler ¢ok zaman alacagindan genellikle bu tasarimcilar
tarafindan tercih edilmeyebilir. Taslak siireci gereksiz goriinse de son derece dnemli
oldugu sdylenebilir. Bilgisayarda tasarimi tamamladiktan muazzam bir zaman
tasarrufu saglayabilir. Tasarimi olgunlastirmak amaciyla taslak asamasindaki
cizimler, dogru yone gidip gitmediginiz konusunda bir fikir verebilir. Degilse, hizl
bir sekilde donebilir ve daha fazla varyasyon yapilabilir. Buna bagl olarak farkl
taslaklar tasarimi sonucuna baglamamizi kolaylastiracak ve yaratict bir
gorsellestirme yapmamizi saglayacaktir. Tasarimin son asamasi ayrintili taslaktir
buna bagli olarak tasarim her ayrintisina kadar planlamis olup gorsellestirilmis olur.
Problemin ¢Ozumleri belirlenip taslaga doniistiikten sonra, projeye uyumlu
kavramlar1 konsept asamasinda biraz daha gelistirilebilir. Konseptler projenin
ihtiyaglarina bagli olarak degisebilir. Farkli alternatifler gelistirilebilir dikkat
edilmesi gereken nokta her bir konseptin problemin ¢6ziimlemesine iliskin tasarimin
mantiina ve iglevselligine uyumlu olmasidir. Tasarim probleminin ¢dziimiine en

uyumlu konsept se¢ildikten sonra tasarimin olgunlastirilabilir.

Olgunlasan tasarim masa Ustli yaymcilik araciliyla bazi programlar

kullanilarak bilgisayar ortaminda hayata gecirilebilir. Tasarimin dijital ortama
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aktarilmasi i¢inde belli kriterler vardir. Tasarimci proje i¢in en uygun olan grafik
programi belirleyip gorsellestirmeye baslamalidir. Masaiistli yayincilik i¢in iiretilen
bilgisayar yazilimlar1 Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, CorelDraw, InDesign,
QuarkXpress gibi grafik tasarim alanlarini ilgilendiren programlar olup oOncelikle
tasarimci dijital teknolojiyi iyi bilmeli ve programlara hakim olmalidir. Bilgisayar
destekli tasarimla birlikte her tiir kagit lizerine dijital baski yapilabilir birgok renk,
tipografi, boyut gibi grafik elamanlar1 kisa siirede degistirilebilir. Buna bagli olarak
az zaman diliminde tasarimin bir¢ok farkli sekilleri denenmis ve sonuca hizlica

ulasilmis olunabilir.

Her renk farkli bir sey soyler ve tasarimdaki kombinasyonlar bu izlenimi daha
da degistirebilir. Bilgisayar destekli tasarimda renk sistemine dikkat edilmelidir.
Tasarimda RGB ve CMYK olmak iizere iki renk sistemi vardir. RGB, dijital tasarima
adanmis bir sistemdir. Bu sistemi kirmizi, yesil ve mavi renklerini igerir. Renkler,
cesitli kombinasyonlar olusturmak i¢in ana renkler bir araya getirilerek tiretilir. Bu
mod, yalnizca ekranda kullanilacak tasarimlar i¢in kullanilmalidir. Tasarimin
baskisini alinmasi isteniliyorsa CMYK sistemini kullanmasi gerekir. Bu renkler,
camgobegi, eflatun, sar1 ve siyah (anahtar) anlamina gelen renklerdir. CMYK, renk
olusturmak i¢in beyaz bir arka plana yansiyacak 15181 azaltir. Tasarima baglamadan
once dogru renk sistemini kullanarak bir dosya baslatmak son derece dnemlidir.
Renkleri sistemler arasinda doniistiirmek, soluk ve hatali renklere neden olabilir.
Bilgisayar destekli ile yapilan tasarimlar tasarimci kisa bir zaman diliminde istedigi
sonuca varmast ve yapilan yanligliklar1 diizeltilmesi gibi avantajlara sahip oldugu
sOylenebilir. Tasarimm dijital ortamda gorsellestirilmesinde temel nokta
unutulmamalidir ki bilgisayar sadece bir aragtir. Tasarimer grafiksel bilgi birikimine
sahip olmadir. Buna bagli olarak tasarim basit ve karmasik bir anlatimin Gtesine
gecebilsin.  Tasarimin  uygulandik¢a siklikla revize edilmesi gerektigini

unutmamalidir.

Ayrintili bir tasarim siirecinde tasarimcinin hicbir seyi kagirmamasi igin tim
kritik bilgileri toplamaya calisirken, bazen iiretim sirasinda yeni detaylar ortaya ¢ikar
ve bu kaginilmaz olabilir ¢iinkii iiretim ¢abasi genellikle kendi i¢inde karmasik bir
stiregtir. Tasarim siireci uzun ve sinirlayici gelebilir, ancak amaci uzun vadede daha

yaratict olmaniza yardimci olabilir. Birgok tasarimci planlama adimini atlamayi
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sever, ¢linkii onlar i¢in yorucu olabilir. Tasarim siirecini atlamak daha sonra tasarimi
sonlandirdiginizda yeni problemlerle karsilasmaniza neden olabilir. Bu nedenle,
tasarim siirecini takip ederek, projelerinizi planlamaya baslamak g¢ok fazla hayal
kirikligin1 ve amacina uygun olmayan tasarim yapmanizi 6nleyebilir. Ancak, tasarim
stireci takip edilirse, daha yaratic1 fikirlere ulasilacagini koti fikirlerin arastirmak ve
tasarlamak icin daha az zaman harcanabilir. Ayrica fikirlerin tasarimin amactyla daha
tutarli oldugunu ve projelerin ne kadar siirede tamamlanacagin1 daha iyi tahmin
edilebilir. Tasarim siireci kullanmanin sayisiz faydasi vardir ve siiregle ilgili en iyi
sey, ise yaramayan fikirleri, degistirebilmenizdir. Dogru ya da yanlis bir siire¢ kesin
olarak yoktur. Onemli olan tek sey tasarim siireci daha iyi bir amacina, islevine

uyumlu tasarimin tiretilmesine yardimei olmasidir.
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4. TASARIM PROBLEMIi COZUMLEME YONTEMLERI

Tasarimda ¢6ziim sadece problemdeki ipuclarindan yararlanilarak
olusturulamayabilir. Tasarim problemini ¢oziime ulagtirma siirecinde tasarimcinin en
fazla {izerinde durmasi gereken islev olmalidir. islev, ¢dziilecek problemin en 6nemli
belirleyicisidir. Islev, amaglanan gereksinimlerin karsilanmasidir. Islevin hedeflenen
diizeyde bir gorsel etki ortaya koyabilmesi ise kavram gelistirmektir. Gelistirilen
kavramlar analoji, metafor, beyin firtinasi, kavram haritasi, tiimevarim gibi
yontemlerle gorsellestirilebilir. Kisilerin 6grenme tarzlari, yaraticilik siireglerini,
problem ¢ozme yaklasimlarimi etkiler. Yontem, bir amaca ulasmak i¢in bir seyi
degerlendirmede belirli bir diizene ve bazi ilkelere gore izlenen yol olarak
tanimlanabilir. Tasarim siirecinde yon bilgi olarak verilen ya da belirlenen problemi
¢oziimlemede kullanilan yoOntemler yaratict ve 0Ozgiin caligmalarin ortaya

cikarilmasini saglayabilir.

Bu baglamda tasarim problemlerini ¢éziimleme siirecini etkileyen bir¢ok
yontem alan uzmanlar tarafindan arastirilmis, incelenmis ve gelistirilmistir. Bazi
yontemler tasarim siirecinde problemi yaratici bir sekilde ¢oziimleyebilme amaciyla
tasarimcilar tarafinda daha fazla tercih edilebilir. Bu nedenle problem ¢oziimleme
asamasinda yontem tercihinde bulunmadan ve karar vermeden Once problemi iyi
tanimlamak Onemlidir. Problemi tanimlama ve anlama, ¢6ziimleme segeneklerini
belirleme, riskleri analiz etme ve degerlendirme gibi siireglere en uygun yontemler
tercih edilip segilerek uygulanabilir. Problem aslinda yon bilgiyle ilgili eksikliklerin
fark edilmesini ve c¢oziimlenmesini saglayan bir firsattir. Problemlere popiiler
¢Oziimler sunmak yerine tasarim problemi ¢oziimleme yontemlerini kullanarak etkili,
yaratici, islevsel ve 6zgiin bir ¢6zliim sunmanin tasarimin basarisi i¢in dnemli oldugu
soylenebilir. Tasarimei her konu ile dogrudan veya dolayli olarak her diisiinceye acik
olmali ve 6nem vermeli ve dikkatle degerlendirmelidir. Problemlerin tanimlanmasi,
neden-sonug iligkileri, ¢o6ziim igin yeterli veriye ulasilip ulasilamamasi gibi
sorunlarin cevabina ihtiya¢ duyulacagindan birden fazla yontem bir arada
kullanabilir. Her problemin birden fazla ¢6ziim yontemi oldugu da sOylenebilir.
Onemli olan problemini ¢dziimlemede en islevsel olani tespit etmek olmalidir.
Tasarim problemi ¢oziimleme yontemleri dogru bir sekilde uyguladigi siirece

tasarimi basarili bir sonuca ulastirabilir. Problem ¢6ziimii i¢in yontemler segilirken
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bu gibi hususlara dikkat edilmelidir. Pek ¢ok farkli problem ¢ozliimleme yontemleri

vardir. En yaygin kullanilan problem ¢6ziimleme yontemlerinden bazilar1 sunlardir:
1.Tasvir Edici Yontem
2.Metafor Yontemi
3.Analoji Yontemi
4. Timevarim YOntemi
5.Diyalektik Ydntem
6.Kavram Haritas1 Olusturma Y 6ntemi
7.Beyin Firtinas1 Yontemi
8. Alt1 Sapkali Diistinme Teknigi Yontemi
4.1. Tasvir Edici Yontem

Tasvir edici yontem, iizerinde ¢alisilan bir durumun, konunun o&zelliklerini
tanimlayan bir aragtirma ydntemi olarak tanimlanabilir. Bu yontem, problemin
"neden" olmasindan ziyade '"ne, nasil, ne zaman ve nerede" sorularina cevap
vermesine odaklanir. Olaylarin tasvirlerini arka arkaya siralayarak betimleyip
anlatmaya kolaylik saglar. Betimleyici ¢aligmalar basitge neyin bdyle oldugunu veya
nasil ortaya ¢iktigini belirlemeye calisir. Bu yontem, tasarim probleminin ¢oziimiinii
dogru bir sekilde ve miimkiin oldugunca tanimlamay1 amaglar. Bunun temel nedeni,
problemin neden oldugunu arastirmadan Once neyle ilgili oldugunu anlamanin
oneminden kaynaklanmasidir. Bilimsel arastirmalara gore tasvir edici yontemin {i¢
ana amaci; arastirma bulgularini tanimlama, agiklama ve dogrulama olarak
aciklanabilir. Tasvir edici ¢alismalar gozlemsel ¢aligsmalarla yakindan iliskilidir.
Ancak gozlem veri toplama yontemiyle sinirli degildir. Tasvir edici yontem, bir
tasarim probleminin arka planini arastirmak ve daha fazla bilgi edinmek icin
kullanilabilir. Buna bagli olarak tasarimin hangi kitleye yonelik yapilacagi
belirlenmis olur. Bu metodun genellikle tarihgilerin olaylar1 siralamasinda,
aciklamasinda ve edebiyatcilarin bir durumu agiklayarak anlatmasinda daha g¢ok

kullandig1 sdylenebilir.
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Sekil 4.1. Burset, Ale, 2012, “Save the Children”

Sekil 13’deY&R tarafindan yapilan “Cocuklart koru” kampanyasindaki sosyal
icerikli reklam afisinde siddete maruz kalarak biyiyen bir ¢ocugun, biiytidiigiinde

siddet uygulayabilecegine iliskin durum tasvir edilmektedir.

What elrg ?

Sekil 4.2. Tasarimcisi Bilinmiyor, 2008, “What Else?”

2008 yilinda Good 50x70 organizasyonu tarafindan diizenlenen uluslararas: sosyal
icerikli afis yarismasinda finalist olan Sekil 14’ deki afiste; ge¢misten giiniimiize
kadar olan strecte silahlarin gelisimi tasvir edilmis ve gelecekteki silah tiirliniin

baska ne olabilecegi konusunda izleyiciye soru sorulmustur.
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4.2. Metafor Yontemi

Metaforlarin deneyimleri ve diisiinceleri organize edebilmeye yardimct oldugu
sOylenebilir. Tasarim alaninda metaforlar, diistinmeyi yapilandirmaya yardimci olur
ve olast durumlara yeni bir bakis agisindan degerlendirmeyi saglayabilir. Lakoff’a
gore (1993), metaforlar tanidik ve sira dist kavramlarin yan yana gelmesinden
olugmaktadir. Ayrica insanin yorumlama kapasitesini genisleten yenilikei
cagrisimlarin  kesfedilmesini tesvik ederler. Bu nedenle, metaforlarin problem
¢Oziimleme konusunda tasarimciya degerli yardimlari olabilir.

Tasarim problemlerinin ¢dziimleme yOntemlerinde metaforlarin secilmesinin
ana nedeninin, yaraticilikta ve yenilik¢i fikirlerin gelistirilmesinde sahip oldugu etki
oldugu soylenebilir. Yaraticilik, insanin biiyiileyici ve uyarici bir diistinme yOniidiir.
Yaraticilik fikirleri yeniden yapilandirma yetenegi olarak tanimlanabilir. Yaratici
diisinme ayn1 zamanda elestirel bakmayi1, alisiilmadik seyleri kesfetmeyi,
alternatifleri ve durumlari yenilik¢i bakis agilarindan algilamay1 saglayabilir. Yaratici
diisiince problem ¢ézmede dikkat c¢ekici ve faydali ¢éziimler iiretmeyi saglayabilir.
Ayrica yaraticiligin, tasarim problemini sonuca ulagtirmada kilit bir 6ge oldugu
sOylenebilir. Yeni fikir ve kavramlari arastirmak i¢in bilgi alan1 yenilik¢i ¢oziimlere
yol agabilir. Buna bagli olarak tasarimda metaforlar, yaraticiligi diizenlemeye
yardimc1  olan sezgisel yoOntemler olarak goriiliir. Tasarim problemlerini
¢oziimlerken, bir ¢6ziimiin nasil imgelenebilecegini tahmin etmek zordur. Metaforlar
yaratici diisiinmeye yardimci oldugunda bir durumun 6zii hakkinda diisiinebilme ve
analiz edebilme iizerinde gii¢lii bir etkiye sahip oldugu bilinir. Ayrica metaforlarin
yaraticilig1 tesvik ettigi de sOylenebilir. Tasarim problemi ¢oziimleme sirasinda
tasarimcilar metaforu temel fikirleri diizenlemede kullanabilir. Metaforlar tasarim
diisiincesine rehberlik etmek ve yapilandirmak ic¢in katkida bulunur. Tasarimcilar,
tasarim problemlerini ¢dzmeye calisirken temel kavramlar1 ve sezgisel yontemleri
kullanirlar. Metaforlarin kullanimi, bir kavramin ¢agristirilmasini ve yorumlanmasini
saglayabilir. Bir metafor kavramsal sistemimizin bir pargasi haline geldiginde belirli
bir duruma iliskin algimiz1 degistirebilir ve yeni i¢ goriiler saglayabilir. Bir dereceye
kadar bunlar, tasarim problemini netlestirmeye, yapilandirmaya ve yeniden
¢Oziimlenmesine yardimci olabilir.

2008 yilinda Good 50x70 organizasyonu tarafindan diizenlenen uluslararasi
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sosyal icerikli afig yarismasinda finalist olan Sekil 15’deki afiste; 6zgiirliik sembollii
el figliri, esaret altindaki insanlarin oldugu smir telleriyle metafor yontemi

kullanarak somutlastirilmistir.

2

Sekil 4.3. Tasarimcisi Bilinmiyor, 2008, Sekil 4.4. Armeen Kapadia, 2007, “Co02”
“More Than 40 Million People In This World
Was Born And Still Living In Captivity”.

4.3. Analoji Yontemi

Analojiler ortak ozellikleri olan iki sey arasindaki benzerliklerle ilgilidir.
Bilinen bir kavramin ya da seyin, bilinmeyen bir kavram ya da seyle agiklanmasi
olarak tanimlanabilir. Iki kavram ya da sey arasinda 6nemli benzerlik olmasi esasina
dayanir, farkliliklarin gerekli olmadig1 sdylenebilir. Analojilerin, tasarim problemini
yaratict bir sekilde ¢oziimlemek ve nitelikli, basarili sonug alabilmek adina bilissel
fikir ve kavramlar gelistirilmesinde 6nemli bir yontem oldugu soylenebilir. 2007
yilinda Good 50x70 organizasyonu tarafindan diizenlenen uluslararasi sosyal igerikli
afis yarigmasinda finalist olan Sekil 16’daki afiste; hava kirliliginden dolay1 olusan
karbondioksitin insan saglig1 tizerindeki 6liimciil etkisi analoji yontemi kullanilarak

temsil edilmistir.
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If we could turn back the clock, CLI MATE Is

what would you do for them? CHANG| NG

Sekil 4.5. Tasarimcisi Bilinmiyor, 2009 Sekil 4.6. Hernesmaa, 2007, “Climate is
“If We Could Turn Back The Clock,Changing”
What Would You Do For Them?”

4.4. TUmevarim Yontemi

Yaratict diisiinme yontemlerinden biri olan tiimevarim yontemi &zel
kavramlardan genel yargilara ulagsmada izlenen yol olarak agiklanabilir. Tek tek
olaylar iizerinde calisip, parcalari birlestirerek bir senteze ulastirma, pargadan biitiine
gotirme olarak da kabul edilmektedir. Buna bagli olarak tasarim problemi
¢coziimleme konusunda yaraticiligi destekledigi sdylenebilir.
2009 yilinda Good 50x70 organizasyonu tarafindan diizenlenen uluslararast sosyal
igerikli afis yarismasinda finalist olan Sekil 17’deki afiste; zaman kavrami, kus
figurleri birlestirilerek tiimevarim yontemi kullanilmasiyla nesli tikenmekte olan

hayvanlara atifta bulunmustur.
4.5. Diyalektik Yontem

Bir nesnenin veya kavramin zitliklarini kullanarak gergeklestirilen akil yiiriitme
bicimi oldugu soylenebilir. Bir tasarim probleminin ¢6ziimii distnilirken
karsitliklar1 kullanarak basarili sonuglara ulasilabilir. Her kavram birbiriyle ilinti
haldedir ve birbirini etkilemektedir. Bundan o6tirl, diyalektik yontemde, bir
nesneyi/kavrami tek basina ve soyutlayarak degil, oteki varliklarla iliskisi i¢inde
diisiiniiliir. Bu yontemin yaraticiligl destekleyen bir yaklasim oldugu soylenebilir.

2007 yilinda Good 50x70 organizasyonu tarafindan diizenlenen uluslararasi sosyal
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igerikli afis yarigsmasinda finalist olan Sekil’ 18 deki afiste; iki zit kavram olan sicak
ve soguk kavramlar1 penguen, muz gorsel araclariyla karsitliklar1 kullanarak

diyalektik yontem ile kiiresel 1sinmaya dikkat ¢ekmek istenmistir.
4.6. Kavram Haritalar1 Olusturma Yontemi

Ingilizce’de  “Mind Mapping” kelimesinin Tiirkge karsihign  “kavram
haritalama” veya “zihin haritalamadir. Kavram haritalama yontemi ge¢misten
glinlimiize kadar farkli isimlerde ve farkli alanlarda kullanilagelmistir. "Kavram
haritasi terimini popiiler hale getiren Ingiliz psikoloji yazari ve televizyoncu Tony
Buzan olarak bilinir" (Brinkmann, 2005: 1). Bilgi edinme ve yaratici diigiinceyi agiga
citkarma olarak kullanilan bu ydntemi egitimciler, miihendisler, psikologlar ve
tasarimcilar gorsel diisiinme ve problem ¢6zme konularinda kullanagelmislerdir.
Kavram haritas1, fikirleri ve kavramlar1 temsil etmenin bir yoludur. Bilgiyi
yapilandirmaya, daha iyi analiz etmeye, anlamaya, sentezlemeye, hatirlamaya ve
yeni fikirler liretmeye yardimci olan gorsel bir diisiinme aracidir. “Zihin haritasi
teknigi sec¢ilen bir konu hakkinda olusturulan anahtar kavramlar ile ilgili zihinsel bir
calismadir. Bu teknikte herhangi bir kavram ya da sorun belirlenmesinin ardindan o
kavram ya da sorun ile ilgili ilk akla gelen tiim olgular siralanarak; fikir ve bilgiler
diyagramlarla tespit edilir” (Onur ve Zorlu, 2017: 548). Kavram haritasi, problemin
tiirlinii bireysel noktalarin gdreceli 6nemini ve gerceklerin birbiriyle iliski yollarim
gosterir. Arastirmalar, problemler hakkinda strateji gelistirme gibi karmagik siirecler
bunun 6zellikle yararli oldugunu gostermektedir.

Kavram haritalama yontemi, problemlerin parcalara ayirilarak ¢éziimlenmesine
yardimer olabilir, bdylece onemli bir detay unutulmadan etkili bir sekilde plan
yapabilir. Kavram haritas1 uzun bir monoton bilgi listesi yerine beynin fikirleri analiz
etme sekline uygun olarak c¢alisan akilda kalic1 ve oldukg¢a organize bir diyagrama
dontistiirebilir. Bir kavram haritasini anlamanin basit yolu, onu bir sehrin haritasiyla
karsilastirmaktir. Ornegin, sehir merkezi ana fikri temsil ediyor denilebilir.
Merkezden ¢ikan ana yollarin ise, diistinme siirecinizdeki temel fikirleri temsil ediyor
denilebilir. Ikincil yollar veya sokaklarin ise, ikincil fikirleri dzel resimler veya
sekilleri, 6nemli noktalar1 veya Ozellikle ilgili fikirleri temsil ettigi sOylenebilir.
Kavram haritalamayla ilgili faydali olan sey, fikirlerin akla gelir gelmez istenilen

siraya konulabilmesidir. Kavram haritasinin, gii¢lii bir not alma yéntemi oldugu
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sOylenebilir. Buna bagli olarak yalnizca onemli gergekleri vurgulamakla kalmaz,
ayn1 zamanda bir konunun genel yapisini ve ayr1 ayri parcalarinin goreceli nemini
de gosterebilir. Yaratici diislince eylemlerinde ve fikirler arasinda yeni baglantilar
kurulmasina yardimei olabilir. Kavram haritasini etkili bir sekilde kullanmak igin,
ayn1 fikirleri farkli renklerle kullanmak ve yaratici diisiinceyi tesvik etmek icin
semboller ve resimler eklenebilir.

4.7. Beyin Firtinas1 Yontemi

Beyin firtinasinin, bir bireyin veya bir grubun fikirlerinin {retilmesini
kolaylagtiran yaraticilik yontem oldugu sdylenebilir. Ajansin potansiyel miisterileri
icin onemli sayida reklam ve promosyon fikri bulmak i¢in yapilan bir grup toplantisi
yontemidir. YOntemin ana vaadi, c¢ok sayida fikrin herhangi bir -elestiride
bulunmaksizin sdylenmesi ve konsept kapsaminda uygun olanlarin gelistirilmesi
esasina dayanir. Tasarim grubu calisanlarin1 veya bireyi motive ederek yaratic
diisiinceyi destekleyen, kisa bir zaman diliminde bir¢ok fikrin iiretilmesine ve
siireclerden ¢ikarimlar yapilabilmesine olanak saglayan siirekli kalite gelistirme
yontemi oldugu soOylenebilir. Problemi ¢ézmek i¢in, tasarimcilarin kendilerini
rahatca ifade edebilmelerini saglayarak, onyargilarin etkisinin diginda yaratict ve
orijinal fikirlerin dogmasina vesile olabilir. Amag bir soruya yanit olarak miimkiin
oldugunca ¢ok fikir iiretmek potansiyel ¢oziimler bulmak i¢in aralarinda baglantilar
kurabilmektir. Buna baghh olarak baglangigta biraz c¢ilginca ve anlamsiz
goriinebilecek fikirleri {iretmeye tesvik edebilir. Bu fikirlerden bazilari, bir sorunu
0zgiin ve yaratict ¢Ozlimlere doniistiiriilebilirken, digerleri daha da farkli fikir
cagristirabilir. Bu nedenle, beyin firtinasi asamasinda tasarimcilar fikirleri
elestirmekten veya odiillendirmekten kaginmalidir. Bu asamadaki 6n yargilar ve
detayl: analiz, fikir tiretmeyi engeller ve yaraticiligi sinirlayabilir. Bu yontemle
minimum zamanda maksimum orijinal fikir saglanabilir. Beyin firtinasinin temelinde
iki ilke oldugu soylenebilir. Yargilamanin askiya alinmasi ve miimkiin olan en genis
aragtirmanin yapilmasi. Bu iki ilke sdyle yonetilebilir: Ik asamada ortaya sunulan
fikirlerin hemen elestirilmemeli. Diger katilimcilar tarafindan ifade edilen fikirlere
geri doniilmeli. Miimkiin oldugunca fazla fikir edinmeye ve iiretme calisilmali.
Boylelikle, karsilikli iiretim ve tesvik asamasinda belki baslangicta ihtimal
verilmeyen olarak adlandirilabilecek Oneriler dahi kabul edilir. Bununla birlikte

herhangi bir gercek¢i temeli olmayan fikir Onerilerinin yaratict bir fikri ortaya
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cikarmak amaciyla siirecin basarist i¢in Onemli unsur oldugu sdylenebilir. Bu

yontemin etkili bir sekilse ilerlemesi i¢in bir dizi kurala uyulmasi gerekebilir.

Ornegin:

Dort veya bes kisilik gruplar halinde, belirli bir miktarda fikir {iretirken
herkesin etkili bir sekilde katilabilmesi i¢in uygun kosul olusturulmalidir.
Sonug¢ hakkinda hemen yargiya varma ertelenmelidir. Tiim fikirlerin 6zgiirce
ifade edilebilmesi i¢in olumlu ya da olumsuz, sozlii ya da sozsiiz elestiri
yapmamak sarttir.

Yaratic1 fikirlere sahip olmak icin ¢ok sayida fikre sahip olunmali. Bu
nedenle, olabildigince ¢ok fikir bulmaya c¢alisilmalidir.

Cok cilginca bile olsa higbir fikri dislanmamalidir. Fikirleri birlestirmek veya
baskalarinin fikirlerini gelistirerek yenilerini olusturmak, geri donmeyi ve
daha birgok fikir Uretmeyi miimkiin kilabilir. ifade edilen tiim fikirlerin daha
sonra birlestirilip segilebilmesi i¢in kaydedilmesi 6nemlidir.

Her seyi zamanlayarak oturum, asir1 kuralara bagli olusturulmamali, siireg
akici ve eglenceli kilinmalidir.

Bir beyin firtinas1 toplantisi, siniflandirma ve ardindan fikir olusturma
asamasindan sonra ¢oziimiin se¢imi ile sonug¢lanmalidir. Bu, daha sonra agiga
cikartilan fikirlerin uygulanmasina gegmeyi miimkiin kilacaktir.

Durumun, sorunun veya miisterinin gereksinimlerini karsilama olasiligt

yuksek, 6zgiin, islevsel ve uygun ¢oziimler degerlendirilmelidir.

Beyin firtinasinin, fikir iiretme, alternatifler ve olasiliklar bulma ve yaratici

yaklasimlar gelistirme i¢in gecerli bir yontem oldugu sdylenebilir. Buna bagli olarak

katilimcilar1 segme, agamay1 belirleme ve tartismayi tesvik etme konusunda ne kadar

Iyl olunursa, sonug¢larin daha iyi olmasi muhtemeldir. Bu yonteme ne kadar iyi

hazirlanmis olunsa da, dikkat dagitict unsurlarin, ortam kosullarinin ya da cesitli

kaygilarin etkili beyin firtinasinin 6niine ge¢gme olasiligi her zaman olabilir. Bu

yontemin etkili olabilmesi i¢in uygulamasimin ardindaki motivasyonlar konusunda

cok net olunmasi gerekebilir. Bu nedenle beyin firtinasina baglanmadan once iyi

hazirlanilmali, seanslar 1yi yonetilmelidir.
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4.8. Alt1 Sapkali Diisiinme Yontem

Alt1 sapkali diisiinme yonteminin kurucusu olan Edward De Bono, bu ydntem
hakkinda 1985 tarihli “Alt1 Sapkali Diisiinme Teknigi” adli bir kitap yaymlamistir.
Alt1 sapkali diisiinme, diisiince ve onerilerin belirli bir diizen i¢inde sunulmasi ve
sistematiklestirilmesi i¢in kullanilan bir yontemdir. Alt1 sapkali diistinme tekniginin
grup tartismalart ve bireysel diisiinme i¢in iyi bir karar verme yontemi oldugu
sOylenebilir. Alt1 sapkal1 diisiinme, belirli bir diisiinme bigiminin metafordur. Farkh
diisinme sapkalar1 giyerek bireylerin bir probleme farkli bakis acilarindan
bakmalarina onlar1 yoneltir. Boylelikle probleme her agidan bakmayi saglayabilir. Bu
yontem, bireylerin ve gruplarin ¢esitli bakis acilarini benimsemelerine yardimer olur,
diisiincelerini genisletir ve potansiyel olarak yeni ¢ozlimlere tesvik eder. Her sapkaya
farklt bir renk atanir ve farkli bir diislinme yaklasimina atifta bulunur. Her bir
renkteki sapka ardindaki farkli roller, ama¢ ve hedeflere genel bir bakis
bulunmaktadir. Beyaz sapka bilgiyle, kirmiz1 sapka ise duygularla ilgilidir. Siyah
sapka negatif, sar1 sapka pozitiftir. Yesil sapka yaraticilig1 tesvik ederken mavi sapka
stirece odaklanir olarak tanimlanabilirler. Bir kisi veya bir grup, sirayla her sapkay1
"takar" ve temsil ettigi diisiinme tarzin1 tam olarak kesfeder. Sonra bir sonrakine
gecerler. Bir grupta, is birligini tesvik etmek ve ¢atismay1 en aza indirmek i¢in her
kisi ayn1 anda ayni1 sapkay1 takar.

Bir tasarim ¢dzlimlenirken siirekli problemler olusabilir. Tasarim ¢oziimleme
yontemlerinde en tehlikeli durum, problemin goérmezden gelinmesi ya da yok
sayilmasidir. Problemleri bitirmenin en etkili yolu, siirekli gelistirmekten ge¢gmelidir.
Boylece cagin gerekleri dogrultusunda tasarim problemine iliskin ¢oziimler
guncellenebilir ve tasarimin niteligi artirilabilir. Yaratici diisiinme, aslinda insanlarin
problemlere ve ¢oziimlere nasil yaklastigi ve mevcut fikirleri yeni bilesenlerle nasil
bir araya getirildigi ile ilgilidir. Tasarim problemi ¢oziimleme yontemleri ¢cok cesitli
alanlardan bilgileri bir araya getirebilir ve etkili ¢c6ziim bulmay1 basariyorsa
yaraticilig1 daha da ileri tagiyabilir. Tasarim problemi ¢oziimleme yontemleri yaratici
diisiince potansiyellerini agiga c¢ikartarak gelistirmektir. Bu yontemlerle amaclanan,
bireylerin kendilerini rahatca ifade edebilmelerini saglayarak, bilincin ve
yargilamanin baskisindan siyrilip, yaratici ve orijinal fikirlerin dogmasina yardimeci
olmaktir. Buna bagli olarak uygulanan yontemler siirekli gelistirilmektedir.
Yaraticiligin diisiince siirecine odaklanan yontemler, konsepte uygun, 6zgun, yaratici
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ve islevsel sonuglara ulagilabilmesi miimkiin kilabilir. Ayrica yaratici fikirler farkli
bakis acilar1 gelistirmesine, diisiincelerde detay ve ¢esitlilige zemin hazirlayabilir.
Tasarim problemi ¢dziimleme yontemleri tasarimcilarin hayal giiglerini gelistirilebilir
ve estetik diistinme becerilerini besleyerek kisinin bu yontemlerle ortaya ¢ikarmasina

hizmet edebilir.
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5. SOSYAL ICERIKLI AFiS TASARIMLARINDA COZUMLEME
YONTEMI OLARAK METAFOR

5.1. Metafor Nedir?

Insanoglu var oldugundan bu yana diisiincelerini ifade edebilmeye ve cesitli
gorsel, isitsel araglarla diisiincelerini ¢evresinde bulunan digerlerine iletebilmeye,
anlasabilmeye calismistir.  Diislincelerin  gorsel olarak ifade edilebilme
seceneklerinden biri de metaforlardir. Metafor, insan iletisiminde, etkilesiminde,
o0grenmesinde, 0gretilmesinde ve yaratici biligsel slirecinin gelistirmesinde 6nemli bir
rol oynayabilir. Metaforlar diinyayr algilama, benzerlikler kapsaminda
siiflandirabilme konusunda deneyim sahibi olabilmeye ve diisiinceleri organize
edebilmeye olanak saglar. Insanlar her giin konusarak, yazarak veya cizerek
metaforlarla diisiinme eyleminde bulunabilir. Metaforlarin genellikle dil ve diisiinme
bigiminde sik¢a kullanildig1 sdylenebilir. Baslangigta “Metafor sdzctigii koken olarak
“bir yerden bagka bir yere gotiirmek™ anlamina gelen, Yunancadaki "Metapherein"
veya "Metafora" koklerinden tiiretilmistir” (Corbett ve Connors, 1999: 122).
Metafor kelimesinin etimolojik kdkeni "meta" (degistirmek) ve "pherein" (tasimak)
kelimelerinin birlesimiyle olusmustur” (Lakoff ve Johnson, 2015: 15). “Metafor (Fr.
métaphore, Ing. metaphor) kelimesi, Antik Yunanda bir kavrami, bir olguyu,
kendinden daha Oteye tasimak, oldugundan daha fazlasini yiiklenmek anlaminda
“phérd” sozciigiinden gelmektedir” (Dur, 2016: 123). “Metafor kavrami Tiirk¢e’de
“egretileme” veya “istiare” olarak kullanilmasma karsimn, bu iki kavramin da
“metaforun Oziinli 1skaladig1” diisiiniilmektedir. Daha agik bir ifadeyle, egretileme
(veya istiare) daha ¢ok edebiyatta kullanilan diger mecaz sanatlara (6rnegin, tesbih,
benzetme, kinaye, vb.) yonelik edebi veya sanatsal bir iglev goriirken, metafor
kavrami1 daha cok zihinsel ve diisiinsel kavrayis sistemimizi simgelemek icin

kullanilmaktadir” (Akt, Saban, 2008: 460).

Metaforun genel tanimin1 yapmak gerekirse; Erdem ve Sarvan’a gore (2001),
metafor bilinmeyen herhangi bir seyi bilinen herhangi bir sey acisindan ifade etmek
anlamina gelmektedir. Ayrica metafor bilinmeyenin anlamini, bilinenin araglari ile
ortaya koyma olarak da ifade edilebilir. Dikkat edilmesi gereken en 6nemli noktanin

ayn1 paradigma da olabilmek adina ara¢ ve anlamlarin yeterli benzerlige ve gerekli
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karsilagtirmay1 yapabilmek icin yeterli farkliliga sahip olmasi gerekmektedir.
Fischer’e gore (2011), Aristotales metaforu inceleyen ve tanimlayan bilinen ilk
kisidir. “Aristoteles’in Poetika (cev. Tunali, 1987) ve Retorik (¢ev. Dogan 2016)
isimli eserlerinde gelistirdigi mecaza bakis agisinin metafor olgusunun taninmasinda
etkili oldugu soylenebilir. Metafor kelimesinin kdkeni ‘Gteye tasima, aktarma’
anlamina da gelir. Aristoteles bunu, bir isme kendi anlaminin disinda baska bir anlam
verilmesi seklinde ifade eder” (1987: 8). Bu tanim retorik bir 6ge olarak metaforun
Aristoteles’ten sonra mecaz anlaminda kabul edilmesini saglamistir. “Aristoteles’ten
bu yana iletisim alaninda c¢alisan aragtirmacilar, metaforlarin diiz sdylemden nasil
farklilagtigini, alicilarin metaforlar1 nasil algilayip anladiklarini, metaforlar1 nasil
degerlendirdiklerini ve dilbilimde nasil bir etkisi oldugunu anlamak adina bir¢ok
aragtirma ve analiz yapmuglardir” (Karamehmet, 2017: 126). Farkli disiplinlerden
arastirmacilar ve teorisyenler, metaforun iletisim, etkilesim, 6grenme ve 6gretmedeki
temel roliinii birgok yoniiyle agiklamislardir. Metaforlar dilin ve diisiincenin
merkezinde yer aldigindan, gesitli disiplinlerdeki aragtirmacilar tarafindan dilbilimsel
ve diislinsel siiregler acisindan ayri ayri incelenmistir. Bazi aragtirmacilar genel
anlamda metaforun, dilin yaygin bir &zelligi oldugu savunurken, bazilar1 da
metaforun sadece dile 6zgii dolayli anlatimi amaglayan bir islev olmadigini ileri
stirerler. Arastirmacilar yine bir diisiince ve gérme bi¢imi olarak karmasik fikirleri,
hayal giiciinii ve yeni bir bakis acisin1 kullanarak yaratici fikirleri agiga cikaran giiclii
zihinsel ara¢ olarak savunmaktadirlar. Arastirmacilar gére metaforun dile 6zgii ve

zihinsel siire¢ olarak farkli yaklagimlar1 vardir. Bunlar su sekildedir:

Bozkurt (1995) ve Gilingor gore (2015), metafor sozcuklerin gercek anlamlarinin
disinda kullanilmasin1 imleyen bir dil sanatidir. Akkaya ve Ozdemir, (2013)
metaforlarin 6zlerinde bir seyin baska bir seye benzetilmesi oldugu vurgulanmistir.
Coskun’a gore (2010), metafor bireye iki olay, olgu, konu ya da kavram arasinda
karsilastirma yapmay1 ve bunlar arasindaki benzerlikleri mecazli bir anlatimla
sunmay1 saglar. Boylece iki sey ile ilgili benzerliklere dikkat ¢eker ya da birini
digerinin yerine gecirerek aciklama olanagi sunar. Tepebas’a gore (2013),
metaforlarin s6z dagarcigini zenginlestirme, hayal glclini uyarma, estetik, kilturel
degerlerin aktarilmasi, anlam1 genisletme, sorgulama vb. gibi anlam ve s6zciik bilime

hizmet eden pek cok islevi vardir. Cerit’e gore (2008), metafor insanlarin hayati,
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cevreyi, olaylart ve nesneleri nasil gordiikleri; farkli benzetmeler kullanarak nasil
aciklamaya calistiklar1 bir arag olarak ifade edilmistir. Aydogdu’ya goére (2008), iki
nesne veya kavrami birbirine baglayan dilsel bir ara¢ olan metafor, bir yasantidan
diger yasantiya gecis veya karsilastirma yapmak iizere iki degisik fikir veya

kavramin iligkilendirildigi sembolik bir dil araci olarak kabul edilmektedir.

Metaforlar, giinliik konusma dilinde isim, fiil veya niteleyiciler olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Lyddon, Clay, Sparks’a gore (2001), metafor kavramsal
sistemin temelini olusturan c¢ok daha kapsamli bir konu olarak goriilmektedir.
Metaforun sadece dile 6zgili dolayli bir anlatimi1 amaglayan islev olmadigini ileri
stirmektedirler. Langer’e gore (1953), metafor, dil araciligiyla ifade edilen bir fikir
olarak tanimlanir. Ona gore metafor, karmasik fikirleri, hayal giiclinii ve yeni bir
bakis acisii kullanarak yaratict fikirlerin aciga c¢ikarilmasidir. Morgan’a gore
(1997), metafor kullanim1 genel olarak diinyay:1 kavrayisimiza sinen bir diisiince ve
bir gérme bigimi anlamima gelmektedir. Bu yoniiyle metafor, bir bireyin yiiksek
diizeyde soyut, karmasik veya kuramsal bir olguyu anlamada ve agiklamada ise
yarayan giiclii zihinsel aractir. Saban ve Kocbeker’e goére (2007), metaforlar,
insanlarin gercege ve diinyaya iliskin diislincelerini sekillendiren temel zihinsel
modellerden biridir. Bu yoniiyle metaforlar, bireylerin soyut veya karmasik olan
olgular1 daha somut veya tecriibe edilen olgularla karsilastirmalarini ve bu sayede de
bilinmeyen olgulara iligkin anlayis gelistirmelerini saglarlar. Metaforu gii¢lii bir
zihinsel model olarak kabul edilmektedirler. Semerci’ye gore (2007), metaforlardan
bilgi toplama ve sorgulama araci olarak da yararlanilmaktadir. Metaforlar, yeterince
anlagilmamis konularin daha kolay anlagilmasini saglamaktadir. Ayrica, problemlerin
net olarak ifade edilmesinde Onemli rol oynamakta, en onemlisi de diisiincelerin
Ozetlenmesini kolaylastirmaktadir. Yasar ve Girmen’e gore (2012), metafor
kullanimi, bireyin genel olarak diinyay1 algilayisini yapilandiran bir diisiinme bigimi
ve bir gérme bicimi anlamina gelir. Metaforlar, okuyucuda ya da dinleyicide bilissel
bir siirecin baglamasini saglar. Gelisen biligsel siire¢ bireyde duyusal etkiler yaratir.
Biligsel ve duyusal siiregler karsilikli olarak birbirini etkiler ve besler. Bu da
metaforlarin birey iizerindeki etkisinin giicline isaret etmektedir. Metaforlar,
sOylenmek isteneni daha az sozcikle, daha vurgulu bir bicimde ifade etmeye

yararlar. Bu nedenle metaforlar; bireyi yaratici diisiinmeye, hayal etmeye, kendi
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yasantist i¢inde anlamlandirmaya yonlendirmektedir. Ayn1 zamanda, metaforlar,
bireylerin sinirlanmasii engelleyerek onlar1 yaraticilia yonlendirebilir. Shuell
(1990) olusturulan bir metaforun, bir olgu hakkinda diisiinmek igin zihinsel bir

gergeve sundugunu belirtir.

Metaforlar, kisinin evrene ait unsurlar1 kendi duygu ve diisiince siizgecinden
gecirerek yansitmasidir. Boylece kisi, bu diinyaya ait imgeleri kendi algilayisiyla
ifade etmektedir. Bu anlamda metaforlarin kisiden kisiye gore degisebilecegi kabul
edilmektedir. Cinkii insan zihninin kiginin yasadigi olaylar ve durumlarla
sekillendigi eskiden beri bilinmektedir. Buna bagli olarak elbette her insanin, tipki
yasantisi gibi, zihni de farkli bir yap1 gosterecektir. Sonugta, her insan bir durumu
yasadig1 hayat dogrultusunda farkli sekilde yorumladig1 gibi bunu ifade etmeleri de

farkli olacaktir. Bu ifade sekli ise metaforun 6zii oldugu sdylenebilir.
5.2. Metafor Tiirleri

Metaforlarla diisinmenin ve onu kullanmanin pek c¢ok yolu wvardir.
Metaforlarin smiflandirilmasina deginildiginde farkli tiirlere ayrildigir soylenebilir.
Bu smiflandirmalar metaforun islevine gore dilbilimsel ve fonksiyonel agilara bagl
olur. Farkli arastirmacilarin g¢aligmalarinda belirttigi iizere metafor tiirliileri
degisebilmektedir. Chandra (2009)’nin ¢alismasinda belirttigi 18 metafor tiirii vardir.
Bunlar; genisletilmis veya teleskop metafor, kavramsal metafor, karisik metafor,
mutlak metafor, kok metafor, 61u metafor, aktif metafor, metonym, imali metafor,
zamanasimi metafor, batik metafor, kompleks metafor, basit veya siki metafor, ortiilii
metafor, bilesik metaforlardir. Northquist (2017)’ in ¢alismasinda 13 metafor tiliriiniin
oldugunu belirtmistir. Bunlar; Mutlak metafor, kavramsal metafor, 6l metafor,
kompleks metafor, karistk metafor, konvansiyonel metafor, genisletilmis metafor,
sezgisel metafor, kok metafor, batik metafor, terapotik metafor yaratict metafor ve
gorsel metaforlardir. “Bu aragtirmacilarin metafor tiirleri yaklasimlar1t bazen
birbirlerinin i¢ine ge¢mis bazen de birlikte kullanilan metafor tiirleri seklinde
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumda metaforlarin birbirinden genel ve kesin bir
ayriminin yapilmasi soz konusu degildir. (Karamehmet, 2017: 128). Genel olarak

metafor tiirleri incelendiginde bes metafor tiirliniin 6ne ¢iktig1 goriilmistiir.

Bunlar asagidaki gibidirler:
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Oli metafor tiiri biraz karmasik olarak tanimlanabilir. Olii metaforlar
cogunlukla metafor olarak degil, ifade olarak kullanilmaktadir. Olii metaforlar
orijinal anlamini ve yaratici giiciinii sik kullanim veya modasi ge¢mis terminoloji
nedeniyle kaybeden bir konusma seklidir. Bu metafor, deyim olarak o kadar sik
kullanilir ki, betimleyici bir metafor yerine bir terim haline gelebilir. “Masanin ayagy,
meselenin 6zii, politikanin nabzi, dagin etegi, i¢i acimak, icine sindirememek vb. gibi
metaforlar, dylesine uzun zamandir kullanila gelmis ve dylesine siradanlagsmislardir

ki benzeyenle benzetilen (tasiyici) arasindaki uyumsuzlugunun farkina varamayiz”

(Salman, 2003: 53).

“Kapali metafor tiiriinde, benzeyen agikca belirtilmez, yalnizca g¢agristirilir,
animsanmasi saglanir. Kendisine benzetilenin agik¢a yer almadigi, onu hatirlatan
veya onunla ilgili bir unsurun bulundugu bir metafor tiiriidiir” (Cinar, 2008: 132) .
Birden fazla mecaz terimin birincil metaforlarin birlesimi ile ifade edildigi bir
metafor tlridir. “Shakespeare gibi, s6z sanatlarini ¢ok yogun kullanan sairlerde bu

tiir metafor kullanimlarina sik rastlanmaktadir” (Filizok, 2001).

Yaratic1 bir metafor konusma sekli olarak kavramlari orijinal bir sekilde ve
mantiksal karsilagtirmasidir. Sira dis1 metafor olarak da bilinir. Yaratici metaforu

yerlesik kavramlara ve geleneksel algilara meydan okuma olarak nitelendirilebilir.
5.3. Gorsel Metafor

Metaforlar konusmada hem de gorsellestirmede, belirli ortak oOzellikleri
paylasan iki ilgisiz sey arasinda karsilagtirmalar yapmak i¢in kullanilir. Metaforlar
tasarima, sanata, edebiyattan her alanda bir kavramda yeni anlamlar diisiinceler
yaratmak i¢in kullanilabilir. Dolayisiyla metaforlar edebi alanlarla simirli degildir.
Metafor denilince ilk akla gelen edebi alan metaforlar1 olsa da aslinda yaratici
diisiinceyi gorsellestirmek adina gorsel olarak ¢ok fazla kullanildig1 da sdylenebilir.
Dunya gorsel olarak algilarken en ¢ok goérme eyleminde bulunulur. Bu yiizden,
gorselin giicii kelimelerin giiclinden ¢ok daha fazladir. Kavramsal metaforlarla gorsel
metaforlar birlestiginde daha etkili bir sonug verebilir. Bir gorsel yalnizca duragan
bir gorintl saglarken, gorsel metafor ise diisiinmek igin kavramsal bir gergeve
saglayabilir. Son on yillarda metafor, diinyanin en Onemli arastirma konusu

olmustur. “Aristoteles’ten bu yana, teorisyenler metaforlarin diiz dilden nasil
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ayrildigini, insanlarin metaforlari nasil anladigini, degerlendirdigini ve dilde nasil bir
roli oldugunu anlamak igin arastirmalar yapmuslardir” (Gibbs, 1999: 29).
Baslangicta dilsel metafor arastirma odagi olurken sonraki yillarda ¢agdas metafor
teorisine kaydigi sOylenebilir. Daha sonraki streclerde gorsel metaforun
arastirmalarda ilgi odagi oldugu goriilecektir. Bu arastirmalarda odak noktasi
olmasmmin  nedeni  bati1  toplumunun gorsel metafora olan ilgisinden
kaynaklanmaktadir. Gorsel metaforun analizi igin teorik bir c¢erceve ortaya
konulmaktadir: “Bir gorsel 6ge (hedef) farkli bir kategori veya anlam gergevesine ait
baska bir gorsel 6ge (kaynak) ile karsilastirildiginda gorsel metafor olusur”
(Forceville, 1996: 127-35). “Forceville’nin gorsel metaforu beklenilen bir gorsel
O0genin beklenmeyen bir gorsel 6geyle degistirilmesi seklindeki tanimlamistir, Ona
gore metafordan s6z edebilmek igin, daha dnceden var olan ve bir baglanti olmasi
gerekir” (Phillips ve McQuarrie, 2004: 116). “Gorsel metaforu, iki farkli alaninin,
gorsel birlestirmeyle, uzlamsal olarak baglanmis tek bir varliga doniistiiriilmesi

olarak tanimlamistir” (Carroll, 1996: §14).

Gilinlimiizde tasarimcilarin afiglerde soyut kavramlar1 somutlastirmada gorsel
metaforu daha sik kullandiklar1 goriiliir. Gorsel metaforlar soyut bilgileri somut bir
kavrama baglayarak, insanlarin bilgiyi hizlica anlamalarim1 daha kolay hale
getirmektedir. Gorsel metaforlar bilinmeyen soyut karmasik bir kavrami veya
diisiinceyi daha somut, tanidik, anlasilir ve akilda kalic1 hale getirebilir. Buna bagh
olarak gorsel metafor, bir kavramin veya fikrin 6zelliklerini iligkilendirme yaparak
yaratici bir goriintii olusturabilir. Bilinmeyen bir diisiinceyi tanidik olaganiistii ve ilgi
cekici bir hale doniistiirebilir. Gorsel metafor imgelerin yardimiyla, alicinin
gercekligini kirip tanidik olana anlam kazandiracak yeni goriintiiler olusturabilir.
Afis tasarimina gorsel metaforlar mesaji1 giiclendirmek i¢in 6nemli bir etkiye sahiptir.
Ozellikle baz1 afislerde mesajlarin agik ve net bir sekilde dogrudan verilmedigi
gorilebilir. Gorsel metaforlar, giicli bir mesaj iletmek igin siirpriz bir sekilde
birlestirilen ortak 6geleri ve nesneleri kullanir. Buna baglh olarak diisiinceyi daha
etkili ifade edebilir. Bu baglamda gorsel metaforlar, yaratici diisiinceleri daha
erigilebilir kilar, ifade edilmek istenileni, anlamlandirma siirecinde bilissel
degerlendirme ile daha etkin ¢aligmasini saglar ve aktif diisinmeye sevk eder. Gorsel

metaforlar, 6nceki deneyimleri kullanarak tanidik imgeler ile bir anlam olusturur.
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Alicinin deneyimlerine ve algilarina bagl olarak tasarimdaki gorsel metaforlarin
yorumu degisebilir. Bir¢ok gorsel metaforun anlamlar1 genellikle ortiikk oldugundan
yoruma agik olabilir. Bu durum Goatly goére (1997), gorsel metaforlarin birlestirme
tizerine kurulu fakat daha ortiilii bicimde olmasindan kaynaklanmaktadir. Gorsel
metaforlarin cogu iki farkl 6genin bir 6ge olusturacak sekilde birlestirilmesi seklinde
degildir. Cilinkii genellikle iki 6geden mecazi olan ya da genellikle ana 6ge acikca
gosterilmemektedir (Bkz. Goatly, 1997: 164). Gorsel metaforlar ¢alismalari
genellikle grafik tasarim {izerinde afislerde, reklamlarda yogunlagsmaktadir. Ayrica
cok cesitli tasarim alanlarinda kullanilmakta oldugu da sdylenebilir. Steven Heller’a
gore (1989), gorsel metafor, bir tasarim problemi i¢in agiklamasi pek ¢ok kelime
gerektirecek karmasik anlamlari kisa ve 6z bir sekilde ortaya koyar. Dondis (1973),
tasarimda dogrudan, gorsel metaforun igyapisina deginerek; ton, renk, ¢izgi, doku ve
oran gibi bireysel unsurlarin 6nemine deginmis ve bunlarin gorsel yapisinin sinirlari
icerisinde ya bir gerilim ya da bir uyum yaratma amaciyla gorsel bir bosluk
igerisinde nasil akillica ustalikla islendiginden bahsetmistir (Aktaran. Caglar, 2019:
1002).

5.4. Cagdas Metaforun Tanim ve Tiirleri

Beyin bir kavrami baska bir kavrama doniistiirerek soyut olani algi diizeyinde
somutlastirma yontemiyle islemektedir. Boylece, metafor kavraminin etki alan1 edebi
bir unsur olmaktan ¢ikarak giinliik hayata ve toplumsal hafizaya indirgenmistir. Buna
gore metafor bir diisiince malzemesi olarak ele alinip, insan kavrayisi iizerinden
incelenmeye  basglanmistir.  Cagdas  metaforun;  algilarin,  anlayislarin
yapilandirilmasint ve fikirlerin diizenlenme seklini etkiledigi ileri siirtilmektedir.
Buna gore metaforlar sadece s0z sanatindan ibaret degildir, insan hayatindaki dnemi
bundan c¢ok daha fazlasidir. “20. yiizyildaki metafor ¢aligmalari ve oOzellikle de
Lakoff ve Johnson’un 1980 yilinda yayinladiklar1 Metaphors We with Live by isimli
eserle ortaya koyduklar1 ve “Cagdas Metafor Teorisi” olarak anilan teori glinimuzde
metafor kavramini, disiplinlinler arast uygulamalarla bilig/zihinve bildirisim
calismalarinin merkezine yerlestirmistir. Biligsel anlambilim alanindaki ¢agdas
metafor teorisine gore metafor sadece dilde degildir; diisinmede ve eylemde
kullandigimiz kavramsal sistemimizin temelde metaforik bir dogasi vardir” (Aksehir,

2015: 1). Lakoff ve Johnson ¢agdas metaforun salt bir benzetme ilgisi ve mecazdan
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¢ok daha Gte bir kavram oldugu ileri stirmiislerdir. Metaforlar, sadece dili stslemek
i¢cin degil, ayn1 zamanda diisiincelerimizi yapilandirmak i¢in ve eylemde kullanilan
kavramlar sisteminin temelde metaforik bir dogasi olabilirler. Metaforlar, bir
deneyimi baska bir deneyim agisindan anlamay1 saglayan ve bilissel stratejiler olarak
tanimlanabilirler. Buna bagli olarak kavramsal sistemi degistirebilir ve belirli bir
durumu hizli bir sekilde algilamay:1 kolaylastirabilir. Fiziksel g¢evre ile kurulan

iliskinin anlamlandirilmasi ve bir iletisim baglami yaratilmasi i¢in kullanilabilir.

Yani ¢agdas metafor incelemesi metaforu bir diisiince malzemesi, insan
kavrayisinin bir sekli olarak ‘diisiince figiirii’ olarak goriir. Lakoff ve
Johnson kavramsal metafor ile dilsel metaforu birbirinden aymrmustir.
Kavramsal metaforlar soyut fikirlerdir. Dilsel metaforlar ise bu soyut
fikirleri gergeklestiren, hayata gegiren, dildeki ifadelerdir (Aksehir, 2015:
1).

Lakoff ve Johnson, (1993), Aksehir’e gore (2015), ¢agdas metafor teorisine
bagli olarak yapilan siniflamaya gore temelde ii¢ tiir metafor vardir: Bunlar:

Kavramsal metafor, varliksal metafor, yon metaforudur.
5.4.1. Kavramsal Metafor

Kavramsal metaforlar soyut fikirlerdir, karmasik fikirleri basit terimlerle
anlamak igin kullanilabilir ve bu nedenle soyut teorilere anlam verebilirler.
“Kavramsal metaforlar dilin soyut sistemi i¢inde yayilmis haldedir ve bu dil
sistemini kullanan insanlarin diinyay1 algilayis bicimleriyle iliskilidir. Kavramsal
metafor bir fikrin (kavramsal etki alaninin) baska bir fikir agisindan anlasildig bir
metafordur” (Aksehir, 2015: 2). Bu nedenle kavramsal bir metaforun iginde bircok
metaforik anlam olabilir. Altta yatan anlamlar yeni bir diisiince ya da evrensel bir
kavram vyaratabilir. Kavramsal metaforlarin, bir kiltiiriin {iyeleri tarafindan
paylasilan ortak dilin ve kavramsal ilkelerin bir parcasi oldugu sdylenebilir.
Kavramsal metaforlar kolektif kiiltiirel anlayisin uzantis1 oldugu icin dilsel
gelenekler haline doniisebilir. Bu durum, neden bu kadar ¢ok kelime ve deyimsel
ifadenin tanimlar halinde kabul edilmis kavramsal metaforlar1 anlamaya bagh

oldugunu aciklayacaktir.
5.4.2. Varhksal Metafor

Ontolojik metafor, bir etkinlik, duygu veya fikir gibi soyutlamanin nesne,
madde, kapsayict veya kisi gibi somut bir sey olarak temsil edildigi metafordur.
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Ontolojik metaforlar, insanlarin yasantilarinda yer alan soyut durumlari ya da
kavramlar1 somut bi¢gime doniistirmede kullanilan metaforlardir. Birey soyut
durumlar1 ya da kavramlar1 bu metafor sayesinde daha iyi ifade edilebilir duruma
getirmekte ve anlasilir kilmaktadir. Somutlasan durum ve kavram hakkinda
konusabilir, siniflandirabilir ve biitiin bunlarin sonucunda onlar hakkinda diistinebilir
duruma gelir. Ontolojik metaforlar, Lakoff ve Johnson’a gore (2005: 58), insan

yasaminda ve zihinsel diisiinme bi¢imlerinde siirekli olarak yer almaktadir.
5.4.3. Yonelim Metaforu

Yonelim metaforu genellikle kavramlarin birbirleri ile mekansal iliski
igerisinde oldugu metafor tiirtidiir. “Bir bakima somutlama denilebilecek bu aktarim,
soyut duygu ve diislinceler tasidig1 toplum degerlerine ve genel algiya bagh kalarak
cevresel yonelimlerle gerceklesir” (Arslan, 2008: 261). YOnelim metaforlari, Lakoff
ve Johnson’in goriisiine gore (2005: 40), uzay-mekan kavramlariyla iligkili olup bir
kavramlar sistemini diger kavramlar sistemine gore organize eden metaforlardir.
Metaforlar tasarim alaninda yeni kavramlarin yaratilmasi ve yaratici diisiince
streglerini etkisi acisindan siklikla cesitli sekillerde uyguladigi sdylenebilir.
Tasarimda metaforun kullanilmasi, bir kavramin bagka bir kavram agisindan
anlagilmasim1  saglayabilir. Tasarim alaninda metaforlar yaraticiligi yeniden

yapilandirmaya, yeni fikirlere yon vermeye yardimci olabilir.
5.5. Bir Cozimleme Yontemi Olarak Metafor

Bir seyi benzeri ama kendisinden tamamen ayr1 bir seyle ifade etmektir. Ancak
bu ikinci benzetimin benzedigi seye ¢ok iyi bir sekilde uymasi, benzemesi gereklidir.
“Metafor yontemi, tasarimcilarin diistinme yetilerini ve yaraticiliklarini gelistiren,
anlasilmast zor olan soyut kavramlarin somut hale getirilmesi i¢in kullanilan bir
yontemdir” (Lakoff ve Turner, 2009: 137). Genel olarak metaforlar edebiyatin veya
pazarlama stratejilerinin bir pargasi olarak diistiniiliir. Tasarimlarda diisiiniilenden
cok daha fazla oranda metafor kullanabilmektedir. Tasarimcilar tarafindan kullanilan
metaforlarin son derece giiclii bir gorsellestirme aract oldugu sdylenebilir.
Kavramlarda metaforlara ulasmak ve gorsellestirmek yaratici diisiinmeyi gerektirir.
Metaforlarin tasarim yaraticiliginda onemli bir rol oynadigr aciktir. Tasarim

problemlerinin analizi, yaraticilifa benzersiz bir katkist olan bir belirleyici
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yontemdir. Metaforlarin tasarimcilar tarafindan kullanilmasi, literatiirde ¢ok sayida
ornekle belgelenmistir. Yine de pek cok nesnel arastirma, metaforlarin tasarima
katkisim1 kesin olarak dogrulamamustir. Bazi arastirmalarda metaforlarin tasarim
kavramlarint belirlemeye ve yeni bir kavram yaratmaya yardimci oldugu kadar
hedefleri ve gereksinimleri tanimladigi da sdylenebilir. Metaforlar, bilinmeyen bir
durumun bilinen bir durum ile anlatmasi yontemi ile tasarimin anlasilmasini
kolaylastirir. Metaforlar araciligiyla bilinmeyeni aydinlatmak i¢in agik¢a anlasilana
gonderme yapmak miimkiindiir. Temel olarak, tanidik ve alisilmadik olanin yan yana
gelmesiyle olusturur. Bu nedenle, problem ¢ézme yontemlerinde degerli bir metot
olarak goriliir. Metaforlarin bir tasarim problemini ¢ozmedeki etkisi, ¢ temel
adimla ilgili oldugu sdylenebilir. Gentner, Bowdle, Wolff, & Boronat gore (2001),
ilk adim, mevcut problemle olasi iligkilerin her zaman ac¢ik olmadigi uzak
kavramlardan ¢esitli alisilmadik kavramlar1 cikarmakla iliskilidir. ikinci adim,
metaforik kavram ile problem arasinda derin veya yiiksek diizeyli iliskilerin bir
haritasim1 ¢ikarmay1 igerebilir. Bu mesajlar, soyutlamalar ve genellemeler yoluyla
vurgulanir. Ikincil oneme sahip iliskiler bir kenara atilir ve yalmzca metaforik
kaynak ile sorun arasinda yapisal uygunluklar kurulur. Son adim, metaforik kaynakla
iliskili yapisal 6zellikleri eldeki probleme aktarmak ve uygulamakla ilgilidir, bu da

sonunda genellikle yeni bir ¢6zime gotdrdr.

Tasarimda metaforlar, tasarim diisiincesini organize etmeye ve yaratici
olmayan tasarim problemlerinin iistesinden gelmeye yardimci olur. Metaforik akil
yiirlitme, tasarimcilarin bir tasarim durumu hakkindaki bilgilerini kademeli olarak
artirdiklar1  yinelemeli bir siirectir. Temel olarak, metaforlarin kullanima,
kaliplasmamis tasarim problemlerinin yapilandirilmasina yardimci olur. Bu nedenle,
kaliplasmamis tasarim problemlerini ¢ozliimlerken, bir ¢6ziimiin neye benzeyecegini
tahmin etmek zordur. Bir tasarim durumu iizerine diistinmenin, bir problemin
algilanmasi, analizi ve toparlanmasi ilizerinde giiclii bir etkiye sahip oldugu
goriilmiistiir. Metaforlar sadece problemin yansimasina yardimci olmakla kalmaz,
ayni zamanda ilk problem kisitlamalarinin dayattigi sinirlamalardan kurtulmaya,
alisilmadik tasarim alternatiflerini kesfetmeye ve tasarim problemiyle yeni iliskiler
kurmaya yardimci olabilir. Bunlar, metaforlarin tasarimda yaraticiliga tesvik ettigine

inanilan ve bir ¢6ziimleme yontemi olarak kullanilan 6nemli nedenlerdir. Tasarim
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literatiirli, tasarimda metafor kullanim1 6rnekleri agisindan zengindir.

Alaninda uzmanlagsmamis ve deneyimsiz tasarimcilarin metaforlar1 birincil
analitik arac olarak kullanmada baz1 zorluklarla karsilastiklar bilinmektedir. Analitik
becerilerin edinilmesi ve bir sorunu farkli bakis acilarindan algilama yetenegi,
uzmanhigin gelistirilmesiyle ilgilidir. Uzman tasarimcilarin problemleri tespit etme
olasiliklar1 daha yiiksektir ve ¢oziimlemede genellikle soyut diisiinmeyi, sembolik
temsilleri iiretmek i¢in kullanabilirler. Bir ¢oziimleme yontemi olarak metaforlarin
kullaniminin tasarim pratigi i¢in 6nemli ¢ikarimlart vardir. Analiz etme, kavramsal
diistinme ve belirli sentezleme becerisiyle birlikte uzmanlik gelistikge, metaforlarin
kullanimi tasarim faaliyetlerinde yaraticilig1 tesvik etmeye yardimer olabilir. Bilinen
tasarim semalarini, tanidik c¢oOziimleri yeniden kullanmak yerine uygulamada
metaforlarin kullanilmas: yaratici diislinceye katkida bulunabilir ve bdylece daha

yenilikgi tasarim iirtinleri iiretebilir.
5.6. Metaforun Afis Tasariminda Kullanimi

Sosyal igerikli afisler tiiketim ve kar amaci giitmeden toplumsal bir konuda
farkindalik yaratmak diisiince bi¢imini etkilemek, harekete gecirmek ya da bir
eyleme davet etmek gibi amagclarla yapilan tasarimlardir. Sosyal igerikli afisler, insan
haklar1, savas karsithigi, is hakki, cocuk dliimleri, irk¢ilik karsithigi, kiiresel 1sinma,
esit saglik haklari, organ bagis1 gibi sosyal, egitimle ve saglikla ilgili bir¢ok konuda
olabilir. Metaforlarin yogun olarak kullanilan sosyal igerikli afisler alicty1 bir konu
hakkinda egiten, diislindiiren, bilinglendiren ve motive eden bir yaklasim igerir.
Sosyal igerikli afislere bakildiginda mesajlarin acik ve direk bir bigimde verilmeyen
tasarimlar oldugundan metaforlar siklikla kullanildigi goriilebilir. Metafor sosyal
icerikli afis tasariminda genellikle bir kavrami veya bir konuyu daha tanidik ve
bilinen baska bir kavram ya da big¢im {izerinden anlatmak ig¢in kullanilabilir.
Metaforlar, tasarimcilarin zihinsel siirecler yoluyla karmasik diislince, kavram ve
cagrisimlart somutlagtirmalarina ve anlamlandirmalarina yardimci olabilirler. Bir
konuya zengin bakis agilar1 gelistirilmesine yardimer olabilirler. “Zengin bakis
acilar1 gelistiren metaforlar ayni zamanda gorme bigimlerinde de yenilik
getirebilirler” (Koro, Ljungberg, 2001: 367-379). Metaforlar 6zellikle afis
tasarimlarinda yaratici bir fikri agiga ¢ikarmada ve agiklamada yararlidir. Bilinen bir

durumun anlamini bilinmeyen bir duruma agiklamaya calisirlar. Afiglerde gorsel etki

78



yaratmak i¢in kullanilan metaforlar, bir kavrami baska bir kavramla agiklamak yerine
ifadeyi giliclendiren, vurguyu artiran ve derinlestiren unsurlardir. “Sosyal icerikli
bircok yaratict afis tasariminin iginde etkili bir sekilde uygulanmis metafor
mevcuttur. Sosyal igerikli afislerde konuya uygun metaforlar oldukga ikna edici
olabilmektedirler” (Hall, 2012: 54). Bir diisiinme ve gérme bi¢imi olarak tanimlanan
metaforlar, afis tasarimlarinda siklikla kullanilir. Heller ve Vienne’e gore (2012), afis
tasarimlar1 metaforlar olmadan var olamaz. Goriintiilerin anlamlarini ciddi, taglamali,
ironik ya da eglenceli sekillerde doniistiirerek ¢ift anlamlara olanak vermek gorsel
fikirlerin kavramsal dayanak noktasini olusturmaktadir. Bir¢ok metafor zihinsel
simgeler yaratabilir ve bunlarin biiyiik bir cogunlugu gorseldir. Gorsel, metaforlar

afislerde kavrami aciklamanin 6tesinde, vurguyu artirir ve yaraticiligi ortaya cikartir.

Afis tasarimlarinda kullanilan metaforlar gorsel, biligsel siire¢lerimizin daha
aktif ve etkili bir sekilde ¢alismasini saglayabilir. Levin’e gore (2005), metaforlar
anlamak karmasik bir biligsel aktiviteye baghdir. Sosyal igerikli afis tasariminda
gorsel metaforlar, soyut kavramlari somutlastirmak ve mesaji daha kapsamli bir
sekilde iletmek i¢in kullanilabilirler. Afis tasarim c¢aligmalarinda kullanilan gorsel
metaforlara yapilan anlam atiflari, diislinceler ve kavramlar daha anlagilir hale
getirebilir.  Gorsel metafor iceren afislerde alicinin her sembolii yorumlar ve
zihninde mesajin anlamini olusturmak icin aralarinda bir baglanti kurmaya calisir.
Buna bagli olarak gorsel metafor kullanilan afisler mesaji iletmede daha etkili oldugu
sOylenebilir. Abed’e gore (1994), metaforlarda alicinin zihinsel mesaji
yorumlayabilmesi i¢in kendisinin gorsel uyaranin detaylar1 {izerinde durmasi

gerektigini ifade etmistir.
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5.7. Ulusal ve Uluslararasi Sosyal icerikli Afis Yarismalarinda Metafor

Analizi

Good50x70 organizasyonu aracilityla 2007 yilinda diizenlenen sosyal icerikli
afis tasarim yarigsmasinda finalistler arasinda yer alan ve Ali Tomak tarafindan
yapilan “Avoid AIDS” (AIDS’den Sakin) (Sekil 19) adli caligmanin st kisminda
bozulmaya baslayan bir muz ile onun hemen asagisinda kendisine turuncu renkli
prezervatif gegirilmis ve bozulmamis bir muz goériinmektedir. Muzun yapisinda
bulunan enzimler muzu sicak havalardan koruyacak ozelliktedirler. Bu nedenle
soguk bir ortamda saklandiginda muz kolayca bozulabilmektedir. Muzun bozulmast;
muzun hizli bir sekilde olgunlasarak kararmasi ve ciiriimesi seklinde gerceklesir.
Muz bu afiste bir erkek cinsel organ1 metaforu olarak kullanilmistir. Ustteki muz
gorseli, prezervatif kullanmadan cinsel iligkiye giren bir erkegin metaforu olarak yer
almaktadir. Burada AIDS hastaligina yakalanmis olan bir erkegin viicudunda,
hastaliga bagli olarak olugmaya baslayan deri lezyonlar1 (doku bozuklugu, yara);
muz iizerindeki kahverengi renkli benekler ile metafor olarak iliskilendirilmistir.
Dolayisiyla gerekli tedbirler alinmaksizin cinsel iligkiye girildiginde bir risk olarak
AIDS hastaligina yakalanma olasiligi ve sonucunda da deri iizerinde yaralar
olusacagi, insan sagligimin bozulacagi mesaji agik olarak goriilebilmektedir. Diger
taraftan prezervatif kullanilarak cinsel iliskiye girildiginde ise AIDS hastaliginin
neden olabilecegi hastaliklardan korunulabilecegi ve daha saglikli kaliabilecegi
ifade edilmektedir. Sonug olarak bu afiste iki metafor kullanilmistir. Birincisi muz ve
erkek cinsel organi metaforu, ikincisi ise muz (izerindeki kahverengi renkli lekelerin,

AIDS hastaliginin deri iizerinde neden oldugu yaralar metaforu oldugu sdylenebilir.

R

Sekil 5.1 Ali Tomak, 2007, “Avoid AIDS”
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Poster For Tomorrow organizasyonu aracilifiyla 2014 yilinda diizenlenen
sosyal igerikli afis tasarim yarigsmasinda finalistler arasinda yer alan ve David Criado
tarafindan yapilan “Child Labour” (Cocuk Isci) (Sekil 20) adl1 afis ¢alismasinda ilk
bakista sallanan oyuncak at figlr gorulmektedir. Daha sonra sallanan oyuncak atin
ust, on ve arka kisimlarina yerlestirilen dikis makinesi parcalar1 dikkat cekmektedir.
Sallanan oyuncak at ¢ocuklarin oyun oynayabilmeleri i¢in tasarlanan ve pazarlanan
bir oyuncaktir. Dikis makinasi ise Ozellikle az gelismis llkelerde insanlarin hem
kisisel giyim gereksinimlerini karsilamak hem de ek bir gelir kaynagi saglamak
amaciyla manuel olarak kullanilan bir makine konumundadir. Sallanan oyuncak atin
dikis makinesi ile bigimsel benzerlikleri, onlarin bu afis tasariminda metafor olarak

kullanilabilmelerini olanakli kilmustir.

Bu afiste sallanan oyuncak at, 6zellikle bir kiz gocugunun, dikis makinesi ise
calismasini temsil etmektedir. Dolayisiyla kii¢iik yaslarda iken oyun oynamasi
gereken ozellikle kiz ¢ocuklarimin aslinda dikis makinesi kullanarak ve ¢ocuk is¢i
olarak c¢alismak zorunda kalmalar1 bu afis tasariminda bir mesaj olarak iletilmek
istenmistir. Sonug¢ olarak bu afiste iki metafor nesnesi kullanilmustir. Birincisi
sallanan oyuncak at, ¢cocuklugu ve oyun oynamayi; ikincisi ise dikis makinesi ile
ekonomik gelir elde edebilmek amaciyla dikis dikerek para kazanmay1 temsil etmek

i¢in kullanilmistir.

Sekil 5.2. Criado David, 2014, “Child Labour”

Sekil 5.3. Sallanan oyuncak at arabasi
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Go0od50x70 organizasyonu araciligiyla 2008 yilinda diizenlenen sosyal icerikli
afis tasarim yarismasinda finalistler arasinda yer alan ve Martin Fanning tarafindan
yapilan “Stop” (Dur) “No One Gains From Whaling” (Balina Avciligindan Kimse
Kazanmaz)(Sekil 22) adli ¢alismada, Japon resim sanat¢is1t Hokusai Katsushika’nin
(1760 — 1840) ukiyo-e serisi 36 Fuji Dagi Manzarasi'nin bir pargasi olarak basilan
“Biiylik Dalga” (Sekil 23) adli tahta baski ¢alismasinda deniz mavi iken, bu afis
tasariminda dalgalar kirmizi olarak gdsterilmektedir. Japon Kultiruntn ve balina
endustrisini bir pargasi olan balina avciligi tiim uluslararasi anlagmalar ve yasaklara
ragmen Japonlar tarafindan surdirilmektedir. Bu nedenle denizin kirmizi olmasi ve
havaya sagilmis olan kan damlalari, 6ldiiriilen balinalarin akan kanlarini temsil
etmektedir. Kirmiz1 renge bulanmig olan deniz bu afiste Oldlrilen balinalarin kan
olarak temsil edilmektedir. Bu eserde insanlarin i¢inde bulundugu sandallarin
boyutuna dikkat edildiginde en biiyiik dalga adeta dev bir tsunami dalgasi gibi
goriinmektedir. Dolaysiyla Sadece Japon beslenme kiiltliriiniin bir pargasi olmasi
nedeniyle nesli tilkenme tehlikesiyle karsi karstya olan balinalarin avlanmaya devam
edilmesi; katliam konusunun blyiikligiine, yikiciligina, yok ediciligine gonderme

yapabilmek i¢in Hokusai’nin bu eseriyle metaforlandirilmistir.

Sekil 5.4. Martin Fanning, 2008, “No One Gains From Whaling”
Sekil 5.5. Hokusai Katsushika, 1832, “Big Wave”
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Poster For Tomorrow organizasyonu araciligiyla 2009 yilinda diizenlenen
sosyal icerikli afis tasarim yarismasinda finalistler arasinda yer alan ve Siamak
Pourjabbar tarafindan yapilan “Freedom Of Speech” (Konusma Ozgiirliigii)(Sekil
24) adl afis ¢alismasi ilk bakista dolma kalem ve hemen onun ardindan ¢iplak kadin
bedeni olarak gérinmektedir. Dolma kalem, yazi yazma &zelligindedir ve yazarhgi,
gazeteciligi, yaymciligl, kendini yazili olarak ifade etmeyi, konusma o6zgiirligiind,
yoneticiligi ve imza atmay1 temsil edebilmektedir. Dolma kalemin metal u¢ kisminin
bicimsel 6zelligi ile kadin bedeninin gogiis hizasi altinda kalan kismimnin benzerligi
bu afis tasariminda bir metafor olarak kullanilmistir. Iranli tasarimer cesitli iilkelerde
gortlen ve sosyal problemlerden biri olan ifade ozgiirligiine dikkat cekerek;
miidahale edilmis, sansiirlenmis, manipiile edilmis sahte haberler yerine, bir kadin
viicudu gibi ¢iplak olan ve tiim gergekligiyle gozler Oniine serilen yayinciliga vurgu
yapmis ve “We Want Naked Reality” (¢iplak gergeklik istiyoruz) slogani ile bunu

yazili olarak dile getirmistir.

Sekil 5.6. Siamak Pourjabbar, 2009, “Freedom Of Speech”
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Poster For Tomorrow organizasyonu araciligtyla 2015 yilinda diizenlenen
sosyal igerikli afis tasarim yarismasinda finalistler arasinda yer alan ve Selcuk Ozis
tarafindan yapilan “Medical Treatment Is a Right For All Not Privilege For Some”
(Tibbi Tedavi Bazilar1 I¢in Ayricalik Degil Herkes i¢in Bir Haktir) (Sekil 25) adli
afis calismasinda Uluslararas1 Kizilhag Orgiitii kurulusunun logosu gorillmektedir.
Logo yarim gosterilerek 6zellikle spor miisabakalarinda birinci, ikinci ve ligilincl
olan sporculara madalyalar1 verilmek tizere kiirsiiye ¢ikartilmaktadir. Dolayisiyla bu
afiste Kizilha¢ kurulusunun logosu ile 6diil kiirsiisii (Sekil 26) metaforu yapilmistir.
Kizilhag kurulusunun logosunda oranlari, yiikseklikleri (kalinliklar1) esit/ayni olan
bir arti sekli gorilmektedir. Toplumsal kurulusun goérevi din, inang, dil, 1k,
toplumsal smif veya politik goriis farki gézetmeksizin insan hayati ve sagligini
korumak, insan varolusunun saygi gérmesini saglamak, insanlarin acit ¢ekmesini
onlemek ve acilarmi dindirmek olan uluslararast bir insani kurulus 6zelligindedir.
Oysa afis tasarimindaki Kizilhag logosunun ortasindaki dikey parcanin saginda ve
solunda yer alan pargalar tipki 6diil kiirsiisiindeki gibidir. Tasarimda 6diil kiirsiisi
gorseli araciliyla Kizilhag logosu cagrisimi yapilmaktadir. Dunyadaki her erkek,
kadin ve ¢ocugun saglikli bir yasam siirmesini saglayan hizmetlere erisim hakkina
ragmen basit asilarin, antibiyotiklerin finansal veya lojistik nedenlerle, insanlarin
hayatlarin1 kurtarabilecek tedaviye erisimlerinin esit sekilde saglanmadigi Odl
klrssu metaforu araciligiyla gerceklestirilmektedir. Dolayisiyla “tibbi tedavi herkes
Igin bir esit haktir, kimi imtiyazli kisiler igin bir ayricalik degildir” mesaj1 agik olarak
goriilebilmektedir. Sonug¢ olarak bu afiste bir metafor kullanilmistir. O da yarisi
goriilen (ya da odil kiirsiisii olarak diisliniilen ama benzerligi nedeniyle) Kizilhag

logosu ¢agrisimi yapan gorseldir

Sekil 5.7. Selguk Ozis, 2015, Right for Healthcare
Sekil 5.8. Odiil kiirsiist
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Posterland organizasyonu araciligiyla 2015 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarigsmasinda finalistler arasinda yer alan ve Ertan Toy tarafindan yapilan
“You Have More Than One Life” (Birden Fazla Hayatiniz Var) (Sekil 27) adl afis
calismasinda i¢ ige gegirilmis matruska oyuncaklar farkli renklerde goriilmektedir.
Ahsap el yapimi olan matruska oyuncaklar agildiginda iginden baska bir oyuncak
¢ikar, onu actigmmizda yine iginden baska bir oyuncak daha ¢ikar. Tek figurin
icerisinde i¢ ice yerlestirilmis bes veya yedi figlrden olusan 6zelliktedirler. Matruska
oyuncagi bu afiste metafor; 6len bir insanin organ bagis1 yapmasi ile (o ylizden gri
olarak vurgulanmistir) organa ihtiyact olan bir insanin onun sayesinde adeta yeniden
diinyaya gelisi seklinde kullanilmis ve o yiizden renkli olarak vurgulanmigtir. Organ
bagist bir insanin organlarinin bir kisminin veya tamaminin, heniliz saglikli iken,
beyin Olimiinlin ardindan baska insanlarda yararlanilmak iizere bagislanmasidir.
Matrugska bebekler ile insanlar arasindaki benzerlik {izerinden mesaj iletilmek
istenilen afiste, bir kiginin organlarimi bagislayarak birgok insana yasama sansi
verebilecegi metaforu yer almaktadir. Sonu¢ olarak bu afiste bir metafor

kullanilmastir.

€ UP TO BGHT LIVES

YOU HAVE MORE THAN ONE LIFE!

Sekil 5.9. Ertan Toy, 2015, “You Have More Than One Life”
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Go00d50x70 organizasyonu araciligiyla 2008 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarigsmasinda finalistler arasinda yer alan ve Mahdi Khalilpour tarafindan
yapilan “War and Peace” (Savas ve Baris) (Sekil 28) adli afis ¢alismasinda oncelikle
bir meyve bigaginin afiste goriillmeyen bir canliy1 katlettigi ve kanlarmin etrafa
sigradigi, Uzerinde ise “barig” sloganin yer aldigi goriinmektedir. Bu meyve
bigaginin, baris sembolil olan beyaz glvercin oldugunu vurgulamak amaciyla bigak
sapmin arka kismina (afiste iist kisim) bir zeytin dali eklenmistir. Bu durumda afis
tasariminda beyaz sapli meyve bigagi, bicagin sap kisminin gilivercinin bas kismi ile
olan benzerligi vesilesiyle gagasinda zeytin dali tutan beyaz barig giivercini olarak
metaforlanmistir. Agzinda zeytin dali olarak bilinen beyaz guvercinin, diinyanin
hemen her yerinde barisi temsil ettigi bilinir. Afiste glvercin olarak metaforlanan
meyve bicagi, bu afiste baris adi altinda yapilan séziim ona baris girisimi olarak
yapilan siyasi eylemlerin, toplantilarin ve insani yardimlarin vb. aslinda savasi
destekledigi, insan katliamlarini ve Slimlerini artirdigi iletmek igin kullanilmistir.
Dolayisiyla, bu afis tasarimi barig adi altinda yapilan siyasi eylemlerin aslinda
ulkelerin kendi ¢ikar politikalar1 i¢in ¢ekinmeden insan oldirebildikleri mesajin dile

getirmektedir. Sonug olarak bu afiste bir metafor kullanilmistir.
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Sekil 5.10. Mahdi Khalilpour, 2008, “War and Peace”

Sekil 5.11. Picasso’nun Barig Giivercin Cizimi
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Posterland organizasyonu araciligiyla 2015 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarismasinda finalistler arasinda yer alan ve Ilhami Diksoy tarafindan
yapilan “Donate Organ, Live in Others” (Organ Bagislaym, Baskalarinda Yasayn)
(Sekil 30) adli afis ¢alismasinda iki adet drgiiden olusan kalp simgesi kullanilmis ve
Usteki kalbe Orgii sisleri takilarak oriilme, alta yerlestirilmis kalpte ise sokilme
kurgusu gorulmektedir. Devaminda bu iki kalp sol taraftan 6rgu ipi ile birbirine
baglanarak orgii ipinin afigin yatay merkezine gelen kisminda “Donate organ, life in
others” (Organ bagisla digerlerine yasam ol) slogan1 yerlestirilmistir. Organ nakline
ihtiyag duyan insanlarin basarili nakil isleminden sonra hayatina daha saglikli bir
sekilde devam etmesi demektir. Bu nedenle organ nakli bir insanin yaklasik sekiz
farkl1 insana hayat vermesi seklinde gerceklesir. iki adet érgiiden olusan kalp imgesi
bu afiste beyin 6limii gergeklesen bir insanin organlarini bagislayarak baska bir
insana hayat vermesi metaforu olarak kullanilmigtir. Dolayisiyla afiste sokilen bir
kalp Orgiisiiniin, Oriilen bir kalp Orgiisiine doniistiiriilerek aslinda kalp organi
nakledilmesini ve dolayisiyla 6len bir bireyin digerine yasam vermesi ve digerinde
yasamasi olarak gosterilmistir. Sonug olarak bu afiste bir metafor kullanilmistir.
Kullanilmayan ama atilmak yerine degerlendirilmek amaciyla yeniden bagka bir 6rgii

icin kullanilan iplik, organ bagist yapilmasi amaciyla metaforlanmaistir.

o®

Sekil 5.12. {lhami Diksoy, 2015, “Donate Organ, Live in Others”
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Posterland organizasyonu araciligiyla 2017 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarigmasinda finalistler arasinda yer alan ve Sevilay Can tarafindan
yapilan “Knot the Second Life” (ikinci Hayati Diigiimleyin) (Sekil 31) adli afis
calismasinda bir ¢ift spor ayakkabi gorseli kullanilmistir. Ayakkabi bagciklar
kirmiz1 ve beyaz olmak tizere iki ayr1 renkten olusturulmustur. Ayakkabi bagciklari
bir ayakkabi1 icin degil, iki ayakkabiy1 birbirine baglamak ic¢in kullanilmistir. Spor
ayakkabis1 her birey icin yalnizca spor yapma disinda, saglikli olma, saglikli yasam
algist da olusturmaktadir. Bu afiste bir Gift spor ayakkabisi, bir bireyin organ nakli ile
ikinci yasam metaforu olarak kullanilmis olabilir. Bireyin birinci yasamini bir
ayakkabi1 bagi ile, bekledigi organ kendisine nakledildiginde ikinci yasami ise ikinci
ayakkab1 bagi ile metaforlanmis olabilir. Boylelikle organini bagislayan bir insan,
organ nakli bekleyen bagka bir hasta insan1 hayata baglamaktadir. Bagciklar ile organ
bagisinin yapildigi, “Ikinci Hayati1 Diigiimleyin” sloganiyla da bunun ifade edildigi
gorulmektedir. Sonug olarak bu afisteki spor ayakkabisi bir bireyi; bagciklari ise

organ nakli ile ayn1 insanin yasaminin devami olarak metaforlanmistr.

Knot the second (ife

Sekil 5.13. Sevilay Can, 2017, “Knot the Second Life”
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Go00d50x70 organizasyonu araciligiyla 2008 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarismasinda finalistler arasinda yer alan ve Fulvio G.m. Vignapiano
tarafindan yapilan “Awareness Can Save the Earth” (Farkindalik Diinyay1
Kurtarabilir) (Sekil 32) adli ¢alismada kirmizi arka planin oniinde giiney kutup
bolgesinde yasayan ve afiste eriyerek akan bir kral ya da imparator penguen tiiriine
ait gorsel gorulmektedir. Penguenler soguk bolgelerde ozellikle kutuplarda
yasamlarini siirdiiren hayvanlardir. Kiiresel 1sinma nedeniyle kutuplarda artan
sicaklik, penguenlerin ekosistem ig¢indeki yasamini tehdit etmekte ve trlerinin yok
olmasi riskiyle karsi karsiya birakmaktadir. Bu nedenle kuzey kutbundaki buz
kitalarin, pargalarmin biiyiik miktarlarda anakaradan koptugu bilinmektedir. Bu
afis tasariminda arka plan, kiiresel 1sinmay1 temsil etmek i¢in metaforlanmis olabilir.
Diger taraftan kiiresel 1sinmaya bagli olarak buzullarin erimesi ise kral ya da
Imparator penguenin (genel olarak ise penguenlerin) hem yasam alanlarmin hem de

kendilerinin yok olma tehlikesiyle kaldiklar1 seklinde metaforlanmistir.

Sekil 5.14. Fulvio G.m Vignapiano, 2008, “Awareness Can Save the Earth”
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Good50x70 organizasyonu araciligryla 2010 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarigmasinda finalistler arasinda yer alan ve tasarimcisi bilinmeyen bir
tasarimci tarafindan yapilan “Cut it Out” (Sekil 33) adli afis calismasinda bas kismi
saglam ama sekiz kolu kesilmis olan bir ahtapot goériinmektedir. Afiste Paolo
Borsellino tarafindan sdylenen bir séz slogan olarak “You dont decapitate the mafia,
you eradicate it” (Mafyanin Basimmi Kesmedikge Onu Yok Edemezsiniz)
kullanilmaktadir. Ahtapotlar renk degistirmeleri, kendi kollarin1 koparabilmeleri ve
kopan kollarini yeniden iiretebilme &zelligine sahiptirler. Afiste 6zellikle belirtilen
Paolo Borsellino, birgcok mafya topluluklarint yargilayan ve mahkemeye
cikartilmasimi saglayan Italyan bir yargictir ve profesyonel hayatiin ¢ogunu Sicilya
Mafyasini devirmeye ¢alisarak gecirmistir. Ahtapot bu afiste bir mafya metaforu
olarak kullanilmistir. Burada kollar1 kesik ahtapot tamamen yok edilememis mafya
ile iliskilendirilmistir. Mafyanin da ahtapotlar gibi her yere uzanabilen pek ¢ok kolu
ve kirli birtakim iliskileri mevcuttur. Ahtapotlarin basinin kesilmedigi siirece
kollarin1 kaybettiklerinde yenileyebilmelerinden 6tiirli; mafyalarin da tamamen yok
edilmedikce kirli islerini yeniden yapabilecekleri seklinde bir metafor
kullanilmaktadir. Dolaysiyla toplumsal bir sorun olan, su¢ isleyen veya sug isleten
mafya topluluklarin koékiinden yok edilmegi taktirde topluma zarar vermeyi
siirdiirebilecegi ama kollar1 kesilirse (cut it out) en azindan uzun bir siire zarar
veremeyecegi mesaji afiste acik olarak goriilebilmektedir. Sonug olarak bu afiste bir
metafor kullanilmistir. Kollart kesik ahtapot, kokiinden yok edilememis toplumsal

suclara tesvik eden topluluklar olarak mafya metaforu oldugu sdylenebilir.

Ly

Sekil 5.15. Tasarimcisi Bilinmiyor, 2010, “Cut it Out”

90



Good50x70 organizasyonu araciligiyla 2010 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarigmasinda finalistler arasinda yer alan ve tasarimcisi bilinmeyen “The
Only Good Weapon To Fight Mafia” (Mafyayla Savasmak Igin Tek Iyi Silah)(Sekil
34) adhi afis galismasinda ilk olarak bir tabanca ve hemen ardindan Kitaplar
gorunmektedir. Tabanca, genellikle caydirici bir gii¢ ya da canlilara zarar vermek
amaciyla kullanilan bir silah tlrtduar. Kitap ise bireyi ve toplumu iyilige, giizellige,
bilgiye ve sevgiyle yonlendiren, suga karismasini onleyen, bilinglendiren bir egitim
aracidir. Bu vesile ile “toplumda sugu onlemek ve bireyi mafya gibi su¢ isleyen
gruplardan korumak amaciyla kitaplar iyi bir silah olarak kullanilabilir” metaforu
yapilmaktadir. Kitaplar ya da genel kapsamda egitim, bu afis tasariminda mafyaya
kars1 etkin bir savunma ydntemi olacak silah metaforu seklinde kullanilmistir. Kitap
gorseli, mafyalara karsi harekete gecmek igin iyi silah metaforu olarak yer
almaktadir. Dolayisiyla bireyin, toplumun egitim duzeyinin, mafyayla micadele
edebilmek icin tek 1iyi silah olabilecegi mesaji afis tasariminda agikca

gorulebilmektedir.

Sekil 5.16. Tasarimcis1 Bilinmiyor, 2010, “The Only Good Weapon To Fight Mafia”
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Poster For Tomorrow organizasyonu araciligiyla 2011 yilinda diizenlenen
sosyal igerikli afis tasarim yarigmasinda finalistler arasinda yer alan ve Kyeongmin
Lee tarafindan yapilan “Education: Scatter Of Many Talented Person” (Egitim:
Birgok Yetenekli Kisinin Yayilmasidir) (Sekil 35) adli afis ¢caligmasinda ilk bakista
bir karahindiba ve etrafa sagilan yedi tane tohumu gorinmektedir. Afise daha
dikkatli bakilinca benzetme metodu kullanilarak karahindibanin bir kitaba
benzettirdigi gorinmektedir. Karahindiba toprakta yetisen, sar1 gigekli otsu bir
bitkidir. Karahindibanin tohumlar1 beyaz toplara doniisiir. Bu beyaz topguklari
olusturan kisimlar, en hafif rlizgarda bile ugup cevreye yayilir. Bitki bdylece
yaydig1 tohumlariyla gogalabilen ~ bir  6zelliktedir. ~ Karahindiba  bitkisinin
tohumlarinin riizgarla yayilmasi ve uzaklara ucarak oralarda da yetismesi, biiylimesi
ozelligi bu afis tasariminda kitap ile metaforlanarak onu okuyan, onunla 6grenen ve
kendini gelistiren egitimli bireylerin (havada ugusan 7 adet tohum) cevreye
yayilmasi, dagilmasi ve gittikleri yerlerde bu egitim siirecini yenilemeleri seklinde
temsil edilmektedir. Sonu¢ olarak bu afiste iki metafor kullanilmistir. Birincisi
karahindiba ile kitap ve egitim metaforu, ikincisi ise karahindiba tohumlarinin
egitimli insanlar olarak topluluklara, sehirlere, iilkelere ya da kitalara dagilmasi,

yayilmas1 metaforudur.

EDUCATION :SCATTER OF MANY TA €0 PE

Sekil 5.17. Kyeongmin Lee, 2011, “Education: Scatter Of Many Talented Person”
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Poster For Tomorrow organizasyonu araciligiyla 2015 yilinda diizenlenen
sosyal igerikli afis tasarim yarigmasinda finalistler arasinda yer alan ve Elham
Hemmat tarafindan yapilan “Universal Access All Races And Colors To Drugs” (lag
I¢in Tiim Irklara ve Renklere Evrensel Erisim) (Sekil 36) adli afis ¢alismasinda her
biri farkli renklerde kapsiil seklinde olan haplar; daha sonra ise farkli renklerde ve
cinsiyetlerde, farkli sa¢ modelleriyle insan baslar1 goriilmektedir. ilaglar insan
hastaliklarinin tedavi edilmesi, onlarin yasamlarini normallestirebilmeleri ya da
strddrebilmeleri igcin hayati 6nem tasimaktadirlar. Bu nedenle diinya c¢apinda
milyonlarca insan, c¢esitli asilara, antibiyotiklere, ilaglara ulasamadigi igin
hastaliklardan mustariptir. Buna bagli olarak her insan dil, din, 1rk ve cinsiyet ayrimi
olmadan tedaviye erisebilme hakkina sahip olmalidir. Ilaclar bu afiste evrensel saglik
hakki metaforu olarak kullanilmistir. Evrensel saglik hakki konusunda farkindalik
yaratmak icin bu afiste her biri bir irki temsil eden farkli renklerde haplar, tim
wklarin ilag kullamminda esit haklara sahip oldugu metaforu olarak temsil
edilmislerdir. Dolayisiyla tiim insanligin her tiir ilaca veya tedaviye esit bir sekilde
evrensel saglik hakki olmasi vesilesiyle sahip olmasi gerektigi mesaji bu afis

tasariminda gorulebilmektedir.

Inivesal access all Taces and colorS 1o dYUE

Sekil 5.18. ElIhamHemmat, 2015, “Universal Access All Races And Colors To Drugs”
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Bienalcartel organizasyonu araciliiyla 2020 yilinda diizenlenen sosyal icerikli
afis tasarim yarigsmasinda finalistler arasinda yer alan ve Jixin Xiao tarafindan
yapilan “Stop Deportations! Open Border!” (Sirgiinleri Durdurun! Sinir1 Agin!)
(Sekil 37) adl afis ¢aligmasinda sinirlar1 korumak ve gegisleri engellemek amaciyla
kullanilan sinir telleri ve sinir dis1 edilen insanlarin teller ardinda bakip gozyaslar
akar sekilde gorUlmektedir. Sinir telleri iilke topraklarinin bitiminde insanlarin
yasadis1 yollarla tilkeye girmesini engellemek igin kullanilir. Son yillarda 6zellikle
Ortadogu ve kuzey Suriye’de yasanan i¢ Savasta 6liim korkusu ve gesitli problemler
nedeniyle (aclik, susuzluk, tibbi destek yetersizligi vb.) insanlar yasadiklari
topraklarindan ve evlerinden go¢ etmek zorunda birakilmislardir. GO¢ eden insanlar
iilke smirlarina yaklasmadan Birlesmis Milletler ve bazi ulus devletler araciligiyla
korunakli, glivenli ve insani sartlarda yasamaya uygun tampon bolgeler ve oralarda
yasam alanlar1 (konteyner kentler) olusturularak yerlestirilmektedirler. Sinirlarin
acmayan tilkeler tarafindan yapilan kotli muameleler nedeniyle gé¢ etmek zorunda
birakilan insanlarin her zaman bir ¢ilesi, gozyast ve acist olmustur. Bu afis
tasariminda da smnir tel orgiileri, gé¢ eden insanlarin gozleri, gektikleri acilarin,

lizlintlilerin simgesi ise gozyasi seklinde metaforlanmaistir.
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STOP DEPORTATIONS ! OPEN BORDER !

Sekil 5.19. Jixin Xiao, 2020, “Stop Deroptations! Open Border!”
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Bienalcartel organizasyonu araciligiyla 2019 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarismasinda finalistler arasinda yer alan ve Lex Drewinski tarafindan
yapilan “Freedom” (Ozgurlik) (Sekil 38) adli afis calismasinda ii¢ adet acik kelepce
gorulmektedir. Kelepgeler anayasal suglar isleyen bireylerin giivenlik giiglerine
yakalandiklarinda sugluyu kontrol altina almak amaciyla ellerine takilir. Bu afis
tasariminda acik olarak tasarlanan kelepgeler, ucan bir kusun 6n ya da arkadan
goriiniimiinii cagristirmaktadir. Bu kapsamda kelepgenin sag ve sol tarafinda bulunan
iki parcgasi, bir kusun kanatlar1 olarak temsil edilip 6zgiir olmanin metaforu olarak
kullanilmistir. Baz1 iilkelerde bir insanin anayasal hakki olmasina ragmen ifade
Ozgirliigli, secme 6zgilrligi gibi 6zgurliklerinin gorsellestirilmesi i¢in kelepgeler

Ozgiirligiin metafor olarak temsil etmektedir.

~*

Sekil 5.20. Lex Drewinski, 2019, “Ozgiirliik”

95



Bienalcartel organizasyonu araciligiyla 2008 yilinda diizenlenen sosyal icerikli
afis tasarim yarigmasinda finalistler arasinda yer alan ve Eduardo Barrera tarafindan
yapilan “Childs and AIDS” (Cocuklar ve AIDS) (Sekil 39) adli afis ¢aligmasinda
kirmizi renkli bir suda ya da denizde, birden fazla siyah deniz mayinlar1 ortasinda
kalan kagittan yapilmis beyaz bir maket gemi gorilmektedir. Maket gemiler
genellikle ¢ocuklar tarafindan oyun amagh kii¢iik su birikintilerinde yiizdiiriilen,
kagit katlanarak yapilan oyuncaklardir. HIV/AIDS virlsunin dinya genelinde
artarak yayilmasi, ciddi kiresel halk sagligi krizini yaratmistir. HIV/AIDS
virisinden korunmaya iligkin gorsel ve sozel gesitli uyarilar yapilsa da Kuguk
cocuklarin, kiicik yaslarda istismar edilebilen g¢ocuklarin bu tehlikenin farkinda
olamadiklar1 ve bu nedenle AIDS’¢ yakalanma oranlarinin yiiksek oldugu
sOylenebilir. Bu afis tasariminda kagit gemi ¢ocuk, mayinlar ise HIV/AIDS virisini
olarak metaforlanmigtir. AIDS virlsinin cocuklarin sagligini, yasamini buyik

Ol¢iide tehdit ettigi mesaj1 agik olarak afis tasariminda gortlebilmektedir.

Sekil 5.21. Eduardo Barrera, 2008, “Cocuklar ve AIDS”
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Good50x70 organizasyonu araciligryla 2008 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarismasinda finalistler arasinda yer alan ve tasarimcisi bilinmeyen “The
Savior Of The Earth” (Diinyanin Kurtaricisi) (Sekil 40) adli afis ¢alismasinda bir
insan ellinin isaret parmaginin Siiperman’e benzetildigi goriinmektedir. Afiste
“diinyanin kurtaricis1” slogani ve yaninda kiiresel 1sinma, iklim degisikligi ile ilgili
bir dizi a¢iklama metni bulunmaktadir. Slperman diinyanin en inlii ¢izgi roman
kahramanlarindan bir olup, toplumsal konulara kars1 duyarli, iyilik sever bir karakter
yapisint temsil etmektedir. Son yillarda kiiresel 1sinmayla olusan iklimdeki
degisiklikler, tiim flora ve faunayr olumsuz yonde etkilemektedir. Diger taraftan
insanlar artan kurakliga ¢6ziim bulamasa da su ve elektrik tasarrufu yaparak etkisini
biraz olsun aza indirilmeye c¢aligmaktadir. Bu nedenle dogal kaynaklarin korunmasi,
egzoz ve fabrika bacalarindan ¢ikan gazlarin sera gazi etkisi yapmasinin énlenmeye
calisilmasi i¢in uluslararast cagrilar ve toplantilar yapilmasi, enerjide tasarrufa
gidilmesi, kiiresel 1sinmay1 yavaslatacak adimlarin atilmasi ve ¢esitli girisimlerde
bulunulmasi yasamin siirdiiriilebilmesi 6nemli gorilmektedir. Kirmizi bez pargasinin
takili oldugu ve u¢ kisminda giilimseme yer alan isaret parmagi bu afiste, tipki bir
Slperman gibi diinyanin kurtaricisi metaforu olarak kullanilmigtir. Ciinkii isaret
parmag ile bir dokunusla gereksiz yere yanan elektrigin kapatilmasi, diinyanin daha
az 1simnmasi ve ekosistemin daha az etkilenmesi, yasam kaynaklarinin tasarrufunun
saglanmas1 miimkiin olabilecektir. Afiste de belirtildigi gibi “bireysel eylem, kiresel
1sinma konusunda biiyiik bir fark yaratir. Bir 15181 kapatmak veya bir muslugu agik
birakmamak gibi kiigiik seyler. Bin parmak gezegenimizin gelecegi i¢in ger¢ekten bir
fark vyaratabilir’. Dolayisiyla kii¢iikk dokunuslarla tasarruf saglanarak o isaret

parmaklar1 diinyanin kurtaricisi olabilir mesaj1 verilmektedir.

)

A

Sekil 5.22. Tasarimcisi Bilinmiyor, 2008, “The Savior Of The Earth”
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Poster For Tomorrow organizasyonu araciligiyla 2016 yilinda diizenlenen
sosyal igerikli afis tasarim yarismasinda finalistler arasinda yer alan ve Dezzani
Massimo tarafindan yapilan “Extremism is Shit” (Asirihik B...ktur) (Sekil 41) adl
afis caligmasinda ¢iplak bir sekilde klozete oturarak bosaltim yapan Donald Trump
figurd ile bir insan basinin klozet olarak gorsellestirildigi goriinmektedir. Donald
Trump, zaman zaman evrensel anayasal haklar1 goz ardi edebilen ve asir1 politikalar
uygulayabilen bir ABD Baskani1 olarak bilinmektedir. Asirilik bir ideolojiyi, dini,
k1, tutumuyla da davranist en ug bigimiyle benimsenme durumudur. Bu nedenle
bireysel ve toplumsal haklarin zedelenmesinde, yoneticilerin asiri ideolojilerinin
bazen neden oldugu sdylenebilir. Bu afiste Donald Trump figir, asir1 politikalariyla
insan distincelerini, zihnini, beynini Kkirleten, onun icine eden bir yonetici olarak
metaforlanmistir. Dolayisiyla asiriligin birey ve toplum {izerindeki olumsuz
etkisinden dolay1r “Asirilik B...ktur” mesaji afiste agik olarak goriilebilmektedir.
Sonug olarak bu afiste iki metafor kullanilmistir. Birincisi, Donald Trump'in klozete
digkilamasinin asirt politikalariyla, eylemleriyle ve sdylemleriyle insan beynini,
diisiincelerini Kirletmesi metaforudur. Ikincisi ise klozet olarak kullanilan insan
basinin, diinyada bu asiriliklara maruz kalmis olan tiim insanligin metaforu olarak

kullanildig1 sdylenebilir.

A

Sekil 5.23. Dezzani Massimo, 2016, “Extremism is Shit”
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Posterheroes organizasyonu araciligiyla 2014 yilinda diizenlenen sosyal igerikli
afis tasarim yarigsmasinda finalistler arasinda yer alan ve Jamal Yazdian tarafindan
yapilan “i'm lovin' it” (Onu Seviyorum) (Sekil 42) adli afis ¢aligmasinda bir yaprakli
bir musir bitkisinin McDonald's logosundaki (Sekil 43) M harfine benzetildigi
gorunmektedir. McDonald's blylk fast-food restoran sirketi olup genel olarak
hamburger, cizburger, patates kizartmasi ve soguk icecekler satmaktadir. Yemek
pisirme geleneklerinin yitirilmesi ve diisiik maliyetli iirlinlere olan talep ile birlikte
fast-food tirtinlerinin tiiketimi son yollarda artis gostermistir. Bu ise genel olarak
gidanin standartlasmasina ve kalite kavramimin yitirilmesine de neden olmus ve
bunun sonucu olarak fazla kilo ve obezite sorunu énemli bir sekilde insan sagligini
olumsuz yonde tehdit eder hale gelmistir. Afis tasariminda musir bitkisinin yapraklari
McDonald's logosunu cagristiracak sekilde M harfi olarak kurgulanmis ve onun
altma da o markanin slogani eklenmistir. Misirdzii yagi doymamis yaglar
kategorisinde yer almaktadir. Dogal olmayan yaglar (islenmis yaglar) kullanilan
miktara bagl olarak obezite ve diyabet gibi hastaliklara neden olabilmektedir. Diger
taraftan bu afiste kullanilan musir bitkisi, misirézii yagi disinda, misir nisastasi ve

misir surubunun metaforu olarak da kullanilmis olabilir.

'mlovin’it i!m lovin! It@

Sekil 5.24. Jamal Yazdian, 2014, “i'm lovin' it”
Sekil 5.25. McDonald’s logosu
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5. SONUC ve ONERILER

5.1 Sonug

Gunumuzde insan haklari, savas, is hakki, ¢ocuk oOlumleri, ¢ocuk isciler,
irkeilik, kiiresel 1sinma, esit saglik hakki, kadin erkek esitligi, organ bagisi, ¢evre
kirliligi, sifir atik, kiiresel 1sinma, susuzluk, viriis ve salgin hastaliklar gibi cesitli
konularda toplumsal sorunlar artis gostermektedirler. Buna bagli olarak sosyal
sorumlulugu gorev edinen ¢esitli sivil toplum kuruluslar1 ve organizasyonlar, ulusal
ve uluslararast birgok iilkeyi kapsayan sosyal icerikli afis tasarim yarismalari
duzenlemektedirler. Sosyal icerikli afis tasarimlari kitlelere bir konu kapsaminda
mesaj ileterek onlar1 bilgilendirme, farkindalik olusturabilme ve/veya bu diizeyi
artirabilme, tutum gelistirebilme ve davranig degistirebilme ya da manipulatif bir
nitelik sergileyebilme o6zelligine sahiptir. Ayn1 zamanda sosyal igerikli afisler
bireyler ve toplumlar zerindeki etkisiyle onlar1 sefkat, sevgi, tiziintii, kaygi, korku,
huzur vb. duygusal etkiler olusturabilecek iletisim becerisine sahip olabilmeli, 6zgun
ve dikkat cekici bir igerige sahip olabilmelidir. Buna bagli olarak tasarimcilar daha
etkili afigler iretebilmek amaciyla nitelik olarak dikkat cekici ve yaratict sosyal
icerikli afig tasarimi olusturma egiliminde olurlar. Ulusal ve uluslararasi diizeyde
gerceklestirilen sosyal icerikli afig tasarimi yarigmalarinda, tasarimcilar problemlere
iligkin yaratici, 6zgiin ve iglevsel ¢oziimleme yapabilmek amaciyla ¢esitli yontemler
gelistirebilir ya da var olan bazi1 yontemleri probleme uyarlayarak birtakim sonuglar
elde edebilir. Bu yontemlerden bir tanesi de metaforik c¢éziimleme yontemidir.
Metaforlar bir kavrami ya da nesneyi, bilinen veya bilinmeyen diger bir kavram ya
da nesneyle anlamlandirabilmek, daha giiclii bir etki ortaya koyabilmek igin

benzerlikleri araciligiyla ifade edebilmektir.

Metafor tasarimcilar tarafindan dogru kullanabildiginde izleyici agisindan
soyut, kompleks veya kuramsal bir olgunun anlasilmasinda giiglii ve etkili bir aragtir.
Diger taraftan bir problemin tasarimcit tarafindan  nitelikli  olarak
¢oziimlenebilmesinde yaratici fikirleri agiga ¢ikarabilen 6nemli yontemlerden biridir.
Tasarimcilar tarafindan ulusal ve uluslararasi sosyal igerikli afis tasarimlarinda
diistiniilenden ¢ok daha fazla oranda metafor kullanabilmektedir. Bu baglamda bir

coziimleme yoOntemi olarak kullanilan metaforlarin son derece gucli bir
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gorsellestirme aract oldugu soylenebilir. Kavramlarda metaforlara ulasmak ve onlari
anlasilir kilabilmek i¢in gorsellestirmek yaratici diisiinmeyi gerektirir. Bu nedenle,
problem ¢dzme yontemlerinde metafor yaraticiiga tesvik ederek hizli ve etkili

sonuclara ulasmay1 kolaylastiran degerli bir metot olarak goriiliir.
5.2 Oneriler

Alaninda uzmanlasamamis ve/veya deneyimsiz bazi tasarimcilarin, metaforu
bir ¢6zimleme yodntemi olarak kullanabilmede ¢esitli zorluklar yasayabilecekleri
gercektir. Analitik beceriler edinilmesi ve bir tasarim problemini farkli bakis
acilariyla algilayabilme yetenegi, metafor kullaniminin gelistirilebilmesiyle de
ilgilidir. Uzman tasarimcilarin tasarim problemi tespit etme ya da belirlenmis olan
probleme en uygun, islevsel, yaratic1 ve 6zgiin ¢oziimleme alternatifleri gelistirme
olasiliklar1 ¢ok kisa bir slirede hizli ve dogru olarak gerceklesebilir. Bu siiregte onlar
deneyimledikleri pek ¢ok yontemden belki bir ya da birkagini kullanarak fikirlerinin
sembolik temsillerini onu gorsellestirmek ve Uretmek icin kullanabilirler. Bir
¢Oziimleme ydntemi olarak metaforlarin kullaniminin tasarim pratigi i¢in 6nemli
¢ikarimlar1 vardir. Analiz edebilme, kavramsal diisiinebilme ve sentezleme
becerisiyle metaforlarin kullanimi, sosyal icerikli afis tasarimi faaliyetlerinde
yaraticiligi tesvik etmeye daha fazla yardimci olabilir. Buna bagli olarak gorsel
iletisimde metafor kullanilarak islevsel ve yaraticilik bakimindan giiglii bir etki
ortaya koyan afis tasarimlari amaglanan durumu daha kolay ve hizli anlagilir
kilacaktir. Bu agidan metaforlar basarili bir sekilde ¢6ziimlendiginde kamuoyunun
farkindalik diizeyinin gelistirilmesinde toplumsal bir yarar ortaya koyabilir. Ulusal
ve uluslararasi sosyal igerikli afis tasarim yarismalarinda daha fazla insana mesajin
dogru aktarilmasi isteniliyorsa ve toplumsal diizeyde bir yaygmlik bu konuda
gostermesi hedefleniyorsa metafor aracigiyla dogru anlamlandirma yapilarak bu

misyon daha iyi yerine getirilebilir.

Arastirmadan elde edilen bulgulara gore; Ulusal ve uluslararasi diizeyde
tasarlanan sosyal icerikli afig tasarimlarinda gorsel metaforlarin dogru ve etkili
sekilde kullanilmamasit durumunda anlamli bir ¢agrisim olusamayacagi igin
anlambilimsel agidan bir karigiklik ve karmasa olusacagi kagimilmazdir. Bu nedenle
Ozellikle afis yarismalari igin ulusal ve uluslararasi diizeyde tasarlanan sosyal igerikli

afis tasarimlarinda bir ¢oziimleme yontemi olarak yaraticiligt 6n plana g¢ikaran
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metaforlarin yalin bir anlatim dili ile kullanilmasi gerekmektedir. Bir diigiince ve
gorme bicimi olarak zihinsel baglamda ele alindiginda metafor, gosteren ile

gosterilen arasindaki bagi per¢inleyen dnemli bir olgudur denilebilir.

Ulusal ve uluslararasi sosyal icerikli afis tasarim yarigmalarinda daha fazla
insana mesajin dogru aktarilmasi isteniliyorsa ve toplumsal diizeyde bir yayginlik
saglanmas1 hedefleniyorsa metafor aracigiyla dogru anlamlandirma yapilarak bu
misyon daha iyi yerine getirilebilir. Bunun icin lisans egitimi veren giizel sanatlar
fakiilteleri gorsel iletisim tasarimi veya grafik tasarim boliimlerinde ve grafik
anasanat dali programlar ile lisansiistii programlarda verilen tasarim egitiminde
metafor yonteminin ve kullaniminin O6grencilere mutlaka dogru kavratilmast,
kazandirilmasi, 6grencilerin bunu etkin olarak kullanabilme becerisi i¢in ise reel
adimlar atilarak bizzat sosyal icerikli afis tasarim yarigmalarina dahil edilmeleri ve

stireci deneyimlemeleri son derece yararli olacaktir.
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