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OZET

MEDYADAKI DINI ICERIKLI YAYINLARIN DIN EGITiMI ACISINDAN
INCELENMESI
Esra ERMIS VURAL
Ondokuz May1s Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Felsefe ve Din Bilimleri Ana Bilim Dali
Yiksek Lisans, Ocak/2022
Danisman: Prof. Dr. ibrahim TURAN

Gilinlimiiz diinyasim1 ifade eden bir kavram olarak iletisim ¢agi, bireyi ve
toplumu etkisi altma almakta ve yeniden sekillenmesine neden olmaktadir. Iletisim
caginda yasayan insanlar i¢inde bulunduklar1 topluma uyumlu hale gelebilmek i¢in
cagin gerekliliklerini yerine getirmek mecburiyetinde kalmaktadirlar. Bu ¢agin en
onemli unsurlarindan biri olan medya ise, olumlu ve olumsuz olarak bireyleri bir¢cok
acidan etkileme giiciine sahiptir. Medyanin bilgiyi hizli ve ¢ok fazla insana ulastirma
giiciinden faydalanilarak, bireyler tarafindan dini, tebli§ etmek amaciyla kullanilmakta
ve zamanla medyatiklesen dini yaymlar bireylerin dini tutum, davranis ve goriislerini
etkileyebilmektedirler.

Gilinlimiiz medya araglarinda, din olgusunun sunum ve iceriginin bireylerin dini
pratiklerine yansima, dini tutum olusturma ve gelistirme siirecinde énemli bir yere
sahip oldugu bilinmektedir. Bu nedenle dini igerikli yaymnlarin din egitimi agisindan
incelenmesi bu arastirmanin temel amacini olusturmaktadir.

Arastirma kapsaminda hazirlanan yar1 yapilandirilmis nitel arastrma teknigi
kullanilmaktadir. Bulgular da yine nitel arastirmalarda kullanilan betimsel analize tabi
tutularak sonuca ulagilmaya calisilmaktadir. Yapilan arastirma, arastrma deseni
olarak durum ¢aligmasina 6rnek olmakta ve veri toplamak {izere yar1 yapilandiriimis
miilakat teknigi kullanilmaktadir. Yapilan arastirma, Samsun il ve il¢elerini kapsayan
18 yas tistii farkli yas ve meslek gruplarindan bireyleri kapsamaktadir.

Arastirmanin giris kisminda iletisim caginin gerekliligi olan kitle iletisim
araglarmin 6neminden bahsedilmekte, yine arastirmanin konu ve kapsami, amaci,
onemi ve kullanilan yontemler hakkinda bilgi verilmektedir. Arastirmanin birinci
boliimiinde medyanin etkileri olumlu ve olumsuz olmak iizere iki farkli acidan ele
alimmakta ve medyanin din {iizerine etkilerine tarihsel siireciyle birlikte
deginilmektedir. Tkinci boliimiinde ise, arastirmada elde edilen bulgulara ve yorumlara
yer verilmektedir. Son olarak sonu¢ bdliimiinde, arastirmada elde edilen bulgulardan
yola ¢ikilarak sonuclara ve bazi dnerilere yer verilmektedir.

Anahtar Sozciikler: Medya, Egitim, Din, Din Egitimi



ABSTRACT

EXAMINATION OF RELIGIOUS BROADCASTS IN THE MEDIA IN TERMS
OF RELIGIOUS EDUCATION
Esra ERMIS VURAL
Ondokuz Mayis University
Institute of Graduate Studies
The Department of Philosophy and Religious Sciences
Master, December/2021
Supervisor: Prof. Dr. ibrahim TURAN

As a concept expressing today's world, the communication age of
communication influences the individual and society, leading to their transformation.
People living in the age of communication must meet the demands of the age in order
to adapt to the society in which they live. The media, which is one of the most
important elements of this age, has the power to influence individuals in many ways,
both positively and negatively. The power of the media to convey information quickly
and to a large number of people is used by people to convey religion. Religious
publications that are mediatized over time can influence people's religious attitudes,
behaviors, and views.

It is well known that contemporary media tools, representation and content of
the phenomenon of religion occupy an important place in the reflection of individuals'
religious practices, creating and developing religious attitudes. For this reason, the
study of religious publications in terms of religious education is the main objective of
this research.

The semi-structured qualitative research technique prepared as part of the
research was used. The findings were also subjected to descriptive analysis which is
used in qualitative research to arrive at the conclusion. The study is an example of case
study as a research design and semi-structured interview technique is used to collect
data. The research includes people from different age and occupational groups above
18 years from Samsun province and its districts.

The introductory part of the study mentions the importance of mass media as a
necessity of the communication age and gives information about the subject and scope
of the study, its purpose, significance and the methods used. In the first part of the
study, the impact of media is discussed from two different angles - positive and
negative and the impact of media on religion and its historical course is mentioned. In
the second part, the findings and comments of the study are presented. Finally, in the
concluding part, the findings and some suggestions based on the knowledge gained in
the study are presented.

Keywords: Media, Education, Religion, Religious Education
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GIRIS
|. Arastirmanin Problemi

Yasadigimiz ¢aga karsilik gelen bir kavram olan iletisim ¢agi, hayatin tim
yonlerini bir sekilde etkisi altina almakta ve sekillenmesine neden olmaktadir. Bu
cagda yasayan insanlarm, iletisim cagmin getirdigi degisimlere ayak uydurmalari
gerekmektedir. Bu sayede bireyler topluma uyumlu hale gelmekte ve gelismelerden
haberdar olmaktadir. Zamanla degisen ihtiya¢ ve beklentiler toplumsal degerlerin
degismesine neden olmakta ve her degisim yeni durumlar1 da beraberinde

getirmektedir.

Tarihsel agidan iletisim caginin getirdigi medya araglar1 igerisinde dinin yer
alma siirecine bakildiginda; 15.yy’da ilk kez matbaada Incil’in basilmasi®, 1906
yilinda ilk radyo yayminin Incil’den okunan bdliimlerle yapilmasi?, 1970’li yillarda
bilgisayar aginda ilk dini paylasimlarin yapilmasi® ve 1974 yilinda Tiirkiye’de
televizyonda ilk dini yayinmn yapilmasi* ile hizla gelisen medya, her konuda oldugu

gibi dini yaymlar ile de bireylere hitap etmeye basladig1 goriilmektedir.

Medyanin gelisme gosterdigi her donemde dinin de medyada yer aldigi
goriilmektedir. Medyada dini igerikli yayinlara yer verilmesi, toplumun talep ve
beklentisini karsilama, toplumu bilgilendirme ve yOnlendirme gibi amaclar1
tasimaktadir. Dinin her kesime ulastirilmasi agicindan bir teblig araci olarak goriilen

medya, yine bir imkan olarak dinin medyada yer edinme siirecini hizlandirmustir.

Din olgusu, yasamin her doneminde bireysel ve toplumsal olarak hassas bir konu
olmakta ve medya icerisinde yer alan dini yaymlar toplumun din algisma etki
etmektedir. Geleneksel ve yeni medya araglar1 vasitasiyla medyada yer alan dini
yaymlarin toplum ve bireyler ilizerinde dnemli etkilere neden olmaktadir. Bu etkiler

sadece olumlu yonde degil ayn1 zamanda olumsuz yonde de bireyleri etkilemektedir.

! Mehmet Haberli, Sanal Din, A¢ilim Kitap, Istanbul 2014, s. 41.

2 Talip Kiigiikcan, “Dini Yaymncihikta Internet: Sanal Dini Iletisim Agisindan Yeni Alanlar ve Yeni
Stratejiler”, II. Uhslararast Dini Yayinlar Kongresi, DIB Yayinlari, S. 644, Ankara 2004, s. 213.

3 Haberli, Sanal Din, ss. 41-47.

* Mustafa Cuhadar, “Tiirkiyede Kamu Hizmeti Yaymcilig1 Agisindan Dini Temali TV Programlari ve
Diyanet TV Program Tiirleri Uzerine Bir Inceleme”, Medya ve Din Arastirmalar Dergisi, 2/2, Arahk
2019, s. 239.
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Toplumun her kesimi medyadan farkli diizeylerde etkilenmekte ve bu durum
gelisen ve degisen her donemde yeni olusan soru ve sorunlara yapilan arastirmalar ile

cevap ve ¢oziim aranmasina neden olmaktadir.

Giliniimiizde, bireyi ve toplumu etkileme giicii yliksek olan medya araglarinin,
dini yaymlar ile toplum {izerinde biraktig1 etkisinin ne yonde oldugu, bireylerin
medyada yer alan dini yaymlardan ne bekledikleri ve yasanan ve yasanabilecek
olumsuzluklarin dnlenmesi adina gerekli onerilerin gelistirilmesi onemlidir. Buna gore
aragtrmanin temel problemi; “Medyadaki dini igerikli yaymlarin bireylerin din

egitimine etkisi nedir?” olarak belirlenmistir.

Il. Arastirmanin Konusu ve Kapsam

Medya, izler kitlesine dini anlatan ve aktaran konumunda olmakla birlikte ayni
zamanda dinsellige iliskin baz1 temsilleri de sunmaktadir. Ayrica gesitli dini gruplar
diisiince ve fikirlerini genis kitlelere ulastirabilmek i¢in de medyay1 kullanmaktadirlar.
Medya, toplumun dine bakisini belirleyebilen belli etkenlerden biri haline gelirken
ayni zamanda bireylerin ve gruplarin medyay1 bir ara¢ haline getirdigini soylemek
miimkiindiir. Ozellikle internet kullanimmin yayginlasmasiyla birlikte dinleri hem
Olumlu hem de olumsuz olarak etkileyen bazi unsurlar ortaya ¢ikmaya baslamistir.

Medya ve din arasindaki bu etkilesim pek ¢ok ¢alisma alaninin kapisini aralamistir.

Iste bu arastirmada medyanin 6zellikle dini nitelikli programlarin birey ve
toplum tizerindeki olumlu ve olumsuz etkileri din egitimsel a¢idan ele alinmaktadir.
Arastirma, Samsun ili 0rneginde gerceklestirilmis olup, 18 yas lstii farkli yas
gruplarindan bireyleri kapsamaktadir. Arastrma kapsaminda hazirlanan yari
yapilandirilmis nitel arastrma teknigi kullanilmis olup, bulgular da yine nitel
arastrmalarda kullanilan betimsel analize tabi tutularak sonuca ulasilmaya

caligilmustir.

I11. Arastirmanin Amaci

Giliniimiiz diinyasinda bireylerin sosyal davraniglarindan politik tutumlarina,
egitimsel ihtiyaclarindan kiiltiirel edinimlerine kadar pek ¢ok husus medya araciligi ile
sekillenmektedir. Medyanin etkileri baglaminda yapilan ¢aligmalara bakildiginda
bunlarin birey ve toplumun tutum, diisiince ve davranislarinda belirli diizeyde etkisinin

oldugu goriilmektedir. Son yillarda 6zellikle yeni medya aracglar1 olarak bilinen kitle

2



iletisim araglariin yaygmnligi ve her yas grubu i¢in vazgecilmez bilgi edinme araclar1
oldugu gergegi goz onilinde bulunduruldugunda medyanin etkileri daha saglikli bir

bi¢imde anlasilabilecektir.

Glinlimiizde bireylerin ortalama 8 saatini gecirdigi medya araclari, her yas grubu
tarafindan yogun bir sekilde kullanilmaktadir.’ Bu nedenle medyanim eglence, bilgi
edinme ve sanal sosyallesme alanlarmin diginda dini hayata yonelik olarak bireylerin
ihtiya¢ ve beklentisine de cevap vermesi beklenmektedir. Zira birey ve toplum igin
hayatin anlamini kesfetme ve anlamli bir hayat siirme konusunda psikolojik oldugu
kadar sosyal bir ihtiya¢ olan din olgusunun, medya araclarinda yer alma bicimi bu
ihtiyaca cevap verecek nitelikte olmalidir. Dolayisiyla medyada yer alan dini
yayinlardan ihtiya¢ duyulan bilgi ve kiiltiiriin kazandirilmasi i¢in bireylerin
ithtiyaclarmin tespit edilmesi ve buna yonelik Onerilerin gelistirilmesinin 6nemli
oldugu diistiniilmektedir. Buradan hareketle, arastirma, medyada yer alan dini igerikli

yayinlarin din egitimi agisindan incelenmesini amaglamaktadir.

IV. Arastirmanin Onemi

Medya etkileri {izerine yapilan aragtirmalara bakildiginda toplumun her kesimini
farkli diizeylerde etkiledigi agikca goriilmektedir. Diinyada artan medya kullanim
aliskanliklar1 6zellikle yeni medya araglari {izerinden yiirlirken geleneksel medya
araclar1 olarak kullanilan radyo, gazete ve televizyonlar da yine kullanilmaya devam
etmektedir. Biitlin bu araglarin gilinliik hayatimizdaki yeri dikkate alindiginda,
konumuzla ilgili olarak dini agidan bireyi ve toplumu orgiin ve yaygin egitim
kurumlarinda verilen din egitimsel faaliyetlerden ¢ok daha yiiksek oranda etkileyecegi

diistiniilmektedir.

We are Social tarafindan 2021 yilinin ilk ¢eyreginde diinya genelinde yapilan
arastirmada diinyada giinliik internet kullanim orani 2,25 saat iken Tiirkiye'de bu oran
2.57 saat olarak gergeklesmektedir. Ayrica diinyada 4,25 milyar insan ise internet
kullanmaktadir.® Dolayisiyla bireyi ve toplumu etkileme giice bu kadar yiiksek olan

kitle iletisim araglarmm etkisinin ne yonde oldugunun tespiti ve bu konuda

> Mehmet Fatih Cémlekgi ve Oguz Basol, “Genglerin Sosyal Medya Kullanim Amaglari ile Sosyal
Medya Bagimlihig: iliskisinin incelenmesi”, Celal Bayar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 17/4,
Manisa 2019, s. 175.

& We Are Social, https://datareportal.com/reports/digital-2021-turkey, (10.10.2021)
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yasanabilecek olumsuzluklar1 6nlemek adina gerekli dnerilerin gelistirilmesi 6nemli
goriilmektedir. Buna gore bu arastirma, Samsun Orneginde 18 yas listii bireylerin
medyada yer alan dini icerikli yayinlardan ne bekledigine dair yapilan ¢aligmalarin

hentiiz yeterli olmamasi bu ¢aligmay1 6nemli hale getirmektedir.

V. Arastirmanin Yontemi

Aragtirma, sosyal bilimlerde kullanilan arastirma yontemlerinden biri olan nitel
aragtirma yontemiyle gerceklestirilmistir. Nitel arastrma “gézlem, goériisme ve
dokiiman analizi gibi nitel veri toplama tekniklerinin kullanildig, algilarin ve olaylarin
dogal ortamda gergekg¢i ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasina yonelik nitel bir
siirecin izlendigi arastirma” seklinde tamimlanmaktadir.” Nitel arastirmalarda
yasantilarin, deneyimlerin, iligkilerin ortaya c¢ikarimasimnda daha derinlemesine
bilgilere ulagilabilmektedir. Neuman’a gore “Konuyu farkli yonleriyle, ayrintili olarak
betimlemeye imkan vermesi, farkli bakis agilarini tiim gesitliligi ile yansitabilmesi ve
konuyla 1ilgili derinlemesine analizler ile kavramsal bir ¢ercevenin gelistirilmesine
olanak tanimasi, nitel arastirmanin en onemli 6zellikleridir.” Bu tiir arastirmalarda
durumlar biitlinciil bir yaklasimla kendi dogal ortamlarinda arastirilir ve ilgili
etmenlerin durumu nasil etkiledikleri ve ilgili durumdan nasil etkilendikleri {izerine

odaklanilir.””®

Nitel aragtirma yaklasiminin igerisinde pek ¢ok arastirma deseni bulunmaktadir.
Yapilan arastirma, desen olarak durum c¢alismasina 6rnektir. Durum caligmalarinda
amag¢ belli bir duruma iliskin sonuglar1 ortaya koymaktir. Durum g¢aligmalarinda
arastirtlmasi planlanan mevcut durum biitiinciil bir sekilde ele alinmakta ve ilgili
durumu etkileyen faktorlere odaklanilmaktadir. Boylece mevcut durumu etkileyen

faktorlerden hareketle de bir sonuca ulasiimaktadir.’

Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini 2021 yilinda Samsun’da yerlesik bulunan 18 yas iistii tim

bireyler olustururken, 6rneklemini ise Samsun ili ve ilgelerinde tesadiifi 6rnekleme

7 Ali Yildinim ve Hasan Simsek, Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri, Seckin Yayinlari,
Ankara 2018, s. 41.

8 W. Lawrence Neuman, Toplumsal Arastirma Yéntemleri: Nicel ve Nitel Yaklagimlar, cev. Sedef Ozge,
Yayin Odasi Yayinlari, istanbul 2012, s. 224.

® Yildirim ve Simsek, Nitel Arastirma Yontemleri, ss. 73-74.
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yoluyla belirlenmis 18 yas tistli 22 kisi olusturmaktadir.
Veri Toplama Araglart

Aragtirmada veri toplamak Tlizere yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi
kullanilmistir.  Aragtrma kapsaminda yar1 yapilandirilmis miilakat  sorulari
olusturulmus, olusturulan sorulari tema ve kategorilere ayirarak, kendi tema ve
kategorilerinin altina yerlestirilmistir. Hazirlanan sorular uzman goriisii alinmak iizere
alanin egitimcilerine gonderilmis ve onlardan gelen diizeltme ve elestiriler
dogrultusunda sorular tekrar gbézden gegirilerek yeni tema ve kategoriler
olusturulmustur. Hazirlanan miilakat sorular1 6n ¢aligma i¢in sahada uygulanmis ve
arastirmanin amaci dogrultusunda bu sorularin dogru 6l¢iip 6l¢medigi ve katilimcilar
tarafindan anlasilip anlagilmadigini kontrol edilmistir. Son olarak bu sorular1 etik
kurula gonderilmis ve Ondokuz Mayis Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirmalar1 Etik Kurulunun 26.02.2021 tarih ve 2021/138 sayili karariyla etik kurul
izni alindiktan sonra sahaya c¢ikip genel arastirma yapilmistir. Karara binaen
arastrmanin saha calismalar1 01 Mart-30 Nisan 2021 tarihlerinde Samsun ili ve
ilgelerinde yerlesik bulunan ve tesadiifi 6rnekleme yoluyla belirlenmis 18 yas iistii

farkli yas, cinsiyet ve meslek grubundan 22 kisiyle miilakat gergeklestirilmistir.

Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda farkli yas, cinsiyet ve egitim durumu gibi degiskenlere
gore sekillendirilmis denek grubuna uygulandiktan sonra elde edilen veriler desifre
edilerek yaziya dokiilmiistiir. Ardindan elde edilen bulgularin betimsel analizi
gerceklestirilerek sonuca ulagilmistir. Betimsel analiz, verilerin 6zgiin bigimine
olabildigince bagli kalinarak, daha Onceden belirlenen temalar dogrultusunda
smiflandirilip, Ozetlenmesi ve yorumlanmasidir. Betimsel analizde, goriisiilen
bireylerin goriislerini tam olarak yansitmak amaciyla siklikla dogrudan alintilara yer
verilir.% Arastirmada elde edilen veriler betimsel analiz teknigi kullanilarak &ncelikle
belirlenen arastrma sorularindan da yararlanarak olusturulan temalar altina
kodlanarak diizenlenmis, gerektiginde yeni temalar olusturulmustur. Veriler
kodlanmadan 6nce katilimcilarin sdylemek istediklerinin daha iyi anlagilmas: i¢in

gbriisme metinleri Oncelikle biitiin olarak okunmustur. Olusturulan temalar altinda

10 Yildirim ve Simsek, Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri, s. 227.
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diizenlenen veriler ilgili literatiirden de yararlanilarak yorumlanmistir. Elde edilen

sonuglardan hareketle de aragtirma problemine dair 6nerilerde bulunulmustur.



BiRINCI BOLUM
DIN EGITiMi ACISINDAN MEDYANIN iSLEVLERI

I. Medyanin Etkileri

Medya, Latince de ortam, ara¢ anlamina gelen medium kelimesinin ¢gogulundan
gelmektedir. Tiirk Dil Kurumu sozliigiine gore medya; iletisim ortamu, iletisim araglari
anlamma gelmektedir.!? Yine medya; gorsel, isitsel ve hem gérsel hem de isitsel olarak
bireyleri ve toplumlar1 bilgilendirme ve eglendirme goérevlerini iistlenen araglarin
tiimii olarak tanimlanmaktadir.'> Medya yansittig1 bilgilerle toplumun gelismesine
katkida bulundugu gibi medya etigi disina ¢ikarak giindem koyma ve saptama modeli

cercevesinde degistirme giiciinii de kullanabilmektedir.*3

Glinlimiiz diinyasinda bireylerin sosyal davranislarindan politik tutumlarina,
egitimsel ihtiyac¢larindan kiiltiirel edinimlerine kadar pek ¢cok husus medya araciligi ile
sekillenmektedir. Kiiltiirel tutum ve davranislar1 acisindan bakildiginda bireyin dini
inang¢ ve kanaatleri ile dini yasant1 bicimleri de kiiltiirel soylemlerden uzak degildir.
Bu nedenle medya etkileri konu oldugunda din sdylemi iizerinden toplumun dini-
kiiltlirel hayatin1 sekillendiren 6nemli bir aragtan bahsedilmis olunmaktadir. Bu da

dogal olarak bizi medya etkilerine gotiirmektedir.

Medyanin giinliik yasantidan uzun vadeli stratejik amaglara kadar bireyi ve
toplumu sekillendirmede bir ara¢ olarak kullanilmasi, onun belli bazi etkilerini
giindeme getirmektedir. Bu etkiler esasinda onun islevi olarak da karsimiza
¢ikmaktadir. Iste bu bdliimde birey ve toplum iizerinde etkili olan medyanin genel
olarak olumlu ve olumsuz etkileri ve 6zelde de din séylemi tizerindeki etkileri ele

almacaktir.

Il. Medyanin Olumlu Etkileri

Giiniimiizde medya; gazete, dergi, kitapgik, brosiir vb. seyleri igeren basin
medyasi, televizyon, radyo ve filmleri igeren elektronik medya ve telefonlari,

bilgisayarlar1 ve interneti iceren yeni donem medyas: olmak iizere ii¢ baslik altinda

11 Tiirk Dil Kurumu Sézliik, https://sozluk.gov.tr/, (25.10.2021)

12 Yilmaz Ceylan, “Toplumsal Degerler ve Medya Etigi”, Dicle Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, 4/7, 2012, s. 46.

13 Ceylan, “Toplumsal Degerler ve Medya Etigi”, s. 46.
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incelenmektedir.'*

Medya ¢esitli toplumsal islevlere sahiptir. Bunlar genel olarak bilgilendirme,
sosyal, kiiltiirel, egitim ve dini islevlerdir. Medyanin en 6nemli islevi bireye toplum
diizeni ile ilgili kaliplar 6gretmesidir. Kisi bu medya araglarini ne kadar aktif kullanirsa
o kadar etkilenmekte ve ayrica araglar karsisinda pasif bir konumda olmaktadir.
Toplumu yansitmada bir ayna gorevi goren medya, hangi konuyu ne siklikla ve
ayrintida yaydigi bize toplumdaki bireylerin gilincel olaylar hakkinda bilgi seviyelerini
gostermektedir. Ayrica medyanin yaydigi bilgilerin incelenmesiyle toplumun hangi

konu ve olaylara daha fazla dnem ve dncelik verdigi ortaya konulabilmektedir.®

A. Bilgilendirme

Bilginin iiretim ve dagitiminda 6nemli bir yere sahip olan medya ayni anda farkli
yerlere, kisilere ve diisiincelere erisebildigi i¢cin bilgiyi hizli bir sekilde
yayabilmektedir. Bir toplumun sahip oldugu iletisim altyapis1 ne kadar giigli ise

bilginin yayilmasi ve toplumsal hale gelmesi o derece kolay olmaktadir.®

Kitle iletisim araglar1 arasinda internet hem aymi anda milyonlarca kisiye
ulagabilmesi hem de ucuz ve kolay ulasilabilir olmas1 yoniiyle en fazla 6n plana ¢ikan
kitle iletisim arac1 olmaktadir. Bu noktada her gecen giin daha fazla sayida insan bilgi

edinmek igin ilgi alanlar1 dogrultusunda medyadan faydalanmaktadir.'’

Medya araglar1 lizerinden yapilan bilgilendirme olumlu amaglara hizmet ettigi
kadar bazen olumsuz amaglara hizmet etmek i¢in de kullanilabilmektedir. Medya
vasitasiyla mesaj yayilirken iktidar sahiplerinin menfaati ve ideolojisi dogrultusunda
tarafli, eksik veya yanlis bilgi yayma tutumu sergilenebilmekte ise de c¢esitliligin
miimkiin oldugu durumlarda farkli kanallarla bilgiler sentezlenerek kisi dogruya
ulagsma imkani1 bulabilmektedir. Medyanin bilgilendirme araci olarak kullanilmasi

sebebiyle sadece bireysel olarak degil ekonomik, siyasi ve toplumsal anlamda da farkli

14 https://shodhganga.inflibnet.ac.in/bitstream/10603/203650/10/10_chapter4.pdf, (25.10.2021) s. 114.

5 Hasan Sahan, Vedat Cinar, “Kitle iletisim Araglarnin Spor Kamuoyu Uzerine Etkisi” Selcuk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, S.12, 2004, s. 314.

16 Umit Arklan ve Erdem Tasdemir, “Bilgi Toplumu ve Iletisim: Bilginin Yayilmas: Siirecinde Kitle
Iletisim Araclar1 ve Internet”, Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, 5/3, 2008, ss.
67-80.

17 Aysel Aziz, Toplumsallasma ve Kitlesel Iletisim, Ankara Universitesi Basim-Yayin Yiiksekokulu
Basim Evi, Ankara 1982, s. 12.
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amaglar icin medyadan fayda saglanmaktadir.'®

B. Toplumsallastirma

Insanlar, tarih boyunca her zaman bir toplum/topluluk i¢inde yasamuslardir.
Insanlarin ayn1 ortamda yasamalari, birbirleriyle etkilesim kurmalarina ve bdylece
birtakim ortak degerlerin olugsmasina sebep olmustur. Bu durum zamanla her toplumun
kendine has bir hayat anlayis1 ve yasam tarzinin yaninda gelenek, kiiltiir gibi daha
derin ve koklii kavramlarin olusmasina da zemin hazirlamistir. Ozgiil kalip ve yargilar
icerisinde sekillenen toplum, varligini siirdiirebilmek icin, sahip oldugu Kkiiltiirel
sistemi kusaktan kusaga aktarmak zorunda kalmis bu da, bireylerin toplum hayatini

kabul ettigi bi¢im ve usullere uymasiyla gerceklesmistir.°

Gilinlimiizde bireyin sosyallesmesine aile ve egitim kurumlarmin yan sira kitle
iletisim araglar1 da 6nemli katkida bulunmaktadir.?® Gegmis yiizyillarda katedrallerin
olusturdugu toplumsallastirma islevini, bugiin cesitli kitle iletisim araglarindan
yaymlanan diziler ve gesitli programlar iistlenmis durumdadir.?* Kitle iletisim araglari
genis kitlelere ulagabildigi i¢cin ¢esitli bilim insanlar1 tarafindan bu araglarmin
toplumsallagma siirecine olan etkisi ele alinmistir. Bu konu ile yapilan ilk ¢alismalarda
kitle iletisim araglar1 iletilerin yapildigi dev bir siringaya benzetilmis, bireylerin bu
siriga karsisinda garesiz kaldiklar1 ve toplumlarin da kitle iletisim araclarina baglh
olarak parc¢alandiklar1 goriisii ortaya atilmistir. Sonrasinda Lazarfeld tarafindan ortaya
atilan goriis “iki asamali akis” kuramidir. Bu kurama gore bilgilerin kitle iletisim
araclariyla dogrudan alinmasmin yaninda, dolayl olarak baska kisiler araciligiyla da
elde edilebilecegi sdylenmektedir. Bu kisiler genellikle, kanat 6nderleridir ve bilgileri
kendi slizgeclerinden gecirdikten sonra bu tiir iletisime ag¢ik olmayan kisilere ileterek

kitle iletisim araclarmin etkisini siirdiirmektedir.??

18 Arklan ve Tasdemir, “Bilgi Toplumu ve Iletisim: Bilginin Yayilmasi Siirecinde Kitle fletisim Araglart
ve Internet”, ss. 67-80.

19 Yakup Costu, “Toplumsallasma Kavrami1 Uzerine Sosyolojik Bir Degerlendirme”, Din Bilimleri
Akademik Arastirma Dergisi, , 9/3, 2009, s. 118.

20 Hatice Duran OKur, Kitle Iletisim Baglaminda Sosyal Paylasim Sitelerinin Toplumsal Iliski Kurma
Bicimlerine Etkisi, Silleyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayimlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi, Isparta 2012, s. 18.

21 Unsal Oskay, Kitle Iletisimin Kiiltiirel Islevleri, Inkilap Yayinlari, Istanbul 2017, s. 261.

22 Aziz, Toplumsallasma ve Kitlesel Iletigim, ss. 49-50.
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Lazarfeld farkli kavramlar {izerinde de durmus ve kitle iletisim araglarmin
toplumsal diizeni saglamaktaki etkisini de incelemistir. Toplumsal denetim
kavraminin savunucularindan Lasswell, bu kavrami ¢evrenin gdzetimi, ¢evreye uyum

ve geleneksel ve alisiimis drneklerin aktariimasi islevleri ile agiklamistir.?®

Kitle iletisim araglar1 ayn1 zamanda hedef kitleye yerel ve kiiresel 6l¢ekte sanal
veya gercek olana iliskin bilgi vererek toplumsal hayatin bir pargasi olmasini
saglamaktadir. Bu durum vatandaslarin ortak duygu ve diisiinceleri paylagsmalarinda
onemli etkiye sahiptir. Yine toplumsal amaglar1 yayarak, bireylerin bu amaglar igin
caba gostermelerini saglamak suretiyle toplumu bu yonde giidiileme fonksiyonunu
yerine getirmis olmaktadir. Ayrica belli toplumsal degerleri ve amaglar1 cesitli
yontemlerle belirginlestirerek, toplumu biitlinlestirmede bireylerin bilgi ve egitim

diizeyine de katki saglamaktadir.?

Oskay’in belirttigine gore giiniimiizde gelismemis toplumlarin kitle iletisim
araclarindan faydalanma sekilleri ilizerinde yapilan arastirmalarda, kitle iletigimine
katilmada en onemli belirleyici, kitle igerisindeki kisilerin kigisel motivasyonlaridir.
Bu motivasyonlarin en 6nemli belirleyicisi ise somut kosullardir. Bu kisiler geleneksel
grup iligkileri degismeden, teknolojik yeniliklerden faydalanarak yenilesmeci
iletisimlere katilmamaktadirlar. Katilimlar1 gergek toplumsal yasamin kosullarina
gore, mevcut smirli yasamin yeniden {iretilmesi yoniinde olabilmektedir. Gelismis
toplumlarda ise, 1950’lerde yapilan arastirmalara gore ayni sonuca varilmistir. Bu
arastirmalarda, insanlarin kendilerini ait hissettikleri gruplara bagl olarak, grup
iligkileri acgisindan sakincali gordiikleri tutum ve davranis degisikliklerine
girebilecekleri iletisim olanaklarindan uzak durduklar1 sonucuna varilmistir. Buradan
yola cikarak, kitle iletisimi ile kisiler arasi iletisimin ayri ele alinmasi gerektigi

sonucuna ulasilabilir.?®

C. Kiiltiirleme

Kiiltiir soyut bir olgudur ve toplumsal hayatin i¢inde bulunan, en basta arag-

gerecler olmak lizere, inang deger sistemleri ve ideolojiler gibi bircok unsurlarm bir

23 Aziz, Toplumsallasma ve Kitlesel Iletigim, ss. 49-50.
24 Sahan ve Cmnar, “Kitle lletisim araglarinin Spor Kamuoyu Uzerine Etkisi” s. 313.
% Oskay, Kitle Iletisimin Kiiltiivel Islevieri, s. 335.
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araya gelmesiyle olusur.?® Kiiltiir, iizerinde ¢okea tartisilan ve birgok tanimi olan bir
kavramdir. Bazi tanimlara gore; tarihsel miras, 6rf ve adetler, kimilerine gére yasam
bicimi kimilerine gore ise bilgiye sahip olup olmama derecesidir. Bu durum kiiltiir i¢in
ortak bir tanimin yapilmasini zorlastirmistir. Bu nedenle kiiltiire iligkin yiizlerce
tamma rastlanmaktadir. Ornegin, 1952°de Amerikan antropologlarindan Alfred
Kroeber ve Ciyde Kluckhohn kiiltiiriin 162 tanimin1 yapmustir.?” Bu kadar sayida farkh
tanimin yapilma sebebi farkli sekillerde agiklanabilir. Giiveng’e gore bu giigliik, kiiltiir
kelimesinin ¢ok anlamli olmasina baglanmaktadir. Tunhan’a gore kiiltiir terimi
iizerinde anlagsmazliklarin bir nedeni, terimlerin bagh olduklar: ilimlerin gelismesine

dayali olarak zaman zaman degisikliklere ugramasidir.?®

20. Yiizyiln bagindan itibaren bireyin sosyallesmesinde oynadigi énemli rol
nedeniyle kitle iletisim araglarinin  kiiltiir lizerinde Onemli etkilerinden
bahsedilmektedir. Teknolojik gelismeler ve buna baglh olarak kitle iletisim araglarmin
genis kitlelere ulagsmasi yeni kiiltiir kavramlarinin gelismesine neden olmustur. Bu
kavramlar, kitle kiiltiirii, kiiltiir endiistrisi, popiiler kiiltiir, tiiketim kiiltiirii gibi elestirel
bakis1 igeren kavramlar olmasinin yaninda post modern kiiltlir ve enformasyon kiiltiir
olarak siralanabilir. Kitle iletisim araglar1 kapitalist liretime hizmet ettikleri icin ticari
kiiltliriin fazlaca yayilmasi ile kapitalist pazar giigleri ve kapitalizme baglantili
ideolojilerinde yayilmasina neden olmustur. Kiiltiirin yayilmasina vesile olan iletisim
araclari, ¢cok uluslu sirketlerin tekelinde olmasidan 6tiirti reklam gelirlerini artirmak
amaci ile reytingi yiikseltecek toplumun ¢ogunlugunu olusturan kitlenin ilgisini
cekecek ici bos iletilerin yayilmasina da neden olmaktadir. Bu durum kiiltiiriin tek

tiplesmesine ve yapaylasmasina sebep olmaktadir.?

Horkheimer ve Adorno, ¢agdas toplumlarda varilmis olan teknolojik diizeyin
insanin Ozgilirlesmesine ve biling diizeyinin yiikselmesine her hangi bir katki
saglamadigini savunmaktadir. Teknoloji ve bilimde ilerlemis olan ¢agdas insan, belirli

toplumsal bicimlenmeyi agsamadig1 i¢in toplumda var olan egemen kiiltiiriin etkisiyle

2% Oskay, Kitle Iletigimin Kiiltiirel Islevleri, s. 244.

27 Emrah Alparslan Konukman, Medya ve Kiiltiir: Son Donem Televizyon Dizilerinin Yasam Tarz
Uzerindeki Etkileri, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayimlanmams Yiiksek Lisans
Tezi, Ankara 2006, s. 30.

28 Mualla Giilnaz Tiirkone, Erol Giingor’de Kiiltiir ve Kiiltiir Degismesi, Gazi Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ankara 1986, s. 38.

2 Necla Mora, “Medya ve Kiiltiirel Kimlik, Uluslararast Insan Bilimleri Dergisi, 5/1, 2008, ss. 1-14.
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Ozglinliigiinii yitirmek zorunda kalmistir. Kiiltiirel etkinliklerin var olan toplumsal
yapiya hizmet etmesinden Gtiirii birey yasam deneyimlerini kendisi degerlendiremez
hale gelmistir. Ayn1 sekilde kitle iletisim araglarinda da dil, sentaks ve sozciiklerin
diizenlenmesi bu yonde organize edilmektedir. Cesitli kiiltiirel etkinlikler araciligiyla
kiiltiirin  savundugu degerler kitlelere benimsetilmekte ve bagimli konumdaki

bireylerin toplumsal yasama katilmalar1 saglanmaktadir.®
D. Egitme

Insanlarm yasaminda kalic1 davranis degisikligi yaratmay: hedefleyen egitim,
sosyal ve kiiltiirel biitlinlesmeyi saglayan en Onemli faktorlerden biri olarak

goriilmektedir.®

Toplumlarm, kendi ihtiyact olan insan giiclinii yetistirmeyi
bagaramadigi durumda varligini siirdiirebilmesi tehlikeye girmektedir. Sosyolojik
anlamda egitimin onemi burada ortaya g¢ikmaktadir. Var olan yetiskin insanlarin
hayata heniiz hazir olmayanlar1 hayata her ag¢idan hazirladiklar: bir siirece verilen ad

olan egitimi farkh bilimsel anlayislara gore tanimlamak gerekmektedir.®2

Egitimle ilgili bir¢ok tanim yapilmistir. Bu tanimlarin bazilarinda egitimin genel
ve kapsamli anlami, bazilarinda ise daha ¢ok belli bir plan ya da program uygulanarak
ger¢eklesen anlami 6ne ¢ikarilmistir. Egitimin genel ve kapsamli tanimlarindan

bazilar: sunlardir.®
e Egitim, genel anlamda bireyde davranis degistirme siirecidir.

e Egitim, genis anlamda bireyin toplum standartlarmi, inanglarini ve

yasam yollarini kazanmasinda etkili olan tiim sosyal sliregtir.

e [Egitim, kisinin yasadig1 toplum i¢inde degeri olan, yetenek, tutum ve

diger davranis bigimlerini gelistirdigi siireclerin tiimiidiir.

e Egitim, bireyin yasadig1 toplumda uygulama degeri olan yetenek, yonelis

ve diger davranig Oriintiilerini kazandigi siirecler toplamidir.

30 Oskay, Kitle Iletigimin Kiiltiirel Islevleri, s. 310.

31 Yasemin Apali ve Cem Ergun, “Egitim Sosyolojisi ve Onemi”, Egitim Sosyolojisi, ed. Nazmi Avci
ve Yasar Erjem, Lisans Yaymncilik, Istanbul 2019, s. 19.

32 Mehmet Fatih Oztiirk ve Mustafa Talas, “Sosyal Medya ve Egitim Etkilesimi”, ZfWT, 7/1, 2015, ss.
102-103.

33 Ozcan Demirel ve Kamile Un, Egitim Terimleri, Safak Matbaacilik, Ankara 1987 den aktaran Oztiirk-
Talas, Sosyal Medya ve Egitim Etkilesimi, s. 103.
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e [Egitim, se¢ilmis ve kontrollii bir ¢evrenin, 6zellikle de okulun etkisi
altinda sosyal yeterlilik ve en iyi sekilde bireysel gelismeyi saglayan

sosyal bir siirectir.

Yukarida yapilan tanimlara bakildiginda egitimin ¢ok farkl 6zelliklerine vurgu
yapildig1 goriilmektedir. Ancak yapilan tanimlarin ortak 6zelligi egitimin bir siireg
oldugu ve bu siirecin sonunda insan davraniglarinda degisme beklendigidir. Tim
bunlarin yani sira, egitimin toplum i¢in ve birey i¢cin belirli amag¢ c¢ercevesinde

gerceklestirilme mecburiyeti bulunmaktadir.®*

En 6nemli iglevi haber verme olan medyanin, ikinci dnemli islevi egitimdir.
Medya, getirdigi smirsiz imkanlarla egitim alaninda biiyiikk bir degisime neden
olmustur.®® Bu durumda en 6nemli etken medyanin hem goze hem de kulaga hitap
etmesidir. Bir ara¢ ne kadar ¢ok duyu organina hitap ederse, bireyi etkilemesi ve
egitmesi o kadar kolay ve kalicili olmaktadir. Bunun nedeni ise insanlarin
gordiklerinin % 75’ini, duyduklarinin % 13’linii, dokunduklarinin % 6’sim
hafizalarina kaydetmektedirler. Yani birey hem duyup hem gordiigliniin % 83’iinii
hafizasmma kaydetmektedir. Bu durum medyanin egitim iizerinde olan giiciinii

gostermektedir.3®

Medya, toplumlari bilgilendirme ve haberdar etme gorevi ile birlikte bireylerin
egitilip aydinlatilmasma da biiyiik katki saglamaktadir. Ozellikle formal egitime
katilamamis kesimler basta olmak {izere informal ve yaygin egitim kapsaminda
oldukga dnemli firsatlar sunmaktadir. Ornegin, drgiin egitim faaliyetlerinde materyal
ve kaynak zenginligi yaratmak i¢in olusturulan sosyal platformlarin yaninda
okullardaki Fatih projesi kapsaminda internet ve medya kullanimmnin gittikge arttigi

goriilmektedir.3’

Diinyada 2019 yili sonunda yaygin olarak goriilmeye baslanan Covid 19

pandemisi nedeniyle alinan 6nlemler baglaminda insandan insana temasin olabilecegi

34 Baykal Biger, “Egitim Felsefesi” Felsefe, ed. Hiiseyin Subhi Erdem ve Abamiislim Akdemir, Lisans
Yayincilik, Istanbul 2014, ss. 317-350.

% Hiiseyin Emin Oxztiirk, Kisilik Gelisimi A¢isindan Cocuk ve Televizyon, Nar Yayinlari, Istanbul 2012,
S. 64.

% Leyla Kiigiikahmet, Ogretimde Planlama ve Degerlendirme, Nobel Yayinlari, Ankara 2008, s. 53.

37 Ali Arslan, “Medyanin Giiciiniin Sosyolojik Temelleri”, Is, Gii¢, Endiistri Iligkileri ve Insan
Kaynaklart Dergisi, 6/2, 2014, s. 214,
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yerler kapatilmis, okullar ve tiniversiteler de bu kapsama dahil edilmistir. Egitim
kurumlarmin kapatilmasi ve yiiz ylize egitime ara verilmesiyle diinyada tiim egitim
diizeylerinden Ogrenci niifusunun yaklagik yarisina karsilik gelen 1,6 milyar

dgrencinin egitimi kesintiye ugramistir.>®

UNESCO Egitim Politikas1 Boliimii Baskan1 Chang, yiiriittiigii arastirmada 84
tilkeden 58'inin smavlarin ertelendigini veya yeniden planladigini, 23'tinde ¢evrimigi
veya ev tabanli test gibi alternatif yontemler getirildigini, 22 tilkede sinavlara devam
edilirken 11 iilkede ise tamamen iptal edildigini belirtmektedir. Cevrimigi testlere
belirgin bir egilim oldugunu ancak, “tiim konularin ve yetkinliklerin ¢evrimici veya
telefonla degerlendirilemeyecegini, 6§renme bosluklarmi belirlemek i¢in 6§rencilerin
ilerlemesinin degerlendirmesini ve okullar yeniden acildiginda iyilestirici ve
hizlandirilmig  6grenme ve degerlendirme olanaklar1 sunulmasi” gerektigini
onermektedir. Covid-19 pandemi siirecinde diinyada oldugu gibi Tiirkiyede’de egitim
ogretim kurumlarmin kapatilmasi nedeniyle yaklasik 25 milyon 6grenci bu kesintiden
etkilenmistir. Yine tiim 6gretim kademelerinde egitim 6gretim faaliyetleri ile yerel ve
merkezi sinavlar ertelenmis ve 6grenci basarisini 6lgme ve degerlendirmede online

smavlar devreye girmistir.3®

Pandemi déneminde sosyal medya ve TV kullanim aligkanliklarina bakildiginda,
pandemi Oncesinde sosyal medyada ortalama {i¢ saat geciren 6grenciler pandemi
sonrasinda bes saatin iistiinde zaman ge¢irmeye baslamistir. Benzer olarak televizyon
basinda gecirilen zaman pandemi 6ncesinde bir saati bulmazken pandemi sonrasi iki
saatin tizerine ¢ikmistir. Pandemi siirecinde 6grencilerin sosyal medya ve televizyon
basinda gegirdikleri siireler yaklasik iki kat artmustir. Yine Bozkurt ve Bozkurt un
yaptiklar1 aragtirmada, Covid-19 siirecinde Ogrencilerin % 82,9’u sosyal medya
kullanimmnin arttigm ifade etmislerdir.*® Bu siirecte televizyon tercihinin dizi/film
izlemekten daha ziyade haber takibi amacma yoneldigi goriilmektedir. Ogrencilerin

giindemi ve siireci haber programlari vasitasiyla takip etmeye calistiklar:

38 Aras Bozkurt, “Koronaviriis (Covid-19) Pandemi Siireci ve Pandemi Sonrasi Diinyada Egitime
Yonelik Degerlendirmeler: Yeni Normal ve Yeni Egitim Paradigmas1”, AUAD, 6/3, 2020, ss. 113-
114.

3 Brtug Can, “Coronaviriis (Covid-19) Pandemisi ve Pedagojik Yansimalari: Tiirkiye’de Agik ve
Uzaktan Egitim Uygulamalar1”, AUAD, 6/2, 2020, s. 12.

%0 {Ihan Bozkurt ve Oznur Bozkurt, “Covid-19 Kisitlamalari Siirecinde Universite dgrencilerinde Sosyal
Medya Bagimliligi ve Temel Psikolojik Ihtiyaglar Arasindaki iliskinin Incelenmesi, Journal of
Dependence, 16/2, 2021, s. 10.
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goriilmiistiir.

17.12.2021 tarihinde Google arama motorunda yapilan arama sonucuna gore

“egitim” baglig1 altinda 206.000.000 video yiiklendigi goriilmektedir.

Giliniimiizde genelde medya, 6zelde ise televizyon ve yeni medya 6rgiin egitim
disinda kalan bireylerin egitiminde ¢ok dnemli bir yere sahiptir. Is ve meslek hayatina
atilmis olan her yasta insana hitap eden programlar vasitasiyla egitici ve bilgilendirici
yayinlar ile egitime bliyiikk katki saglamaktadir. Bireyler medya sayesinde birgok

alanda bilgi sahibi olabilmektedir.*

I1l. Medyanin Olumsuz Etkileri

Giliniimiizde pek ¢ok arastirmaci, medya kanallarinin dini kimlik agisindan bir
tehdit olusturdugunu savunmaktadir. Medyanin igerigine bakildiginda, bireyi olumsuz
manada etkileme potansiyelinin ¢ok yiiksek oldugu; siddet, cinsellik, yalnizlagma,
saldirganlik, pasiflestirme kiiltiirel yozlasma, alkol, sigara ve uyusturucu aliskanlig1
kazandirma gibi pek cok olumsuz etkisinin oldugu gériilmektedir.**> Medya bu
olumsuzluklarin disinda hileli yonlendirme, propaganda, yanlis bilinglendirme,
gercekleri carpitma gibi bir siirii su¢glamanm da odaginda bulunmaktadir.** Bunlara
ragmen medyanin tamamen olumsuzluga doniistiiriilmesinin yerine, bireyin medya
bilincinin gelistirilmesi lizerinde 6nemli bir uzlaginin oldugunu séylemek miimkiindjir.
Bu sebeple medyanin egitim kurumu disinda kalamayacagi, temel ve orta 6gretim
diizeyinde medya konusunda bilgilenme ve bilinglenmenin ¢ok erkenden baslamasi1

gerektigi kabul edilmektedir.*®

Bu tiir zararh yaymlarin ¢gogunlukla ¢ocuk ve gengleri etkilemesinin bir nedeni,
genellikle bu kesimin daha ¢ok muhatap olmasiyla ilgilidir. Ciinkii yapilan
arastrmalar, medyanin en fazla ¢ocuk ve genc¢ kusaklar tarafindan izlendigini

gostermektedir. Mesela 220 iiniversite 0grencisini kapsayan bir aragtirmaya gore,

41 Merve Keskin ve Derya Ozer Kaya, “Covid-19 Siirecinde Ogrencilerin Web Tabanli Uzaktan Egitime
Yonelik Geri Bildirimlerin Degerlendirilmesi”, IKCUSBFD, 5/2, 2020, s. 65.

#2 Tbrahim Turan, Dini Icerikli Televizyon Programlarinin Yetiskinler Uzerine Etkisi, Ondokuz Mayis
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Samsun 2005, ss. 20-
21.

43 Bayramali Naziroglu, “Dini Egitimin Gerekliligi Acisindan Dini Medya Okuryazarhi§ ”, Dinbilimleri
Akademisi Arastirma Dergisi 15/2, 2015, s. 199.

4 Kemal Inal, Medya Okuryazarligi El Kitabi, Utopya Yayinevi, Ankara 2009, s. 16.

% Inal, Medya Okuryazarhigi El Kitabi, ss. 21-25.
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deneklerin % 49,5 i giinde 1 ile 2 saat arasinda sosyal medyay1 kullanirken % 42,7
sinde bu siire, 2 ile 4 saat arasma kadar ¢ikmaktadir.*® Tiirkiye genelinde 15-28 yas
grubu gengleri kapsayan genis ¢apli bir baska arastirma sonucunda ise deneklerin %
47,8’ 1 giinde 1 ile 3 saat arasinda TV izlediklerini belirtmislerdir. Ayn1 genglerin %
43’1 her giin ve % 27,81 ise birka¢ gilinde bir internet kullandiklarini beyan

etmislerdir.*’

Medya, bireyin kisisel ve toplumsal degerlerini, aile degerlerini, aile i¢i
iligkilerini, baglanma ve bagimliliklarini, hayallerini, arkadasliklarini, rol modellerini,
inanclarin1 ve dzgiirliik anlayislarini az ya da c¢ok etkileme potansiyeline sahiptir.*8
Sosyal medya uygulamalarmin sundugu hizmetler, kullanicilarin albenisini kazanarak
bireylerin bu mecrada daha ¢ok zaman aymrmasma imkan saglamaktadir. Bireyin
sosyal aglarda her ihtiyacim1 bulmaya ¢alismasi ¢ogu zaman bagimlilik ya da
toplumdan kopmayla sonuglanabilmektedir. Bilingli kullanilmadigi zaman biyolojik
ve psikolojik bir¢cok probleme yol agan toplumsal paylasim aglari, zaman ve mekan
methumunu  degistirerek toplumsal ve bireysel yasamim farkli boyutlarla

yorumlanmasina sebep olmaktadir.

Bu baslik altinda medyanin olumsuz etkileri; yonlendirme, kiiltiirel yozlastirma,

siddet ve saldirganlik, yalnizlastirma ve bagimlilik olusturma seklinde ele alinacaktir.

A. Yonlendirme

Gilinlimiizde medya, topluma sadece bilgi veren, eglendiren ve sosyallesme
stirecine katkida bulunan bir aktoér degil, bir¢ok etkinligi yaninda toplumsal degisme
iizerinde de son derece etkili bir aractir. Bu yoniiyle ele alindiginda, medya ve
toplumun karsilikli iligkisinde iki tiir yaklasimdan bahsedilebilmektedir. Bunlardan
birincisi medya, toplumu oldugu gibi yansitan bir ayna konumunda bulunmaktadir.
Yani insanlarin neler diislinlip hissettiklerini ve nasil bir hayat tarzi yasadiklarini
objektif bir sekilde ortaya koymaktadir. Ikinci yaklasim tarzinda ise birincinin aksine

medyanin kendi istedigi dogrultuda toplumu sekillendirip yonlendirme ¢abasi igerisine

4 QOrhan Alav, “Sosyal Medyanm Birey ve Toplumsal Yapiya Etkileri: Sosyal Medya Kullanici
Arastirmasi”, Elektronik Sosyal Bilgiler Egitimi Dergisi, 1/1, 2014, s. 11.
a7 Tiirkiye 'de Genglik: Gengligin Ozellikleri, Sorunlari, Kimlikleri ve Beklentileri, SEKAM Yaynlari,
Istanbul 2013, ss. 159-167.
8 Naziroglu, “Dini Egitimin Gerekliligi Agisindan Dini Medya Okuryazarligi”, s. 199.
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girdigi goriilmektedir. Bu agidan bakildiginda biitiin iletisim vasitalarinin bulunduklar1
toplumda yeni bir “erk” olusturduklari, teknolojik gelismelere paralel olarak daha da
giiciinii arttirdig1 gozlemlenmektedir. Ozellikle giiniimiizde bu kurum, tehlikeli bir
bi¢cimde devletin ve toplumun yapisal isleyisi tizerinde gériinmeyen fakat son derece
etkili birincil bir giic konumuna ge¢mistir. Bu baglamda Amerikali sosyal bilimci
Rivers’m medya icin “ikinci ya da oteki hiikiimet” benzetmesi konuyu ozetler

niteliktedir.®

Medyanin birey ve toplum iizerindeki etkileri ile alakali olarak birbirinden farkl
gorislerin ileri stiriildiigline tanik olmaktayiz. Onlardan birine gore medya, farkina
varmadan ve herhangi bir kasit tasimadan kendiliginden ve dogal bir tarzda toplumu
etkisi altina almaktadir. Oysa konuyla ilgili yapilmis bir¢ok arastirmadan yukaridaki
tezin aksine medyanm bazen planli ve kasith bir tarzda toplumu yonlendirip

sekillendirmek istedigi gozlenmektedir.>°

B. Kiiltiirel Yozlastirma

Medya, toplumun var olan adet, orf, gelenek ve Kkiiltiirtine katki sunabilme
imkanima sahip olmasma ragmen bazen bu islevinin aksine yapay ve aldatic1 yeni bir
kiiltir olusturma ¢abasina girebilmektedir.®® Ozellikle bir tiiketim toplumu
olusturmay1 hedefleyen medya, bireylerde ¢ift kimlik ve kiiltlir diializmine neden
olmakta, bu durum ise bir takim ruhsal bozukluklari tetiklemekte, “rol-model”
dengesini ve iliskisini bozmaktadir. Ailede verilen egitim ile ters diisen ve ¢atisan bu

yaymlarla bireylere kétii kisilik ve karakterler model olarak sunulmaktadir.®

Bireyin her alandaki gelisimini etkileyen medyanin onun dini ve ahlaki
gelisimini etkilememesi diisliniilemez. Ciinkii genelde tiim bireyler 6zelde ise gencler,
medyay1 6zellikle de sosyal medyayi iletisim kurma, deneyimlerini paylasma ve bilgi

edinme gibi gerekgelerle yogun bir sekilde kullanmaktadirlar.>®

49 Arslan, “Medyanin Giiciiniin Sosyolojik Temelleri ”, ss. 2-16.

50 Abdurrahman Giines, “Medyanin Olumsuz Din algismna Etkisi”, Firat Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, 28/1, Ocak 2018, ss. 203-216.

51 Erol Mutlu, Globallesme, Popiiler Kiiltiir ve Medya, Utopya Yaymevi, Ankara 2016, s. 306.

52 Ali Arslan, “Medyanm Birey, Toplum ve Kiiltiir Uzerine Etkileri”, Uluslararast Insan Bilimleri
Dergisi, 1/2, 2004, ss. 1-12.

%3 Giinay Erol ve Azize Hassan, “Genglerin Sosyal Medya Kullanimi ve Sosyal Medya Kullanimimin
Tatil Tercihlerine Etkisi”, Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi, 7/131, 2014, ss. 804-812.
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C. Siddet ve Saldirganhk

Diinya Saglik Orgiitiine gore siddet, “kisinin kendisine, baska bir kisiye, bir
gruba veya topluluga yonelik Olime, yaralanmaya, psikolojik zarara, gelisim
bozukluguna ve mahrum kalmaya yol acan ya da agma ihtimali yiiksek olan gliciin

tehdit veya kasith olarak kullanilmas1” olarak tanimlamaktir.>*

Medyada, o6zellikle gorsel medyada gesitli sebeplerden siddet igeren yaymlar
yaymlanmaktadir. Bu tiir yaymlar, toplumda bir karamsarlik, timitsizlik, kargasa ve
giivensizlik olusturdugu gibi siddet olaylarini da hizlica arttirmaktadir. Bu tarz
yaymlarin Ozellikler gencler lizerinde daha yogun bir etki yaratmasi onlarim,
teknolojiye daha hakim olmalar1t ve kullanim sikligindan kaynaklandig:
bilinmektedir.> Bu yaymlar dzellikle gencler iizerinde kiskirtic bir etki olusturdugu
bilinmektedir. Bu tarz yaymlarin ve videolarin 6zellikle ¢ocuk ve gengler iizerinde
yikict bir etki olusturdugu bilinmektedir. Bunlar1 izleyen insanlarin ilerleyen siirecte
bilingsiz ve duyarsiz hale geldikleri, hatta su¢ isleyenlerle 6zdeslesmeye ve onlari
bircok yonden taklit etmeye calistiklar1 uzun yillardir yapilan arastirmalarla ortaya
konulmustur. Bu arastirmalarm  biiyiilk bir c¢ogunlugu ise Amerika’da
gerceklestirilmistir. Ornegin Kara’nin yaptig1 arastirmaya gore; siddet icerikli

yaymlarm siddeti benimsemeye yol agtigi bilinmektedir.®

Yine Tahiroglu ve
arkadaslarinin yaptig1 calismaya gore siddet igerikli yaymlarin ¢ocuklar ve gengler
iizerinde travma sonra stres bozukluguna, saldirgan tavirlara ve siddete yonelmede 13
kat artisa neden oldugu bilinmektedir. >’Burada 6zellikle ¢ocuk ve gengler en fazla
zarar gordiigii gibi, yetiskinlerin de ilerleyen zaman igerisinde olumsuz yaymlarin

etkisinde kaldiklarmin belirtilmesi gerekmektedir.>®

5 World Health Organization, World Report On Violence And Health: Summary, Geneva 2002, s. 5.
%  Giilim Sener ve Nilay Abimik, Tiirkive Dijital Siddet Arastirmasi, TBID, 2021,
https://www.stgm.org.tr/sites/default/files/2021-10/konda-rapor-8eylul.pdf, (21.12.2021), s. 31.

% Taylan Kara, Gorsel Medyamn Aile Bireyleri Uzerindeki Etkisi Uzerine Bir Arastirma, TUIK,
Yaymlanmamis Uzmanlik Tezi, Manisa 2011, s. 43.

57 Aysegiil Yolga Tahiroglu vd., “Medyanin Cocuk ve Gengler Uzerine Olumsuz Etkileri; Siddet
Egilimi ve Internet Bagimlilig1”, New/Yeni Symposium Journal, 48/1, s. 21.

% Refia Palabiyikoglu, “Medya ve Siddet”, Kriz Dergisi, 5/2, Cukurova Universitesi, Adana 1997, ss.
123-126.
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D. Yalmizlastirma

Insanlik tarih boyunca sosyal bir varlik olarak kendini gevresi ile iliski kurmaya
zorlamistir. Boylece beraber yasama aligkanligi kazan insan, bireysel ihtiyaglarini bu
yol ile gidermektedir. Kendini tehlikede hissettiginde ise sosyal hayattan uzaklasarak

kabuguna ¢ekilmek zorunda kalir ve bu durum yalmizlik olarak tanimlanmustir. %

We Are Social’in yaptigi arastirmada, bireyin giinliik ortalama 8 saatini medya
mecralarinda gecirdigi goriilmektedir. Zamaninin ¢ogunu bu mecralarda harcayan
birey, arkadas kaybetmeye basladigi ve sanal ortamda sosyalleserek gercek hayatta
yalnizlagtigr goriilmektedir. Medyay1 6zellikle sosyal medyay:r aktif ve yogun bir
sekilde kullanan birey, yiiz ylize iletisimden ziyade sanal iletisimi kullanmay1 tercih
etmeye basladig1 bilinmektedir. Medyaya yonelen bireylerin giderek yalnizlastigi ve
yalnizlastikga daha ¢cok medyaya sarildigi goriilmektedir. Bu durumun, bireylerde
gercek diinyadan uzaklasma, aidiyet duygusundan ve diger insanlarla etkilesimden

mahrum kalmaya neden oldugu belirtilmektedir. %

E. Bagimhlik Olusturma

Hizla gelisen teknolojinin, bireylere kolay erisim ve ulagim saglayarak medyada
gecirilen siirenin artmasina neden oldugu bir gercektir. Medya bagimliliginin ise
kullanicilarin bilgiyi sadece tiiketen konumundan ¢ikip ayn1 zamanda iireten ve yayan
konumuna gegmeleriyle baglantili oldugu ifade edilmektedir. Bu durum sayesine yas
ayrimi olmaksizin herkes; her tiirli bilgiyi, fikri ve duyguyu paylasabilme

ozgiirliigiinii elde etmektedir.5!

Bagimlilik denildiginde akla daha ¢ok kimyasal madde bagimlilig1 gelse de
giiniimiizde teknolojik araglarin yayginlagmasiyla televizyon, cep telefonu, bilgisayar
ve sosyal medya bagimliligi da ortaya ¢cikmistir. TDK’da bagimlilik, “bagimli olma
durumu, tabiiyet” olarak tammlanmaktadir.®? Baska bir tanim olarak bagimlilik;
kisinin ruhsal bedensel ve sosyal hayatini olumsuz yonde etkileyen, nesne kisi ya da

bir varhga duyulan énlenmesi gii¢ gereksinim olarak tanimlanmaktadir.®® Internet

%9 Aziz Coskun, Dijital Medya Caginda Yalmzlik, IKSAD Yaymlar1, Ankara 2021, s. 13.
80 Coskun, Dijital Medya Caginda Yalmzlik, s. 255.
81 Coskun, Dijital Medya Caginda Yalmzlik, s. 233.
62 TDK, https://sozluk.gov.tr/, (03.12.2021).
83 Coskun, Dijital Medya Caginda Yalmzlik, s. 233.
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bagimlilig1 ise; bilgisayarla ve sundugu goriintiilerle, yogun bir bicimde mesgul olma

durumu olarak tanimlanmaktadir.%*

Bagimliligin birden olmadigi, bir siire¢ gerektirdigi ve kiginin hayatinda 6nemli
sorunlara yol actigi bilinmektedir. Medyada harcanan zaman kisinin yasaminin
giderek odak noktasi haline gelmekte ve kisinin sosyal iliskileri, diger insanlarin
medyadaki tutumlarma ve ona katilma becerilerine bagli olarak gelismekte veya
bitmektedir. Bu durum her ne kadar dis kaynakli kimyasal bir maddenin yol actig1 gibi
bilin¢ degisikligine neden olmasa da cinsel uyarim, kumar ve oyunlarda oldugu gibi,
medyadaki etkinlikle iligkili i¢ kaynakli kimyasallarin sebep oldugu bir biling
degisikligi hali s6z konusu olmaktadir. Medya ortami kiside kimlik degisimine firsat

sunmakta bu durum da kendine 6zgii bir coskunluk hali yaratmaktadir.®®

Bireylerin bagimlilik siirecinde internette asir1 zaman geg¢irme, internetin
yoklugunda kendini mutsuz hissetme ve rol performanslarinda bozulmaya neden
oldugu belirtilmektedir. Yine bagimli bireylerin ¢evrimdisi oldugu zamanlarda; stirekli
interneti diistinme, kullanim stiresi hakkinda baskalarina yalan sdyleme, kotii duygu
ve problemlerden kagmak icin interneti kullanma gibi sonuglar dogurdugu
bilinmektedir.®® Ekran bagmmlilig1 arkadas, akran ve oyun gruplarma katilmayi
engellediginden ¢ocuklarda paylagsma ve giiven duygusunu korelterek saldirganlik ve
uyumsuzluk problemini ortaya ¢ikarmaktadir. Toplumun her yas grubunu etkisine
almis olan kitle iletisim araglari, giin gectikce toplumsal gilivensizlik ve

yabancilasmaya zemin hazirladig1 agik¢a goriilmektedir.®’

IV. Medyanin Din Uzerine EtKkisi

Tarih boyunca insanlarin aidiyet duygusunu besleyen din, bireylerin yasamlarmni
yonlendirmede ve kendilerini tanimada yardimc1 olmustur. Her ¢agda insanlar1 etkisi
altina almus, inanma ve varlik sorgulamasmi cevaplandirmustir. Insan, varligmi
kesfettigi andan itibaren kendisi ve c¢evresiyle bir miicadele icerisine girmistir. Bir

arada kalmaya ve hayatin1 devam ettirmeye c¢alisan insan, bu kurallar esliginde,

64 Nevzat Tarhan ve Serdar Nurmedov, Bagimlilik: Sanal veya Gergek, Timas Yayinlari, Istanbul 2014,
s. 70.

8 Tarhan ve Nurmedov, Bagimlilik: Sanal veya Gergek, s. 70.

% Tarhan ve Nurmedov, Bagimlilik: Sanal veya Gergek, s. 73.

67 Ali Arslan, “Bir Sosyolojik Olgu Olarak Televizyon”, Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi, 8/1,
2006, ss. 3-6.
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inanmay1 ve kendisine tapinacagi, ilahi giicler aramay1 denemistir. Din insan varligi
ile birlikte var olmus ve onunla birlikte gelisimini gdstermis igtimai bir olgunun

kendisidir.%®

Insan i¢in vazgecilmez olan bir diger olgu ise iletisimdir. Kisileraras: etkili
iletisim ve iiretkenligin artabilmesi i¢in din ve iletisim birbirinden destek alarak teblig
metotlarini ortaya ¢ikarmistir.®® Medya ve 6zelinde internetin hayatimizin bu kadar
icinde oldugu gercegi gdz Oniine alindiginda din ve medyanin birbirinden etkilenmeme
thtimali diisiiniilememektedir. Cagimizin bir geregi olan medya beraberinde de medya
ve din iligkisini getirmistir.”

Cok eski donemlerden beri kitle iletisim araclari, dini doktrinlerin
yayginlastirilmasi, dini  propaganda ve din egitimi gibi bircok amacin
gergeklestirilmesinde bir imkan olarak goriilmiistiir. 15.yy’da Gutenberg tarafindan
gelistirilen matbaada ilk basilan eser Incil’dir. Stolow, bu yiizyilda Martin Luther’in
matbaayr Protestan Reformunu gergeklestirmek i¢in kullanmak istedigini
belirtmektedir. 19. Yiizyila gelindiginde ise Samuel Morse telgrafi icadinin ardindan,
ilk telgrafin1 Eski Ahid Sayilar 23:23’te gecen “What hath God wrought? (Allah neler
yapt1 ?)” boliimiinii kullanarak gondermistir. Boylelikle Morse, teknolojiyle dini
metinleri bulusturarak yeni bir dénem baslatmistir.”* 1906 senesinde ise ilk radyo

yayni, Incil’den okunan bolimler ile yapilmustir.’

1920’11 yillarda televizyon, ses ve goriintiiyii birlestiren 6zelligi ile kitle iletisim
alaninda 20.yy’m en biiyiikk icadi1 olarak ortaya c¢ikmistir.”® 1970’li yillarda BBS
(Mesaj Panosu Sistemi) ve Usunet gibi ilk bilgisayar aglarinda ilk dini paylasimlarin
tartigma forumlar1 {izerinden yapilmaya baslandigi belirtilmektedir. Bu formlardan
ilki, BBS sistemi ile olusturulan ORIGINS’tir. Dini konularm tartisildigir bu ilk
forumun konu baslig1 “Start-A-Religion (Bir Din Baglat) tir.” 1979 yilinda gelisen
USUNET ise, haber gruplari ile kiiresel ¢apta fikir paylasimina imkan sunan sistemdir.
USUNET ile bir¢ok dini tema etrafinda haber gruplar1 olusturulmustur. Bu sistem ile

6 [smihan Simsek, Popstar Vaizler, Motto Yaynlari, Istanbul 2020, s. 7.

8 Simsek, Popstar Vaizler, s. 7.

70 Ahmet Eskicumali ve Yildiz Kol, “Dijital Medya ve Din”, TOJCAM, 1, Sakarya 2019, ss. 12-13.

1 Haberli, Sanal Din, s. 41.

2 Kiigiikcan, “Dini Yaymcilikta Internet: Sanal Dini iletisim Agisindan Yeni Alanlar ve Yeni
Stratejiler”, s. 213.

3 Haberli, Sanal Din, ss. 41-47.
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olugan ilk dini tartigma grubu “net.religion” dir. Net.religion’a gosterilen ilginin
sonucunda zamanla farkli tartigma gruplar1 ortaya ¢ikmistir. 1991 yilinda gelisen www
(World Wide Web) ve ilk web siteleri ile dini gruplar internet ortamina taginmistir. Bu
durum daha onceleri segkin bir kesimin kullaniminda olan dini temali bilgisayar
aglarmin, genis kitlelere ulasmasina imkan saglamistir. Bunun sonucunda agirlikl
Hristiyan gruplar olmak iizere pek ¢ok grup, din temali web sitesi kurmustur. Bu web
sitelerinin ilk 6rnegi ECUNET tir. Zamanla Hristiyanlik dininin yani sira Yahudilik,
Islamiyet, Budizm ve Zerdiistliik dinlerine ait ¢ok sayida web sitesi kurulmustur.
Renaissance: A Monthly Islamic Journal 1991 yilinda kurulan ilk Islami sanal dergi

olarak giiniimiizde de yayina devam etmektedir.’

Zamanla farkli dinleri temsil eden amatér ve kurumsal dini web siteleri
kurulmustur. Internet ortaminda dini igeriklerin artis gdstermesi Time dergisi editorii
Joshua Ramo’nun dikkatini ¢ekmistir. 1996°’da yayimladigi makalesinde Ramo,
toplumun bir¢ok kademesindeki insanlarin internet ortamina olan ilgisinden
bahsetmistir. Dini gruplarin varligin1 vurgularken, bu gruplarmm haber gruplar1 ve

sohbet odalar1 ile sanal ortamda varlik gosterdigini belirtmistir.

Ramo’nun 1996 yilinda dikkat ¢ektigi durum, internetin gelisme gdstermesiyle
artarak devam etmistir. Helland, sanal ortamda dinlerin temsil edilis bi¢imlerini
“religion online” ve “online religion” olarak tanmimlamaktadir. “Religion online”,
internetin kaynaktan aliciya dogru tek yonlii iletisim araci olma 6zelligi ile ilgilidir.
Geleneksel iletisim yontemi ile tek yonlii olarak dini bilginin aktarimini igermektedir.
“Online religion” ise, internetin interaktif yapisindan hareketle, kullanicilar arasinda
etkilesimli bir dini iletisimi icermektedir. Kullanicilarin dini sitelerde aktif oldugu,
dini igerigin olusmasina katki sagladigi, sanal cemaatler olusturduklari web

siteleridir.”®

Medya, ilahi emirlerin insanlara ulastirilmasi noktasinda bir firsat olarak
goriilmektedir. Dini bilginin insanlara aktarilmasi noktasinda, propaganda ve din

egitimi gibi bircok ac¢idan kullanilmakta fakat teknolojik araclarin aktardiklari

™ Haberli, Sanal Din, ss. 41-47.

" Haberli, Sanal Din, s. 5.

6 Seyma Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sézler Késkii Ornegi, Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayimlanmams Yiiksek Lisans Tezi, istanbul 2020, s. 46.
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mesajlara etki ettigi de diigiiniilmektedir. Bu durum dini mesajlarmn teknolojik araglarla
iletilmesine her zaman kuskulu yaklasilmasima neden olmaktadir. Ornegin matbaanin
icadinin ardindan kilise gorevlileri dini emirlerin yayginlastirilmasimda teknolojik
gelismeden faydalanmak isteseler de bu araglarin zararli yanlarindan korkulmustur.
Radyo ise, zihinleri kontrol etme etkisine sahip oldugu diisiincesiyle kilise liderleri

tarafindan elestirilmistir.”’

Glinlimiizde dinin medyada yer almasi halen tartigmali bir konudur. Bu konuya
olumlu yaklasanlar, dinin kitlelere ulastirilmasinda kitle iletisim araglarindan
faydalanilmas1 gerektigini diisiinmektedir. Ornegin Kibe imami Seyh Abdul Rahman
Al-Sudais, 2011 yilinda, Hz Muhammed donemindeki din faaliyetleri ile internetteki
din faaliyetlerini kiyaslayan ve medyay: din tebliginde bir imkan olarak gordiigiini
belirten su aciklamayr yapmustir: “Sahabeler Islam mesajlarini yaymak icin
gitmeseydi, Islam bu denli biiyiimezdi. Bu nedenle, modern dénemde Miisliimanlar,
dini yaymak i¢in internet ve elektronik medyay1 kullanmalidirlar.”’’® Konuya olumsuz
yaklasanlar ise, medyanin dini iletilerin igerigine etki ettigini ve dinin algilanmasinda

birtakim olumsuzluklara sebep oldugunu ileri siirmektedirler.”

Medya, toplumun ilgisini ¢eken veya ihtiya¢ duyulan hemen hemen her konuya
yer verdigi bilinmektedir. Dinin de insanlarin 6grenmeye, yasamaya ihtiyag¢ hissettigi
ve her donemde oldugu gibi gliniimiizde de insanlarin ilgisini ¢geken konulari basinda
geldigi goz Oniine alindiginda medyanm dini igeriklere yer vermesi kaginilmaz
olmaktadir. Bu durumda medya ticari bir mecra olarak izlenme ve okunma oranlarini
arttirmak amaciyla dini i¢eriklere de yer vermektedir. Boylelikle din, izlenme oranlar1
veya satigl arttrmak i¢in kullanilan bir ara¢ konumuna indirgenmektedir. Diger
taraftan medyanin ticari kaygisi, dini igeriklerin bu mecralarin yapisina uygun bigimde
sunulmasmi gerektirmektedir. Bu nedenle 6rnegin, radyoda, televizyonda veya
internette yayinlanan dini programlar belirli formatlarda yaymlanmaktadir. Camdereli

dinin medyatiklesme siirecini, “medyaya gore sekil alan yaymnlar her zamanki

" Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sozler Koskii Ornegi, s. 52.

8 Express New Service, “Use Technology to spread message Of Religion: Imam Of Grand Mosque In
Mecca”, The Indian Express, New Delhi 27 Mart 2011,
https://indianexpress.com/article/cities/delhi/use-technology-to-spread-message-of-religion-imam-
of-grand-mosque-in-mecca/, (10.10.2021)

™ Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sézler Koskii Ornegi, s. 47.
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yapisindan farkli bir format kazanmis ve medyatiklesmistir” olarak ifade etmistir.5°
Dini yayinlarda verilmek istenen mesaj, medyadan ulastirilmaya ¢aligilirken,
medyanin siradan bir mesaj1 haline gelmistir. Mevlit yaymindan bayram kutlamalarina
dek bir dizi dinsellik paradigmasi, dinin degil de medyanin vazettigi dogrularla
kamusallagmis ve bdylelikle medyanin mesaj1 dinin mesajinin dniine ge¢mis, gergek
dinin mesaji medyatik mesajlarla 6rselenmistir. Medyanin dinsel mesaj1 ger¢ek dini
perdeleyerek medyatiklesmistir.”’®! Dinin medyada yer almasinda etkili olan diger
faktor, toplumun din konusunda yonlendirilmesi i¢in medyanin bir ara¢ olarak
kullanilmasidir. Birey ve toplum tizerindeki etkisi bilinen medya, toplumdaki dini
alginin bigimlendirilmesinde kullanilmaktadir. Bu agidan medya, din konusunda

ideolojik bir islev yiirtitmektedir.

Tim bunlar gbz oniinde bulunduruldugunda, dinin medyada temsili iki sekilde
gerceklesmektedir. ilki, medyanin dini konularin aktarrminda bir firsat olarak
kullanilmasi, yani din tebligi araci haline gelmesidir. ikincisi, medyanin dini, kendi
yapisal durumuna uyumlandirarak yani popiilerlestirerek yer vermesi durumudur. Bu

iki durum, dinin medyada temsilini bir sorun haline getirmektedir.

Tirkiye’de iletisim teknolojisinin gelisim siireci kapsaminda medya-din iliskisi
incelediginde, ilk donem radyo ve televizyon yayinciliginda, dini igeriklerin
olusturulmasinda ilgili kurum ve kuruluslar ile Diyanet Isleri Baskanlig1 arasinda uzun
yillar siiren anlasmazliklar oldugu bilinmektedir.®? Tiim bunlara ragmen yapilan is
birligi ile 1950 yilinin Ramazan ayinda, TRT’de Diyanet Isleri Baskanhigi’nin
gorevlileri tarafindan Kuran okunmasi, Tiirk radyosundaki ilk dini yayin olarak kabul
edilmektedir. Bu yaymlar 1955 yilia kadar her cuma devam etmistir. 1968-1974
yillar1 arasmda Diyanet Isleri Baskanhigi dini giin ve gecelere yodnelik mesajlar

paylasmaya baslamustir.3

Ulkemizde ilk televizyon yaymi 1968 yilinda gerceklesmistir. Ilk donemde dini
yaymlarm TRT ve Diyanet Isleri Baskanlhigi is birliginde gerceklestirildigi

8 Mete Camdereli, Din Ekranda Nasil Durur: Medyada Dinin Popiiler Temsilleri, Ketebe Yayimnlari,
Istanbul 2018, ss. 128-129.

81 Camdereli, Din Ekranda Nasil Durur: Medyada Dinin Popiiler Temsilleri, ss. 128-129.

8 Mehmet Gérmez, “Sesli ve Gériintiilii Dini Yaymcilik Agisindan Diyanet isleri Bagkanligr” II.
Uluslararast Dini Yaymlar Kongresi, S. 644, Ankara, 05-07 Kasim 2005, s. 36.

8 Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaninda Sosyal Medya ve Din: Sézler Koskii Ornegi, s. 52.
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bilinmektedir. 1974 yilinda ilk defa Kibris Barig Harekati nedeniyle TRT den canli
olarak mevlit yaymi yapilmistir. Halkin yayini takdir ve ilgi ile karsilamasi sonucu
ilerleyen yillarda ise benzer programlar yapilmaya devam etmistir. 1975 yilinin,
televizyonda dini yayimlar agisindan bir milat 6zelligi tasidigi ifade edilmektedir.
Nitekim o yil, TRT televizyonu ilk kez Iftara Dogru adli program ile dini yaynlara yer
vermeye baslamistir. Yarim saatligine de olsa ilk kez televizyonlarda ilahiler, sohbetler

ve ezan sesleri duyulmustur.®*

Televizyonun kurulmasi ile devletin resmi din yorumu TRT Televizyonunda ilk
defa Demirbas ve Cubuk¢u tarafindan dile getirilmistir. Seksenlerden itibaren
televizyon kanallarinin ¢ogalmasiyla “medya vaizligi” gelismis ve bir¢ok insan dini
bilgisini bu yolla gelistirmis veya edinmistir. 1980 yilinda TRT de ‘Inan¢ Diinyasr’,
1997°de Diyanet Isleri Baskanhig: is birligiyle TRT 4’te ‘Diyanet Saati’ programi

yaymlanmaya baslamustir.

Televizyon kanallarinin ¢ogalmasi sonucunda televizyonlarda bir donem sir
dizileri ortaya ¢ikmustir. Sir dizilerinde iyilik ve kotiiliik kavramlar1 abartilarak ve
bazen korkutucu unsurlara varan sekillerde, ibretli 6ykiiler lizerinden ele alinmustir.
Bu dizilerde dine mistik bir hava katilmaya calisildig1 goriilmektedir. Ulkemiz
televizyonunda yayinlanan dini diziler, sadece Islam dinini anlatan diziler olmamustir.
Ornegin, TRT tarafindan 1970°li yillarin sonunda gdsterilmeye baslanan ‘Kiiciik Ev’
dizisinin, kilise tarafindan finanse edilen ve Hristiyan yasamini anlatan bir dizi film

olarak uzun yillar yaymlanmistir.8®

Tirk sinemasinda 1919 yilinda yayinlanan Miirebbiye filmi, ilk dini film olarak
gosterime girmistir.®” Daha sonraki yillarda yaymlanan dini filmlere halkin ilgisinin
artmasi sonucu, Tiirk sinemasinda ‘Hazretli Filmler’ donemi baslamistir. Bu filimler,
dini bir diinya goriisiinii yansitmayi amac¢ edinmemekte, aksine farkli goriisteki
yonetmen ve oyuncular tarafindan tamamen ticari amaglarla ¢ekilmekteydi. Boylelikle

bu doénemde din, izleyici kesimin genisletilerek izlenmeyi arttirmak amaciyla

8 Simsek, Popstar Vaizler, s. 11.

8 Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sozler Késkii Ornegi, s. 52.

8 Ensar Kilig “Sesli ve Goriintiilii Dini Yaymncilik Acgisindan Beyaz Perde”, 1. Uluslararasi Dini
Yayinlar Kongresi, S. 644, Ankara, 05-07 Kasim 2005, ss. 39-42.

87 Omer Menekse, “Tiirk Sinemasinda Din ve Din Adamui Imaji”, 1I. Uluslararasi Dini Yayinlar
Kongresi, DIB Yayinlari, Ankara, 05-07 Kasim 2005, s. 14.
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tamamen ticari bir kazang olarak kullanilmak istenmistir. Bu durum amacina ulasmis
ve dini filmlerin sinemada gosterilmesi dindar kesimin sinemaya ydnelmesini

saglanustir.%®

Popiiler kiiltiir irlinlerinin genis kitlelere ulasmasinda medya Onemli bir
tastyicidir. Ozellikle reklamlar vasitasiyla tiiketici davranislarma yon vermek igin pek
cok faktor kullanilmaktadir.®® Bu faktorler arasmda en onemlilerinden biri dindir.
Ciinkii dini ogretiler, tiiketici tutum ve davraniglar1 lizerinde kisitlayici veya
yonlendirici etkilere sebep olabilmektedir. Bu durumdan dolay1 reklamlar, tiriinlerin
satis ve pazarlamasinda istenilen etkiye ulasilmasi amaciyla, tiiketici inang ve
degerlerine uyumlandirilarak gergeklestirilmektedir.?® Ozellikle Miisliimanlar igin
kutsal olan Ramazan ayi, reklam sektoriiniin en fazla faydalanmaya calistig
zamanlardandir. Bu ayda yayimlanan reklamlar incelendiginde iftar sofralari, hosgorti,
birlik, kardeslik kavramlarmin vurgulandigi goriilmektedir. Ornegin, Coca Cola
markasmin Ramazan aymda (Mayis, 2019) yaymladigi reklam filminde, iftar
sofrasinda bir araya gelen bireyler arasindaki hosgorti, birliktelik 6n planda tutulurken,
basortiilii kadin ve cami goriintiisiine de yer verilmistir. Ayrica popiiler bir miizik

parcasimin sozleri reklam igerigine uygun bigimde degistirilerek kullanilmustir.%

Ramazan ay1 sadece reklam sektoriinde degil, diger kitle iletisim mecrasinda da
ticari kazang icin firsat olarak goriilmektedir. Gazeteler, Ramazan aymna 0zgii
hediyeler ile satiglarimi arttirmaya ¢alisirken, haber metinleri en ¢ok okunacak basliklar
ve igerikler ile doldurulmaktadir. Televizyon programlarinda Ramazan ayinin uhrevi
tarafi lizerinde fazla durulmazken, dini konular reyting amaciyla popiiler unsurlar ile
biitiinlestirilerek ele alinmaktadwr. Diger zamanlarda dini degerler ile ilgili
hassasiyetleri gorece daha diisiik olan kanallarn dahi, Ramazan ayinda izlenme

oranlarini arttirmak amaciyla dini igerikli yaynlar gergeklestirdikleri goriilmektedir.

Tiirkiye’de medyanin din konusundaki tutumunun celiskiler i¢inde oldugunu

belirtmek miimkiindiir. Dini konular medya tarafindan kimi zaman alaya varan

8 Menekse, “Tiirk Sinemasmda Din ve Din Adam1 Imaj1”, ss. 16-17.

8 Nedim Karaduman, “Popiiler Kiiltiiriin Olusmasinda ve Aktarilmasinda Sosyal Medyanmn Rolii”,
Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, S. 27, 2017, s. 12.

% Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sozler Koskii Ornegi, s. 53.

%1 Coca Cola “Memleket Apartman1” , 29. 04. 2019,
https://www.youtube.com/watch?v=_Hncrl1Bw1Pk, (10.01.2021).

%2 Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sézler Koskii Ornegi, s. 54.
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boyutlarda ele alinirken, kimi zaman izleyici ¢ekmek amaciyla kiiltiirel degerler
lizerinden Oviildigli gorilmektedir. Sinema filmlerinde dindar bireyler ¢ag disi
olduklar1 gerekgesiyle asagilanirken, moda dergilerinde basortiilii kadinlar modern
bireyler olarak sunulmaktadir. Tiirk medyasinin din ve dine ait unsurlara yonelik
tutumu Aydeniz’e gore, toplumsal bir gercekligi yansitmayarak yok sayma, din
gorevlilerini bilgisiz, giivensiz ve ahlaki niteliklerden yoksun kisiler olarak yansitarak
kisilik katli gerceklestirme ve dini magazinsel unsurlarla biitiinlestirerek

magazinlestirme olmak iizere ii¢ farkli bicimde gerceklesmektedir.®®

Giliniimiizde sosyal medyanin gosterdigi hizli gelisme, dinin medyada temsilini
yeni bir boyuta tasimig, sosyal medyada kullanicilar tarafindan dini igerikler
iretilmeye baglanmistir. Bu agidan Helland sanal ortamda dinlerin temsilini online
religion ve religion online olarak ifade etmektedir. Online religion insanlarmn dini
faaliyetlere katilma imkanina sahip oldugu yerleri ifade ederken, religion online ise
insanlara din hakkinda bilgi verilen yerler olarak tanimlamaktadir.®* Buradan hareketle
online religion, giiniimiizde daha ¢ok sosyal medyada gelisme gostermektedir.
Geleneksel medyanin aksine giiniimiizde sosyal medya, dini igeriklerin kullanicilar
tarafindan iiretilmesine ve aktarilmasina imkan saglamakta, bu durum din tebligi
konusunda, dileyen herkese soz sahibi olma firsati sunmaktadir. Gelinen noktada
sosyal medyada sahsi boyutta dini paylagimlar yer alirken, dini anlatma gayretinde
olanlarin da sosyal medyay1 bir firsat olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Boylelikle
gerek cemaat yapilarinin sosyal medya hesaplar1 agarak dini paylasimlar yaptiklari,
gerckse sosyal medya tizerinden olusturulan gruplar ile sanal cemaat yapilarinin

olustugu gozlemlenmektedir.*®

Yukarida verilen bilgiler géz oniinde bulunduruldugunda, medyanin tasiyici
islevi sayesinde popiiler kiiltlir unsurlarmin topluma yayilmasi saglanmaktadir. Bu
durum dinin medyadaki temsilinde de goriilmektedir. Ozellikle 1990’1 yillardan

giiniimiize degin gelen siiregte dinin medyada temsil bi¢cimi, Tiirkiye’de dinin

9 Hediyetullah Aydeniz, “Din Hizmetlerinin yiiriitiilmesinde Bir Imkan ve Meydan Okuma Olarak
Medya”, Dijitallesen Din: Medya ve Din 2, ed. Mete Camdereli, Betiil Onay Dogan, Nihal Kocabay
Sener, Koprii Yaynlari, Istanbul 2015, s. 295.

% Christopher Helland, “Online Religion as Lived Religion: Methodological Issues in the Study of
Religious Participation on the Internet”, Heidelberg Journal of Religions on the Internet, 1/1, 2005,
S. 2.

% Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sézler Koskii Ornegi, s. 46.
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popiilerlesme siireci olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu donemden itibaren reytingleri ve
satiglar1 arttirmak gibi ticari amaglarla medyatik bir goriiniime kavusturulan din,
amacindan uzaklasarak popiilerlestigi goriilmektedir. Bu nedenle medyada yer alan
din, kutsalliktan ve amacindan uzaklasarak eglence, moda, tikketim gibi popiiler

kiiltiirtin bir unsuru haline getirilmistir.
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IKiNCi BOLUM
BULGULAR VE YORUM

Gliniimiizde, her gecen giin daha fazla gelisen teknolojiye ayak uydurmanin
gerekliligi diisiiniildiigiinde, medyanm bu siirecte 6nemli bir konumda oldugunu
sdylemek yanlis olmamaktadir. insan hayatinda &nemli bir konuma sahip olan bu
medya araglarmin olumlu veya olumsuz pek c¢ok acidan bireyleri etkiledigi
goriilmektedir. Ozellikle giiniimiizde dini teblig etmek amaciyla kullanilan medyanin
etkilerinin, din egitimi ag¢isindan her donem icin giincel olarak arastirilmasi ve
incelenmesi gerekmektedir. Buradan hareketle medya iizerine yapilan pek cok
arastrma olmasina ragmen giincelligini korumas: acisindan bireylerin dini
yayinlardan ne derece etkilendigini ve beklentilerini incelemek adina yapilan bu

arastirma onem arz etmektedir.

Arastirma, Samsun il ve ilgeleri sinirlamasinda 18 yas tistii 22 katilimce ile yiiz
ylize goriisme seklinde gercgeklestirilmistir. Bireylerden ilk olarak medyadaki dini
programlari izleme durumlariyla ilgili goriislerine, ikinci olarak, medyadan etkilenme
durumlarina ait goriislerine ve son olarak, medyanin din egitimine olan etkisi

hakkindaki goriiglerine yer verilmistir.

I. Arastirmaya Katilanlar Hakkinda Genel Bilgiler

Tablo 1. Arastirmaya Katilanlarin Cinsiyete Goére Dagilimlar

Cinsiyet
Erkek Kadn
12 10

Arastirmaya katilanlarin cinsiyete gore dagilimlarmma bakildiginda; arastirmaya

katilan 22 kisinin 12’si erkek 10°u kadindir.

Tablo 2. Arastirmaya Katilanlarin Yas Durumuna Gore Dagilimlari

Z

Yas

18-35
36-55
56-65

66 ve iizeri
Toplam

N |01 ©

2

Yas gruplarina bakildiginda; 18-35 yas araliginda 9 kisi, 36-55 yas araliginda 7

kisi, 56-65 yas araliginda 5 kisi ve 66 ve lizeri yag araligida 1 kisi bulunmaktadir.
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Tablo 3. Arastirmaya Katilanlarin Egitim Durumuna Gére Dagilimlar

Egitim Durumu

[kogretim

Ortadgretim

On Lisans

Lisans

Lisansiistii

N[O |~z

Toplam

22

Egitim durumlarma bakildiginda ise; 22 katilimcmin 7°si ilkdgretim, 7°Si

ortadgretim, 1’1 6n lisans, 5’si lisans ve 2’si lisansiistii mezunudur.

Tablo 4. Aragtirmaya Katilanlarin Mesleklerine Gore Dagilimlari

Meslek

Z

Memur

Esnaf

isgi

Caligmiyor

Toplam

NO|O|O|~

2

Meslek durumlarina bakildiginda; 22 katilimcinm 4’ memur, 6’s1 esnaf, 6’s1

is¢i ve 6’s1 ¢aligmiyor olarak kendilerini ifade etmislerdir.

Tablo 5. Arastirmaya Katilanlarin Dindarlik Durumuna Gére Dagilimlart

Dindarhk Durumu N
Dindar 16
Biraz Dindar 6
Toplam 22

Dindarlik durumlarina bakildiginda; katilimcilardan 16 kisi kendini dindar

olarak tanimlarken 6 kisi biraz dindar olarak tanimlamaktadir.

Tablo 6. Arastirmaya Katilanlarin Dini Konularda Bagvurduklar1 Kaynaga Goére Dagilimlari

Dini Konularda Basvurulan Kaynak

zZ

Uzman Kisiler

Aile

Kitap

Internet

Arkadasg

Uzman Kigiler ve Kitap

Arkadas ve Internet

Kitap ve Aile

Diger

RPIFRPFRPINEPINNOOO

Toplam

N
N

w
o




Miilakat yaptigimiz kisilerin dini konularda bagvurdugu kaynaklar
incelendiginde; 22 katilimcinin 6’s1 uzman kisilere, 6’s1 aileye, 2’si kitaplara, 2’si
internete, 1°i arkadasa,2’si uzman kisilere ve Kitaplara, 1°i arkadasa ve internete, 1’i
Kitaplara ve aileye ve son olarak 1’1 de diger (Kendi aklimla ¢6zmeye caligirim)
cevabini vermistir. Ortak cevaplar gz 6niine alindiginda ise 8’i uzman kisileri tercih
ederken, 7’si aileyi, 5’1 kitabi, 3’t interneti ve 2’si arkadasi tercih ettigini ifade

etmistir.

Tablo 7. Aragtirmaya Katilanlarin En Cok Takip Ettikleri Medya Aracina Gére Dagilimlar

Z

En Cok Takip Edilen Medya Araci
Televizyon

Internet

Internet-Televizyon
Internet-Televizyon-Radyo

Toplam

NP |»~|©O|

2

En cok takip ettikleri medya araclarina bakildiginda; katilimcilarin 8’1
televizyon, 9’u internet, 4’i hem internet hem de televizyon ve 1°i de internet,
televizyon ve radyo cevabmi vermistir. Ortak cevaplar goz Oniine alindiginda;
katilimcilarin 14’4 interneti tercih ederken, 13’1 televizyonu tercih ettigini ifade

etmistir.

Tablo 8. Arastirmaya Katilanlarin Giinlilk Medyaya Ayirdiklari Zamana Gore Dagilimlart

Giinliikk Medyaya Ayrilan Zaman N

2 ve daha az 8

3-6 saat 10
3
1

7-10 saat
11 ve tzeri
Toplam 22

Giinliik zamanin ne kadarint medyaya ayirdiklar: soruldugunda; 22 katilimecidan

8’12 ve daha az saat, 10’u 3-6 saatleri arasi, 3’1 7-10 saatleri aras1 ve 1’ide 11 ve tizeri

cevabini vermistir.
I. Medyada Dini Programlarin izlenme Durumu
A. Dini Yaynlarin izlenme Durumu

Din ile bilgi edinme geleneksel olarak aile, ibadethaneler, vaazlar gibi yollarla
gerceklesiyor olsa da gilinimiizde medyanm dini konularda bilgilendirme rolii de

yadsinamaz derecedir. Buradan hareketle katilimcilara Medyada dini yayinlar: izleme
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durumunuzu nasil degerlendirirsiniz? sorusu yoneltilmistir.

Aragtirmaya katilan katilimcilarin, medyadaki dini izleme durumlarmna dair
goriigleri 4 baslik altinda toplanmaktadir. Bunlar; rast geldiginde/tesadiifi izleyen,

devamli izleyen, segici izleyen ve izlemeyendir.
Rast geldiginde izleyen/Tesadiifi izleyen

K3: Bilingli bir sekilde denilemez ama karsima mesela bir baslik ¢ikiyor ona
gore ilgimi ¢ekiyorsa izliyorum c¢ekmiyorsa izlemiyorum. Ag¢iyim da suna bir
bakayim demiyorum yani.

K15: Dursun Ali Erzincanliy1 izliyorum. Adamin hikdye anlatisi, peygamber
efendimizin zamanmm hikayelerini anlatiyor ve ¢ok giizel de bir ses tonu var
gergekten ikna da ediyor o yilizden onu izliyorum.

K17: Genellikle Ramazan ayinda daha fazla oldugu i¢in Ramazan ayi
haricinde ¢ok dini programlart ézel olarak seyretmiyorum. Yani denk gelirsem
bazen ama cok sik degil. Genellikle Ramazan ayinda iftar veya sahur vaktinde
kanallarda bu programlar ¢ok oldugu i¢in izliyorum ama onun haricinde giinliik
hayatimda c¢ok fazla izlemiyorum. Bazen 06zel gecelerde de denk gelirsem
izliyorum. Sadece Ramazanda izlememin sebebi ise zaten sadece aksamlari
televizyon izliyoruz. Ramazanda bu kanallarda dini programlar yayinlandigi igin
onlart izliyoruz.

Devaml izleyen

K4: Tabi canim izliyorum. Saatlerini falan bilmiyorum ama kanallar1 gezerim
ve karsima hangi hoca ¢ikarsa ¢iksin ayirt etmeksizin bir yayini sonuna kadar
izlerim.

K5: Ozellikle agtigim oluyor. Bildigim bir kanali agryorum denk geliyorum o
anda otururken ne varsa onu izliyorum.

K7: Televizyondaki dini programlari izliyorum. Ramazanda ¢ok izliyorum
baz1 hafta sonlari izliyorum. Izliyorum yani. Cuma giinleri de izliyorum.

K16: Televizyonda devamli izliyorum.
Secici izleyen

K8: Cok seciciyim. Mesela Bekir Develi var o ¢ok giizel mesela. Gegen bir
sey anlatmisti cok hosuma gitti ayet degil Kur’an degil hani iyi insan olmak i¢in
tabii ki bir kilavuza ihtiyag var Islamiyet tabii ki en giizel en giivenilir kilavuz ama
her seyini biliyor muyum bilmiyorum. lyi insan olmak Kur’an-1 yiizde yiiz
oztimsemek anlamina gelmez. Boyle kiiciik hikayeler anlatiyor. Bu hikayeler
insanlar1 iyi insan olmaya itebilir galmamaya yalan sdylememeye itebilir.

K12: Hosuma giden bir sey olursa seyrediyorum. Kendi bildigim kadar dinimi
yastyorum. Kafama hangisi yatarsa onu izlerim.

K13: h}tf:rnf:ttf: olanlar1 izlemiyorum televizyondakileri bazen. Ciinkii vaktim
olmuyor. Internette de izlemiyorum ama karsima ¢iktiginda pek dogrulugunu
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yanlighigini sorguladigim oluyor.

K19: Sevdigim hocalar var. Onlar olursa agarim 6zellikle Ramazanda falan
begendigim takip ettigim hocayi izliyorum.

K22: Genellikle calistigim konuyla alakaliysa ilgiliyimdir. Veya giindemle
alakali mevzular varsa dénemin popiiler mevzulari yani genel olarak ne sdyleniyor
diye bakarim. insanlardan gozlemledigim kadariyla insanlarin da evet bir ilgisi
oldugunu diisiinliyorum. Muhakkak bdyle konularin arasinda son dénemlerde o
dikkatimi ¢ekiyor. Biz sosyolojik olarak bdyle goériiyoruz ama dinen de bu
boyledir gibi muhakkak bir serh diigiildiigiinii fark ettim son zamanlarda.

Izlemeyen

K10: Ben izlemem. Cok yalan konusuyorlar ¢ok yalancilar. Giivenilir
gelmiyor. Benim onla ne isim var benim imamim var miiezzinim var ben onlara
soruyorum. Biz yukarda yani kdyde okuduk biz noksan dogmusuz zaten. Namaz
kilarken bile nasil farzi siinneti kilacagimizi bile bilmiyorduk biz. Bunlari
ogrendik ¢ok siikiir. Evde kitaplarim var Tiirk¢e meali var aciklamasi var yengen
de okuyor iste onlart. Bir sikintimiz yok Allah’a siikiir. Gegen baktim mesela
hocanin sakal bdyle upuzun 6niine gelen program agiyor artik.

K15: izlemiyorum. Ciinkii ben dinin televizyondan falan degil de ¢ok kafama
takildiginda ya kitaptan agar okurum. Herhangi birinin ydnlendirmesiyle dini
ogrenmek istemiyorum. Ciinkii nedir hani Kur’an’m ilk emri neydi oku, oku 6gren
bana gore o. Her seyin dogrusu Kur’an’da yaziyor zaten.

K18: Agikgasi fazla ilgilenmiyorum. Ciinkii ¢ok fazla yanlis sey oluyor bu
yiizden giivenmiyorum.

Arastirmadan elde edilen bulgulara bakildiginda, medyada yer alan dini
yayinlar1 izleme durumlariyla ilgili farkli gortsler belirtildigi goriilmektedir. 22
katilimer arasindan 15°1 izledigini, 2’si bazen izledigini 1°1 esi izledigi i¢in onunla
beraber izledigini, 1’1 de programlari izlemedigini fakat internet arama sayfasindan
diizenli dini bilgileri arastirdigini dile getirirken 3 kisi de izlemiyorum cevabini
vermesine ragmen arastrmanin diger sorularinda izledigi belli basli programlar
oldugunu belirtmiglerdir. Buradan hareketle arastirmaya katilan 22 kisinin tamaminin
dogrudan veya dolayli olarak medyada yer alan dini programlar1 izledigi sonucuna
ulasilabilir. izlemedigini belirten katilimcilar ise, diger sorulara verdikleri cevaplarda
Ramazan ayinda takip ettikleri programlar oldugunu belirtmislerdir. izlenen dini
programlarin yas araliklarina gore hangi medya araglari iizerinden izlemeyi tercih
ettigi incelendiginde; 18-35 yas araligindaki katilimcilarin daha ¢ok internet tizerinden
dini yaymnlar1 takip ettigi ve 35 ve {lizeri yas araligmndaki katilimcilarin ise bu
programlar1 TV iizerinden izlemeyi tercih ettigi goriilmektedir. Ornegin, Dogan’in

yaptig1 benzer bir arastrmaya bakildiginda, genclerin ¢ogunun dini yaymlar:
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televizyon iizerinden izlemedikleri belirtilmektedir.%

Bu noktada, We Are Social’in yaptig1 arastirmaya gore Tirkiye niifusunun 65
milyonu internet, 60 milyonu ise aktif sosyal medya kullanicisidir. Sosyal medya
kullanimmin en ¢ok oldugu yas araligi ise 18-34’tiir.%’ Yine RTUK’iin yaptig
arastrmaya gore Tiirkiye’de televizyon izleme oranmin yasin yikselisiyle dogru
orantili oldugu goriilmektedir. 15-24 yas araligindakilerin ayda ortalama 21,2 giin, 25-
34 yas araligindaki kisilerin 25,3 giin, 35-44 yas araligindaki kisilerin 27,2 giin, 45-54
yas araligindaki kisilerin 27,6 giin, 55-64 yas araligini1 kapsayan kisilerin 28,2 giin, 65

ve iistiindeki kisilerin ise 29 giin televizyon izledikleri belirtilmistir. %

Inan’m Bingdl’de lise ogrencileri iizerinde yaptig1 arastrmaya gore, 60
katilimecinm 51’1 medyada yer alan dini yaymlarla ilgilendigini 9 kisi ise
ilgilenmedigini ifade etmistir. Bu durum katilimcilarin % 85’inin dini yaylar1

% Tnan’m arastirmasinda ortaya konulan sonuglar,

izledigini gdstermektedir.
arastirmanin bulgularim1 destekler mahiyettedir. Yine Ersoy ve Bakir’in yaptigi
arastirmaya gore televizyon reyting oranlar1 incelendiginde dini programlarin
Ramazan ay1 igerisinde izlenme oranlarida artis oldugu goriilmektedir.'® Yaptigimiz
arastirmada da katilimcilardan bazilar1 diger aylarda dini yayinlar1 hi¢ izlemediklerini
ifade etseler de Ramazan ayinda, takip ettikleri dini yayinlarin veya hocalarin
oldugunu belirtmislerdir. Buradan hareketle Ersoy ve Bakir’in yaptigi arastirma

sonuglartyla  yaptigimiz arastrmanm sonuglar1 arasimda benzerlik oldugu

goriilmektedir.

B. Medyada Daha Cok izledikleri Dini Yayinlar

% fsmailcan Dogan, “Geng Yetiskinlerin Televizyondaki Dini Programlara Yénelik Tutumlari Ve
Giiven Diizeylerinin Belirlenmesi: Ampirik Bir Arastirma”, Erciyes Iletisim Dergisi, 8/1, Ocak 2021,
s. 286.

9 We Are Social, https://datareportal.com/reports/digital-2021-turkey, (10.10.2021).

% RTUK, “Yeni Medya ve Televizyon Izleme Alskanliklari”, Televizyon Izleme Egilimleri
Arastirmasi, Ankara 2018, s. 114,

9 Mesut Inan, “Lise Ogrencilerinin Medya Din liskisi Algilar1”, Bingol Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi
Dergisi, S.1, 2013, s. 136.

100 Hamit Ersoy ve Ferhat Bakir, “2015 Yili Reyting Listesi Program Analizi”, Journal Of Awareness,
2015, s. 157.
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Bu baslik altinda katilimcilarin medyada izledikleri dini yayn tiirleri hakkindaki
gorlis ve diisiincelerinin ortaya konulmasi i¢in, Medyada daha ¢ok ne tiir dini

yaywmlara yer verilmelidir? sorusu yoneltilmistir.

Katilimcilarin, medyada daha gok yer verilmesini istedikleri dini yayinlara dair
gorisleri 6 baslik altinda toplanmaktadir. Bunlar; soru-cevap tarzinda programlar, dini
dizi-film ve hikayeler, tartigma programlari, Kur’an okuma ve mevlid programlari,
vaaz programlar1 ve farkli dine mensup bireylerin Islam hakkinda bilgilendirildigi

videolardir.

Soru-Cevap Tarzinda Programlar

K1: Yayinlarda her kesimden vatandagin olmasini ve yaymlarin soru cevapla
ilerlemesini tercih ederim.

K4: Bazi vatandaslar yayina telefon acip hocadan bilgilenmek isterler, mesela
hocadan agiklik getirmesini isterler mesela onlari izlerim. Soru cevap tarzi yani.

K13: izledigim zaman soru-cevap seklinde programlar oluyor ya da iste ilham
olmast agisindan bunlart dinliyorum.

Dini Dizi-Film ve Hikayeler

K15: Dursun Ali Erzincanliy1 izliyorum. Adamin hikdye anlatisi, peygamber
efendimizin zamaninm hikayelerini anlatiyor ve ¢ok giizel de bir ses tonu var
gercekten ikna da ediyor o yiizden onu izliyorum.

K22: Daha ¢ok dizilerle, daha ahlaki dizi ve filmlerle daha etkili olabilecegini
diistiniyorum. Direkt bir konu iizerine konusulmaktan ziyade hani bazen
sapabiliyor ama dizi filmlerle daha etkili olabileceginin kanaatindeyim. Ciinkii
dizileri izlerken insanlarm aklinda direkt boyle sey yok ders alayim olay1 yok,
parga parca veriliyor ve insanlarin ahlaki ve dini gelisimi orada biraz daha
cimbizla c¢ekilip bilingaltinda kalabiliyor. O yiizden daha etkili oldugunu
diistiniiyorum.

Tartisma Programlan
K17: Genellikle tartisma tarzindaki programlari izlemeyi daha ¢ok seviyorum.

Bir konu tizerinden farkli goriislii kisilerin bir araya geldigi programlar benim
daha ¢ok ilgimi ¢ekiyor.

K18: Tartisma programlar1 olmali bence. Insanin zit gériisleri de gérmesi
lazim bence.

Kur’an Okuma ve Mevlid Programlar
K12: TRT1 de Kur’an yarigmasi vardir onu izlerim. Oradaki hocalarin
konugmasini kafama not ederim sonra ag¢ip bakarim.

K19: Hani mesela kandil gecelerinde Kur’an varsa onu kapatamiyorum. Eger
gercekten goriisiine giivendigim kisi olursa ya da konu, konu basligi o zaman
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izliyorum.

Vaaz Programlan

K6: Kiirsiiden hocanin anlattig1, kafama bir seyler takildiginda o hocanin
anlattigimi izliyorum genelde.

K7: Ciibbeli Ahmet hocay1 izliyorum. Adam dizel motoru gibi konustukca
aciliyor. Vaaz tarzi arasina bir espri katiyor insan1 stkmiyor. Yine Nihat Hatipoglu
olsun onlar ben onlar1 dinledik¢e zevk aliyorum. O yiizden vaaz programlarini
daha ¢ok seviyorum.

K11: Vaaz programlar1 gibi programlar izliyorum. insanlara temel seyleri
anlatmasit hosuma gidiyor.

Farkh Dinlere Mensup Bireylerin Islam Hakkinda Bilgilendirilmesi

K3: Mesela ‘bir Hristiyan’la tartigiyoruz’ gibi bagliklar oluyor. Onu Miisliimanlik ile alakali

bilgilendiriyor, baz1 seyler soylityor, onu izliyorum genellikle.

Aragtirma sonuglarma bakildiginda; 22 katilimcinin 8’1 vaaz, 3’ii soru-cevap, 1’1
tartigma, 1’1 dinler arasi karsilastirmali videolar,1°1 hikayeler, 2’si dizi ve filmler, 1’1
giivenilir olan her program, 1’1 vaaz, tartisma programlar1 ve soru-cevap, 1’1 film ve
hikayeler, 1’1 tartisjma programlar1 ve Kur’an okuma yarigmasi, 1’1 tartigma
programlari ile vaaz ve son olarak 1 kisi de tartisma programlar1 ve film cevabini
vermistir. Ortak cevaplar da gz Oniine alindiginda 9 kisinin vaaz programlarini, 5
kisinin tartigsma programlarini, 6 kisinin dizi film ve hikayeleri, 4 kisinin soru-cevap
icerikli programlari, 1 kisinin yarisma, 1 kisinin dinler arasi1 karsilastirma ve 1 kiginin
de giivendigi her programu izlemeyi tercih ettigi goriilmektedir. Bu cevaplar ile
katilimcilarin yas araliklarina gore bir degerlendirme yapildiginda; 18-35 yas
araliginda ki kisilerin ¢ogunlukla dini dizi, film ve hikayeleri izlemeyi tercih ettigi
goriilirken, 36-55 ve 56-65 yas araligindaki kisilerin biiyilk ¢ogunlugu vaaz

programlari izlemeyi tercih etmektedir.

Yapilan arastirmanin bulgularinda 18-35 yas araligindaki kisilerin cogunlukla
dizi-film ve hikaye gibi eglence merkezli dini programlari izlemeyi tercih etmesi
gelisimsel donemler lizerinden aciklanabilir. Nitekim ergenlik donemi tabiati itibariyle
bunalimli bir evre olarak bilinmektedir. Hokelekli’ye gore, genglerin yasadiklari
sorunlar neredeyse evrensel bir olgu olarak goriilmekte ve son yiizyilda ¢ok ileri
boyutlara tagindigi ifade edilmektedir. Gengler, Erikson tarafindan dile getirilen
“kimlik bocalamas1” veya “bunalimi” siirecini yasamakta ve ciddi sikint1 ve arayis
icindedirler. Bu durumun temelinde hizla gelisen ve degisen toplum sartlari igcerisinde

birbirine zit rol beklentileri ve ¢oklu tercihler karsisinda kalmalar1 ve sosyal yapilarin

36



onlara dayattigi yaptirimlarm oldugu ifade edilmektedir.!®® Buradan hareketle
genglerde goriilen bunalti ve depresyon belirtilerinin, onlar1 eglence programlariyla
stres atmaya yonlendirdigi diisiiniilmektedir. Bu durum din ve inan¢ konusundaki
sliphe ve kararsizlik ve ¢atigsma durumunu gidermek i¢in kullandiklar1 dini aragtirma

ve sosyal medyada buna dair igerikleri izleme aliskanliklarini da etkilemektedir.%?

Aragtirma bulgularma gore, yetiskin olan kisilerin ise dogrudan dini bilgilerin
verildigi yaymlar1 izlemeyi tercih ettigi goriilmektedir. Koyli, yetiskinlerin
o0grenmeye ancak gercek hayatla ilgili bir problemleri oldugunda ve onlar1 ¢ozme
ithtiyact hissettiklerinde hazir olduklarini bu nedenle onlarm asil amacmnin bir gorevi
yapabilmek, problemi ¢6zebilmek ve daha 1yi bir sekildi yasamak i¢in 6grenmeye agik
olduklarm ifade etmistir. Bu nedenle yetiskinlere verilecek dini egitimin problem
merkezli olmas1 gerektigini ve seviyelerine uygun, acik ve sade bir dille verilmek

istenen bilginin verilmesi gerektigini vurgulamaktadir.1%3

Thorndike yaptig1
arastirmada, yetigkinlerin genel ilgi hacminde ¢ok az azalma oldugunu fakat 6grenme
icin ihtiyag olan ilgide hi¢ azalma olmadigini ifade emistir. Yetiskinlerde mevcut olan
ilgiden yola c¢ikilarak onlarda yeni ilgiler olusturulabilmekte ve bu ilgilerden
ogretimde yararlanilabilmektedir. Yetiskinlerde ilgi neredeyse onlarin 6greniminin
temelini olusturmaktadir. Goniillii olarak egitime yonelen yetiskinlerin bu egitimlerini
devam ettirmeleri i¢in en énemli faktor onlarm ilgileridir.!® Bu bilgiler yaptigimiz

arastirma da yetiskin katilimcinin ilgileri ve ihtiyaglar1 dogrultusunda bilgi merkezli

dini yayinlar1 izlemeyi tercih etme nedenini agiklamaktadir.
C. Izlenen Dini Yaymlarin Ozellikleri

Arastirmaya katilanlara izledikleri dini yayinlarin hangi 6zelliklerine bakarak
izlediklerine dair goriislerini belirtmesi i¢in Size gére bir dini yayinin izlenmesi igin

ne tiir ozelliklere sahip olmasi gerekir? sorusu yoneltilmistir.

Katilimcilarin, medyadaki dini yayinlardan bekledigi 6zelliklere dair goriisler 3

101 Hayati Hokelekli, “Genglik ve Din”, Genglik Din ve Degerler Psikolojisi, Dem Yayinlari, Istanbul
2015, ss. 9-10.

102 Genglik dénemi gelisimsel dzellikler i¢in Bk. Yusuf Acuner ve ibrahim Turan, “Genglik Dénemi
Din Egitimi”, Din Egitimi, ed. Ibrahim Turan ve Bayramali Naziroglu, Bilay Yayinlari, Ankara,
2020, ss. 241-242.

103 Mustafa Koylii, “Yetiskinlik Dénemi Din Egitimi”, Gelisimsel Basamaklara Gére Din Egitimi, ed.
Mustafa Koylii, Nobel Yayinlari, Ankara 2017, s. 174.

104 Thsan Kurt, Yetiskin Egitimi, Nobel Yaymlar1, Ankara 2000, s. 171.
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baslik altinda toplanmaktadir. Bunlar; konu, konuk ve ayirt etmeyenlerdir.

Konu

Konu

K3: Bence giizel bilgiler verilen konular olursa izliyorum. Ornegin Gegmise
dayali peygamberimizin déonemine dayali bir seyler olabilir. Daha giincel seyler
olabilir.

K5: Giincel konularla ilgili olan programlari izliyorum.

K13: Konunun dogruluk derecesi onemli, giivenilir bilgiler verilmesi de
o6nemli. Eger konu dikkatimi ¢ekerse ben onu izlerim.

K20: Daha ¢ok bdyle tereddiitte kalinan konu varsa o zaman izlerim. Aslinda
zaten dinde net her sey. Dinimizde tartisilacak ¢ok sey goremiyorum ama
insanlarin meraklarini, karsilik bulan seyleri bende dinlemeyi tercih ediyorum.

k

K6: O programda o kisinin higbir ¢ikar giitmemesi gerekiyor. Bu fikrime yakin
hocalar geldiginde daha sicak buluyorum onlar1 daha ¢ok dinliyorum.

K7: Simdi bazi insanlar vardir ¢ok iyi pazarlamacidir. Hatipoglu olsun Ciibbeli
olsun bunlar iyi bir konugsmaci. Sahsen kendi agimdan konusayim onlar1 dinlerken
zevk aliyorum.

K17: Bir kere kesinlikle dini konuda bilgi veren kisinin yetkin birisi olmasi
gerekir. Yani gazeteci vs. degil en azindan bir ilahiyat fakiiltesinden profesor
olabilir. Genellikle diyanetten kisilerin konusmaci oldugu programlar da var ama
ben genellikle bu alanda isin ilmini okumus insanlari izlemeyi tercih ederim.
Benim i¢in konugun kim oldugu daha 6nemlidir.

K19: Oncelikle hocanmn deger verdigim bir insan olmasi lazim. Medyatik
olursa onu zaten kafadan eliyorum. Hocaya giiveniyorsam ve ondan bana faydali
bir seyler ¢ikacagina inaniyorsam onu dinliyorum. Tekrara diismeyecek hocalar
oldugu zaman izliyorum.

K21: Olay oriintiisiiniin giizel olmasi lazim hocanin konuyu giizel islemesi
gerekiyor. Hoca konuyu giizel anlatabiliyorsa o zaman izliyorum.

Ayrim Yapmayanlar

Arastirma sonuglarma bakildiginda; 22 katilimcinmn 16’s1t dini programlari
izlemek icin sahip olmasimi istedikleri 6zelliklere konuk cevabini verirken, 3’1 konu,

1’1 hem konu hem de konuk, 1’1 6zellik ayurt etmeksizin hepsini izledigi cevabini

vermistir. 1

Bu cevaplar ile katilimcilarin yas araliklarma bakildiginda konu cevabini veren
3 kisinin 2 si 18-35, 1’1 36-55 yas araliginda, hem konuk hem de konu cevabini veren

1 kisi 36-55 yas araliginda ve ayirt etmeksizin hepsini izledigini sdyleyen 1 Kisi ise

K16: Hi¢ segmiyorum karsima ¢ikan hepsini dinliyorum.

kisi de bu soruyu cevapsiz birakmaigtir.

38



56-65 yas araligindadir.

Yapilan analiz sonucunda katilimeilarin 17°si izledikleri dini yaymlar1 konuga
gore segtikleri goriilmektedir. Konuya gore dini yayini izleyenlerin sayisi ise 4’tiir.
Buradan hareketle yapilan yaymlarin igeriginden ziyade konugsmacinin énemi giin

yiizline ¢ikmaktadir.

Medyadaki dini yayinlara katilan konuklarin genis ve karmasik bir kitleye hitap
etmesi, her birinin ihtiyac ve beklentilerini karsilamasi elbette miimkiin degildir. Tiim
bu beklentiler karsisinda basarili olabilmek igin 6zel nitelikler gerekmektedir. Etkili
iletisim agisindan bakildiginda hitabet becerisinin yaninda giivenilirlik, ¢ekicilik ve
empati de 6nemlidir. Burada en 6nemli nitelik ise glivenilirliktir. Bir konusmacinin
giivenilir olabilmesi i¢in sahip olmasi gereken 6zelliklerden ilki siiphesiz alanindaki
uzmanligidir. Sadece alan bilgisine sahip olmak bu bilgilerin 6gretimi konusunda
yeterli olmamaktadir. Bu nedenle ikinci olarak, alan bilgisinin yaninda konusmacinin
egitme-Ogretme bilgi ve becerisi de bir o kadar 6nemlidir. Ugiincii olarak,
konusmacilarmm sahip olduklar1 genel kiltir onlar1 tekdiizelikten kurtarma,
zenginlestirme ve anlasilmasii kolaylastirma gibi 6nemli islevler gérmektedir. Son
olarak, konusmacinin samimi olmasi1 da 6nemli bir niteliktir. Yapilan arastirmalar
konusmacinin giivenirliginin niyet unsuruna bagl oldugunu ortaya koymaktadir.'% Bu
nedenle iletisim silirecinde konusmaci her seyden dnce hitap ettigi kitleyi ¢ikar amaci
olmadigina ikna etmesi gerekmektedir. 1% Dolayisiyla Katilimeilarm, verilen bilgiden
ziyade bilgiyi kimin verdigini ve nasil verdigini daha fazla 6nemsediklerini soylemek

miimkiindiir.
I1l. Medyadaki Dini Yaymlarin Etkisi

Bu baslik altinda, medyada yer alan dini yayimlarin bireyleri etkileme diizeyini
tespit etmek amaciyla katilimeilara bazi sorular yoneltilmis ve bunlarin yorumlarina

yer verilmistir.

A. Dini Yayimnlarin Duygu ve Diisiinceleri Etkileme Durumu

105 Demet Giiriiz ve Aysen Temel Eginli, iletisim Becerileri, Nobel Yayinlari, Ankara 2008, s. 104.

106 Ahmet Kog, “Vaizlerin Sahip Olmasi Gereken Temel Nitelikler ve Bunlarm Kazandirilmasima
Yénelik Sorumluluklar”, Vaaz ve Vaizlik Sempozyumu I, DiB Yayinlari, Ankara, 17-18 Aralik
2011, ss. 267-279.
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Bu baghk altinda katilimecilarin, dini yaymlardan etkilenme durumlari
hakkindaki goriis ve diislincelerinin ortaya konulmasti i¢in, Bir dini yayinin sizin duygu
ve diistincelerinizi etkilemesi i¢in ne tiir ozelliklere sahip olmasini beklersiniz? sorusu

yoneltilmistir. Bu konuda 6n plana ¢ikan goriis ve diisiinceler soyledir:

K1: Yanli olmamasini bekliyorum. Kanalin reytingini veya patronlarinin
dediklerini yapmak i¢in degil yanli olmadan dinimizi degisik mecralara
menfaatlere gekmeden oldugu gibi aktarilmasini beklerim.

K3: Hig bilmedigim bir seyi bana bir anda vermesi beni tamamen baglar
mesela ¢ok 6nemli bence. Bana hitap etmesini ve dénemde ihtiyacim olan bilgiyi
vermesini beklerim.

K4: Benim bilgi alabilecegim programlari izlerim ben. Sen ne kadar vaaz
edersen et ne sdylersen sdyle ben bana yarayani alirim. Benim igime yarayani
alirim Oyle bos laflar1 almam.

K8: Bence hep samimiyet ve dogru bilgi. Ger¢ekten miimkiinse dogru bilgi.
Biliyorum bazi seylerin birden fazla yorumlanisi var ama aslinda baktigimizda
benim de hala anlamadigim fikih kitaplar1 var degisik din alimleri var onlarin
kendi alanlarindaki bilgi ve tecriibelerine dil uzatmiyorum ama bazi seylerin ¢ok
fazla agiklamasi olmasi kafa karistirtyor. Miimkiin oldugunca temel konularda net
ve dogru bilgiler miimkiinse 6grenmeye tesvik etmeli. Samimiyet, dogru bilgi,
tutarlilik ve kendini tekrarlamayan.

K9: Tarafsiz olmal arada Atatiirk’ii bile anlatmasi lazim. Yenilik her zaman
o6nemlidir. Televizyondaki bazi kisilere bakiyorum hep ayni seyleri tekrar
ediyorlar. Peygamberimiz sunu yapmis Peygamberimiz bunu yapmis. Tamam,
onu biz biliyoruz biz de &rnek aliyoruz ama daha objektif olmalari gerekiyor.

K13: Denk geldigim zaman izliyorum sadece daha ¢ok ATV’de olan
programlari izliyorum Ramazan aylarinda. Yayinin tarafsiz olmasi tabii ki 6nemli.
Bir program erkek kadin ayrimi, cinsiyet ayrimi, din ayrimi1 yapmamali. Anlattig
seyl anlatirken digerlerini yermemeli. Yani bir tarafi iyilerken bir tarafi
kotiilememeli.

K14: Bence su an giliniimiiziin en bilyiikk problemi siyaset igerisinde din
yapiliyor ya, o tarz bir seyden uzak olmasi lazim kesinlikle. Tamamen bagimsiz,
Kuran’a dayali ve peygamberimizin sozleri falan, sadece o olmali.

K18: Benim yasima hitap etmesini beklerim yani konusan kisinin en azindan
yasima hitap eden tarzda konusmasini bekliyorum. Karsidaki kisi bizi anlamig ve
buna karsilik bir seyler anlatiyorsa. Coziim onerilerini ise bizim de kabul
edebilecegimiz tarzda yani kesip atmadan orta yolu bularak ¢6ziim buluyorsa
izlerim.

K21: Beni etkilemesi igin giivenilir kaynaklardan beslenmesi gerekiyor. Oyle
bir durum oldugunda tek bir hadis veya ayet beni etkiler, o giin beni diisiindiiriir.

Arastirma sonuglarina bakildiginda; dini yayinlarin katilimcilarin dini duygu ve
diislincesini etkilemesi i¢in 22 katilimcidan 12’si yaymlarin tarafsiz olmalar1
gerektigini dile getirirken, 5’1 faydali bilgiler icermesi gerektigini, 2’si kendine hitap
etmesi gerektigini, 1’1 samimi ve dogru bilgi igermesi gerektigini ve son olarak 1’i de
giivenilir olmas1 gerektigini belirtmistir. Ortak cevaplar géz Oniine alindiginda ise
cogunlugu kapsayan 12 kisinin dini yayinlarin dini duygu ve diisiinceleri etkilemesi

icin tarafsizligin 6nemini vurgulamigtir.
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Inan’m yaptig1 benzer bir arastrrmada; arastirmaya katilan 60 kisinin 17’si
medyanin dini yayimlara kars1 tarafli bir tutum izledigini dile getirirken, 23’i 6n yargili
bir tutum izledigini dile getirmistir. Medyada dini igerikli yayinlara kars1 olumlu bir
tutum izleyen katilimci sayisi ise sadece 10°dur.®” Medyada yer alan dini yaymlarm
izleyicilerin duygu ve diisiincelerini etkilemesi i¢in, yayinlarin tarafsizliginin 6nemi

her iki arastirmanin bulgularinda gériilmektedir.

Medyada yer alan dini yayinlarin her biri bir amaca hizmet etmektedir. Bu amag,
dini anlatmak, dini dogru bir sekilde temsil etmek, toplumsal biitiinliigii saglanmasma
katki sunmak ve daha fazla insana ulagabilmektir. Bunu yaparken medyanin belli basl
kaygilar1 ve beklentileri de bulunmaktadir. Yapilan yayinlar, izlenme oranlarina gore
degerlendirilmekte ve medya, bu yayinlarda verilen bilginin niteli§inden daha ¢ok
nicelik olarak geri doniis siirecine odaklanmaktadir. Yani medya izleyiciyi ekran
basinda tutabilmek adina, ne verdigini degil nasil verdigini daha fazla
onemsemektedir. Iste bu ¢ercevede dini yaymlara yer veren medya, zamanla bu
yayinlarin medyatiklesmesine neden olmaktadir. Dinsel sdylemin medyatiklesmesi
ise, dini 0gretilerle din dilinin ve din ile ilgili hemen her konunun medya mantig1 ve
medyanin deger yargilar1 agisimdan bir tiiketim malzemesi yapilmasina neden
olmaktadir. Medyada kendine yer edinmeye ¢alisan dini yaymlarin, medya kurallarina
gore sekillenerek ticarilesmesi ve medyanin dini yayinlardan istedigi geri doniisii
alamadiginda dini bilginin icerigini degistirerek onu eglence kiiltiiriine alet ederek

magazinlestirmesi bu duruma bir érnektir.18
B. Dini Yayindaki Konusmacinin Duygu ve Diisiinceleri Etkileme Durumu

Katilimcilarin dini yayinda yer alan konusmacinin duygu ve diislincelerini
etkilemesi icin hangi Ozelliklere sahip olmasi gerektigi hakkindaki goriislerinin
belirlenmesi i¢in, Bir dini yayinda izlediginiz kisinin dini duygu ve diisiincelerinizi
etkilemesi igin ne tiir ozelliklere sahip olmasini beklersiniz? seklinde bir soru
yoneltilmistir. Kendileriyle miilakat yapilan katilimeilar, konu hakkindaki goriislerini

su sekilde ifade etmislerdir:

K1: Yani hocanin bizatihi kendisinin anlattigi, uygulayin dedigi veya itham
ettigi her konuyu kendinin yasamasini beklerim algilarim da. Yapmacik olmasin

07 Inan, “Lise Ogrencilerinin Medya Din iliskisi Algilar1”, s. 137.
18 Simsek, Popstar Vaizler, ss. 87-130.
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giiven versin. Giivenilir ve samimi olsun. Halktan biri de olabilir uzman olmasi
¢ok onemli degil diye diisiiniiyorum.

K6: Anlatan kisinin uzmanlhig kesinlikle énemli degil. Kisinin vurgusu ve
bahsettigi seylerin giivenilirligi 6nemli. Mesela Halil Konak¢i, ben bu adami
kesinlikle tanimiyorum. Higbir sdylesisine falan da denk gelmedim. Sadece dyle
bir hitap ediyor ki sen ben degil sadece, cemaatine de bunu boyle yapin demiyor,
bizi kurtarsin Allah diyor, kendi de i¢inde. Mesela hitabetini, o vurgusunu ve ses
tonunu ben ¢ok begeniyorum.

K7: Isinin uzmam olmas1 lazzim. Unlii olmasina gerek yok onemli olan etkili
olmasi. Insan profesorse bu adam buraya bosuna gelmemistir. Biiyiik bir bilgi ve
beceriye sahiptir. Bu adami dinlemek lazim ve dedigini yapmak lazim. Dini
anlatan kisi hal ve hareketleri iyi olmasi lazim. Davranislariyla konustuklart
birbirine ortiismesi lazim. Bir adam profesér olmus ama. Yani o zaman su geliyor
insanin aklina hocanin dedigini yap ama gittigi yoldan gitme hesabi oluyor ama
hepsi bir biitiin olsa hal ve hareketleri ve bilgileriyle ortiisse o zaman dersin ki bu
adam on numara adam dersin ve her dedigini yaparsin. Oyle yapmamiz lazim.

K8: Aslinda sdyle bir sey var, ben bazen bir gocuktan bile bir sorunuzun
yillarca aradigmiz cevabi bulabileceginizi diisiiniiyorum yani. Akademisyen
olmasimi en azindan bilimsel konulardan bahsettiginde o konudaki hakimiyetini
bilmek isterim tabi ki ama hi¢ bu noktalardan gelmemis, bir sekilde kendini
yetistirmis duygusal diinyasini gelistirmis o biitiin dinlerin ortak amaci olan iyi
insan olma vasfina ulasmis biri de olabilir. Burada 6nemli olan samimiyet.

K10: Acik olmali agik konusacak yani. Giivenilir olacak. Ben Nihat
Hatipoglu’nu dinliyorum Ramazan’da bizim hocamiz o. A¢ik acik anlatiyor giizel
anlatiyor. Giizel anlatsin diizgiin anlatsin yeter.

K13: Bilgili birisi olmasi lazim. Anlattig1 konuyla alakali kesin bilgi edinmis
olmasi lazim bilgisi ¢ok olsun ki karsiya dogru bilgi atarsin. Ama uzman olmasina
gerek yok. Cok okuyan bir insan uzman olamayabilir veya ¢ok okuyan uzman
olamayabilir. Edindigi bilgi kadarini aktariyor olabilir o yiizden uzman olmasi ¢ok
onemli degil.

K14: Uzman olsun ama objektif de olsun. Cok kendi diisiincelerini katmasini
ben istemem agikgasi. Ciinkii Kuran’da bilgi oluyor, bazi agiklamalar yorum
yapmak gerekiyor. O yorumu bence kisinin kendisi yapmasi gerekiyor. Mesela
bdyle de demek istemis olabilir sdyle de demek istemis olabilir desin kisi, kendi
icine sindigini yapmali bence. Yorum yapilabilen seylere, ‘boyle yapilmalr’
denerek anlatilmamali bence. Senin yaptigin yorumu sdylersen insanlar1 da yanlis
yonlendirebilirsin ki o insanin kendi iginde bu dogru olabilir benim bdyle
yonelmem lazim demesi gerekiyor bence.

K17: Anlatirken mesela bir konuda bilgi verilirken dogru bilinen yanlislar1 da
anlatiyor olmasi benim i¢in 6énemlidir. Kisinin alaninda uzman olmasi énemlidir.
Cok duygusal ve aglamakli konusulmasindan hoslanmiyorum. Kisinin alaninda
yetkin olmasi onu dinlerken can kulagi ile dinlememe neden olur giivendigim igin.

K19: Kisinin giivenilirligi, bilimsel yaklasimlarda bulunuyor olmasi énemli.
Bazis1 ¢ok medyatik mesela bilgi veriyor ondan da kagiyorum. Ama var sevdigim
birka¢ tane hoca var yani o benim mantigima yatiyor, sohbeti daha giizel ve
gercekten Allaha inanarak, duasi giizel hoca, mesela onu seviyorum.

K20: Oncelikle hocanm durumu genel olarak degerlendirmeye almasi
gerekiyor. Bir akademisyen ve profesor olmasi bana daha giiven veriyor.”

K21: “Uzman olmasini beklerim. Konusulan konunun alaninda uzman
olmasini ve giivenilir nitelikli olmasmi beklerim. Benim bilmedigim noktalarda
beni aydinlattigini diistiniiriim. Hi¢ bilmedigim duymadigim bir bilgi anlattiginda
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onu dgrenmis olurum.

K22: ilk dikkatimi ¢eken seylerden bir tanesi hangi konuda konusuyorsa
konugsun elestirel olmasi gerekiyor. Yani kendisini de elestirebilecek mesela ben
boyle bir mecradan geliyorum, boyle seylerimiz var, bu konular bizim de ¢ok
elestirdigimiz konular olmakla beraber deyip, devam edebilecegi seyler. Benim
i¢in alanindan bir insanin konusmasi daha énemli.

Arastirmada elde edilen bulgulara bakildiginda, dini yayinlara konugmaci olarak
katilan kisinin izleyicilerin dini duygu ve diisiincelerini etkilemesi i¢in hangi
ozelliklere sahip olmasi1 gerektigi sorusu yoneltildiginde; katilimcilar bu soruya birden
fazla kriteri kapsayan cevaplar vermislerdir. Burada verilen ortak cevaplar temel
almarak degerlendirildiginde; 12’si uzman olmasi ve bilgili olmasi gerektigini
belirtirken, 5’1 glivenilir olmas1 gerektigini, 5’1 samimi olmasi gerektigini, 4’
etkileyici bir hitabete sahip olmasi gerektigini, 2’si basit ve sade bir dil kullanmas1
gerektigini, 2’si tarafsiz olmasi gerektigini ve 1 kisi de elestirel olmas1 gerektigini dile
getirmistir. 1 katilimei bu soruya hi¢ cevap vermezken 1 katilimcei da ayirt etmeksizin
hepsini izledigini dile getirmistir. Tek 6l¢iit sunanlara bakildiginda ise; katilimcilarin
3’1 bilgili, 3’ uzman olmasi gerektigini dile getirirken, 1’1 sadece samimi olmasi
gerektigini, 1’1 sadece elestirel olmasi gerektigini ve 1’1 de yalnizca etkileyici hitabete

sahip olmasin1 yeterli buldugunu ifade etmistir.

Turan’in  yaptig1 c¢alismada katilimcilara, dini yaymnlara konuk olarak
katilanlardan beklentileri soruldugunda; konusmacinin alaninda uzman, giivenilir,
hosgoriilii ve samimi vb. dzelliklere sahip olmasin istediklerini ifade etmislerdir.'%
Buradan hareketle insanlarin dini yaymlara konuk olarak katilan kisilerden beklenilen
ozelliklerin degismedigi goriilmekte ve Turan’in yaptig1 arastirmanin sonucu

calismamizin sonugclariyla ortiismektedir.

Karatas’a gore, medyada her kesime hitap eden konusmacilarin alaninda yeterli
bilgi ve donanima sahip olmasinin yani swa Tiirk¢eyi iyi kullanarak diizgiin bir
hitabete sahip olmasi, diiriist olmasi, sdyledigini yasayarak 6rnek alinan bir birey
olmas1 ve dinleyicilerin anlayabilecegi bir din diline sahip olmasi gerekmektedir.

Ozellikle soru-cevap seklinde ilerleyen programlarda konusmacilarin verdikleri

109 fbrahim Turan, “Televizyondaki Dini igerikli Programlarin Yetiskinler Uzerindeki Etkileri”, OMU
flahiyat Fakiiltesi Dergisi, S. 23, 2007, s. 237.
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cevaplarda netlik ve sadeligi esas almasi gerekmektedir. Yine konugmacilar kurumlar1
ve sahislar1 desteklemek veya korumak amaciyla konusmak yerine Islam’in

ongordiigii hiikkmii net olarak ortaya koymas1 gerekmektedir. 1

Bireylerin, din ve inangla ilgili tutumlarimi kolay degistirmek istemedikleri ve
deger degisiminin iletisimde degistirilmesi en zor hususlardan biri oldugu
bilinmektedir.!'! Bu noktada konusmacmin uzmanhgi, anlatilan bilgilerin etkililigi
acisindan son derece dnem arz etmektedir. Konusmacmin uzmanlhigini kapsayan alan
bilgisi, egitme-6gretme becerisi ve genel kiiltlir birikimi yilikseldik¢e dinleyicinin
etkilenme ve ikna olma ihtimali artmaktadir. Bu durum karsisinda bireyler daha kolay
ikna olmaktadirlar. Glinlimiizde insanlar, din ile ilgili 6grenmek istedikler1 bilgiyi pek
cok kaynaktan O0grenebilmekte ve hedef kitlenin bilgi ve kiiltlir seviyesi devamli

yiikselmektedir.'?

Bu nedenle konusmacmin verdigi bilgileri kaynaklarla
desteklemesi verilen bilginin giivenilirligi ve ikna ediciligi agisindan oldukg¢a 6nemli
goriilmektedir. Katilimeilarin verdigi cevaplar gbz 6niine alindiginda da dayandirilan
kaynaklarin oncelikle Kur’an ve hadisten sec¢ilmesi beklendigi goriilmektedir. Bu
nedenle Islam’m ana kaynagi olan Kur’an- Kerim’in eger miimkiinse bilginin
dayandirildig: ilk kaynak olmasi gerekmektedir. Verilen kaynagin etkili olabilmesi
icin, konusmacmin verdigi bilgiyi kapsayan nitelikteki ayetleri segmesi gerekmekte ve
yine sectigi ayetlerin igerisinde yer alan kelimeleri ve climlenin biitiiniinde ne verilmek
istendigini iyi anlayarak dinleyiciye aktarmasi gerekmektedir.!*® ikinci 6nemli kaynak
olarak ise hadisler gelmektedir. Anlatilan konuya ornek olarak segilen hadislerin,

makbul hadislerden olmasi yani sahih ve hasen hadislerden Ornekler verilmesi

gerekmekte ve yine hadisin igerigi de anlatilan konuya uygun olmasi gerekmektedir. 14

C. Dini Programlarin Etkililigi Acisindan Dekor, Fon, Giyim-Kusam vb.

Dini Duygu ve Diisiinceleri Etkileme Durumu

110 Mustafa Karatas, “Medya Vaizligi: Analitik Bir Yaklasim”, Vaaz ve Vazilik Sempozyumu I, DIB
Yayinlari, Ankara, 17-18 Aralik 2011, ss. 311-312.

11 Nermin Oner Koruklu, “Kisilerarasi Iliskilerde Catisma ve Catisma Cézme”, Kisileraras: lliskiler
ve Etkili Iletisim, ed. Alim Kaya, 9. Baski, Pegem yayinlar1, Ankara, 2016, ss. 199-200.

112 Kog, “Vaizlerin Sahip Olmasi Gereken Temel Nitelikler ve Bunlarin Kazandirilmasina Yoénelik
Sorumluluklar” ss. 270-271.

113 {smail Karagdz, “Vaazlarda Ayetlerden Yararlanma”, Vaaz ve Vazilik Sempozyumu |, DiB Yayinlar,
Ankara, 17-18 Aralik 2011, ss. 318-325.

114 Mahmut Yesil, “Vaazlarda Hadislerden Yararlanma”, Vaaz ve Vazilik Sempozyumu I, DIB Yayinlari,
Ankara, 17-18 Aralik 2011, ss. 352-361.
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Aragtirmanin bu kisminda katilimcilara, Dini programlarmn etkililigi agisindan
dekor, fon, giyim-kusam ve jest-mimik sizin dini diisiince ve duygularinizi nasil
etkiler? Nicin? sorusu yoneltilmis ve bu konudaki bazi1 goriis ve diisiinceler asagiya

almmustir:

K1: Dekor ¢ok 6nemli degil. Giyimi kusami da seckin veya elit degil siradan
kiyafet olmasini beklerim. Siradan kisi ki daha ¢ok odaklanip daha ¢ok kitleye
ulasip daha ¢ok dikkate deger olsun.

K3: Giyim kusama dikkat etmesi lazim. Bakimli olmasi lazim. Benim igin
dekor fon 6nemli degil.

K5: Igerigini kaybettirir bence oziinii, manasini. Yani kisi bu sefer baska
seylere takilir orada, izlerken daha sade olmasi gerekiyor. Algida segicilik diye bir
sey var onun i¢in yapiliyor belki bilemiyoruz. Programin 6zii tam manasiyla
karsidaki kisiye aktarilamiyor olabilir bence sadelik dnemli.

K7: Dekor fon beni gok etkilemez ben anlatilana bakarim. Ortam benim igin
fark etmiyor. Onlarmn ne konustugu ve bana basil hitap ettigi énemli ama giyim
cok onemli eger medyaya cikiyorsan bir kere seksen bes milyonun karsisina
cikiyorsun. Kendine yakisan1 giymesi lazim illa ciibbe sakal olacak diye bir sey
yok ama gerekirse takim elbise giyecek. Bir insanin giyiminden kusamimdan da
insanin ne oldugu anlagiliyor yani.

K9: Cok dikkat etmiyorum o konulara sadece anlattiklarna dikkat ediyorum.

K10: Yok 6nemli degil ben bakmam onlara hi¢. Ama ben sakal sevmem. Sakal
falan olmayacak boyle peygamberimizinki gibi olacak, nurlu olsun giizel olsun iki
tutam sakali olsun en fazla ¢cok uzatmasin yani.

K13: Eger dini programa cikiyorsa bizim bir hoca goriintiimiiz vardir o
goriintiide olmasimi isterim. Yani bdyle mesela dini bir hoca olarak ¢ikiyorsa
serseri kilikta degil de daha derli toplu takim elbiseli falan olmasini isteriz tabii ki.
Dekor, fon da bence énemli.

K16: Hayir, dekor bence énemli degil. Bir hoca kendine gore giymesi lazim
baz1 degisik giyimler var boyle giyimli olmamasi lazim, biraz diizgiin giyinsin.

K17: Evet etkiler. Arka fonda abartil1 1giklarin miizigin oldugu seyler, islenen
yani anlatilan konunun 6niine geciyor gibi hissediyorum. Bir masa ve konusmaci
yeterli, sade olmas1 gerekir.

K18: Ozenilerek yapildiginda insanin daha gok dikkatini ¢ekiyor ve daha gok
hosuna giden seyi de kafada olumlu eslestiriyorsun. Yani anlattigi seyle gorsel
olarak sunulan seyin ikisi de olumlu olunca daha ¢ok hogsuma gidiyor.

K19: Yani eger ug giyinirse etkileniyoruz onunla, etkilenmemek miimkiin mii
hepimiz etkileniriz. Kilik kiyafeti, durusu daha temiz, konusmasinda, oturusunda
daha efendi olmasi etkili oluyor diye diigiiniiyorum.

K21: Cirkin olursa dikkatimi dagitabilir. Cok yogun olursa da hoslanmam.
Gorsel dekor bireylerin kiyafetleri vs. sagma olmamali daha dogal olmali diye
diistiniiyorum. Konuk ¢irkin giyinirse beni rahatsiz eder ama agik bir kadin veya
dovmeli bir erkegin din adina konusmasi beni rahatsiz etmez.

K22: Etkiler tabii ki yani eger giyiminde ¢ok abartili veya 6zensizse oradaki
ortama c¢ok saygi duymadigini goriirim. Sec¢ilen miizikler, oturma sekli, oradaki
dekorasyon, dnemli aslinda. Cok klise olmayan giizel dekorasyonlar, biraz daha
sadelik olabilir. Eger biiyiik ve daha ses getiren bir program olmas1 gerekiyorsa
herkesin kendi alaninda giyim ses tonu miizik hikaye falan hepsi etkileyicidir.
Ustiinkérii, 6zensiz yapilan bir sey ve 6zenle yapilan bir sey muhakkak kendini
belli eder.
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Aragtrmada elde edilen bulgulara bakildiginda; 22 katihmcinm 9’u
konusmacinin giyim kusami, dekor ve fona 6nem verdiklerini ve etkilendiklerini ifade
ederken, 5’1 ikisine de 6nem vermediklerini belirtmiglerdir. 7 katilimct ise dekor fona
degil giyim kusama Onem verdiklerini ve etkilendiklerini dile getirmislerdir. 1

katilimci ise bu soruyu yanitsiz birakmistir.

Ortak cevaplar goz oniine alindiginda, 16 kisi konugmacini giyim ve kusamina
onem verdiklerini ifade etmislerdir. Yani katilimeilarin yaridan fazlasi dini bir yaymda
konusmaci olarak katilan kiginin giyiminin, dini duygu ve diisiincelerini etkilemesi

acisindan 6nemli oldugunu séylemektedir.

Hayta, yapilacak olan dini yaymin konusu ve igerigi, yaymin yapildig: stiidyo
veya diger ortamlarla uyum i¢inde olmasi ve birbirini tamamlamasi gerektigini
belirtirken yine yapilan yayinda hazirlanan ortamin, izleyicilere manevi anlamda
huzurlu bir gorsellik sunmas1 gerektigini de ifade edilmektedir.!® Yapilan analizler
sonucunda Hayta’nm, yayinda hazirlanan ortamin izleyicilere huzurlu bir gorsellik
sunmas1 gerektigi seklinde yaptig1 aciklamay:1 destekleyen katilime1 oranmi1 % 40°dr.
Cogunlugu kapsayan % 54 oraninda katilime1 ise sadelikten yana olmasi gerektigini
stiidyo ortaminin satafatindan rahatsiz olduklarini veya hicbir sekilde dikkatlerini
¢ekmedigini ve nasil oldugunu 6nemsemediklerini belirtmislerdir. Buradan hareketle,

ornek alinan arastirma bulgulari ile yapilan ¢calismanin bulgular1 6rtiismektedir.

Dini yayinlarda sadece verilen bilgilerin degil ayn1 zamanda programin yapildigi
ortam ve bilgiyi veren kisinin giyim-kusaminin da en az bilginin kendisi kadar 6nemli
oldugu goriilmektedir. Yan1 sira ortamin da mesajin sekillenmesi konusunda biiyiik
onemi bulunmaktadir. Marshall McLuhan ortamin 6nemi; “mesaj ortamin kendisidir”
seklinde ifade etmektedir.}'® Bu nedenle medyada kullanilan gorsel estetigin temel

amact; olaylar1 biliylik izleyici kitleleri i¢in netlestirmek, pekistirmek ve

115 Nurdan Hayta, Medya Ve Din Iliskisi Baglaminda Tiirkiye'de Dini Yaywncilik: Prof. Dr. Nihat
Hatipoglu Ile Dosta Dogru Programi Ornegi, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Erzurum 2019, ss. 106-107.

116 Mesut Giinebakanl, Televizvonda Gorsel Tasarim ve TRT Kurumindaki Tematik Kanallardaki
Uygulamalar, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,
Istanbul 2010, s. 28.
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aciklamaktir. 't

Yapilan arastirma bulgularma gore, katilimcilarin hemen hemen tamami dini
yayinlar1 televizyon tiizerinden takip ettikleri goriilmektedir. Bu nedenle medya
ozelinde televizyondaki gorsel tasarim incelendiginde, televizyon programlarinda yer
alan dekor ve fon her program i¢in 6zel olarak hazirlanmaktadir. Dekor ve fon
programin icerigine gore ve izleyici iizerinde birakilmak istenen etkiye gore
tasarlanmakta ve bu dogrultuda malzeme secimi yapilmaktadir. izleyici iizerinde etki
birakmak amaciyla hazirlanan dekor ve fonda dikkat edilmesi gereken en 6nemli
unsurlar; dekorun rengi, tonu, dekoru aydmlatan 151k ve stiidyodaki akustik
ozelliklerdir. Bu unsurlardan birinin bile eksik veya yanlis olmasi izleyici lizerinde

olumsuz etkilere neden olabilmektedir.18

Dekorda kullanilan renklerin 6nemi insan psikolojisi tlizerinde biraktigi
etkilerden kaynaklanmaktadir. Renkler insan psikolojisi iizerinde, ferahlatici, i¢
daraltici, sikici, yapici, yikici, itici veya g¢ekici gibi farkli agilardan etki
birakabilmektedir.'*® Bu nedenle dekor tasarlanirken insanm nasil bir psikolojiye
biiriinmesi gerektigi dnceden bilinmeli ve ona gore belirlenmelidir. Ornegin eglence
programlarinda daha canli renkler tercih edilmesi gerekirken ©Gnemli konularin
anlatildig1 programlarda daha dogal ve One c¢ikmayan renkler tercih edilmelidir.
Buradan hareketle televizyon kanallarinda program tiirlerine ve insanlar tizerinde

biraktig1 psikolojik etkiye gore renklerin tercih edildigi goriilmektedir.'?

Stiidyoyu ve ¢ekilecek programin insanlara dogru ve giizel aktarmanin bir diger
yolu ise aydinlatmadir. Televizyon dekorunda kullanilan 151k, izleyiciye yansitilmak
istenilen ruh halini etkilemede en az dekor kadar 6nemli bir unsurdur. Aydinlatmada
kullanilacak olan 151k kaynaklari, kullanilan dekora, yapilan program tiiriine, izleyici

iizerinde brrakilmak istenen etkiye ve mekanmn biiyiikligiine gore degisiklik

17 Giinebakanh, Televizyonda Gorsel Tasarim ve TRT Kurumindaki Tematik Kanallardaki

Uygulamalar,s. 31.

Ozge Tastan, Tiirkive Televizyonlarinda Haber Stiidyolarinin Mekansal Ozellikleri Uzerine Bir

Inceleme, Maltepe Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Yayimlanmanus Yiiksek Lisans Tezi,

Istanbul 2014, s. 79.

119 Serife Cetinbas, I¢ Mekanda Insan ve Renk Iliskisi: Konut Ornegi, Karabiik Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Karabiik 2012, s. 42.

120 Tagtan, Tiirkiye Televizyonlarinda Haber Stiidyolarinin Mekansal Ozellikleri Uzerine Bir Inceleme,
s. 81.
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gostermektedir.'?!

Son olarak, programlarin yapilacagi stiidyolarda yansiyan sesi onlemek adina
tavan, duvar ve zemin ddsemelerinde kullanilan malzeme ile akustik islemin
saglanmas1 gerekmektedir. Aksi takdirde ses izleyiciye rahatsiz edici bir sekilde
ulasarak, giiriiltiiye ve konugmacinin anlagilamamasma neden olmaktadir. Yine bu
durum izleyici agisindan gercekligin kaybolmasina da neden olmaktadir.'?? Bu
verilerden hareketle, programin tiirii ve amacma gore kullanilan dekor-fon, isik,
akustik vb. gibi unsurlar yapilan yaymin amacma dogrudan hizmet -ettigi

goriilmektedir.

Konuya dini yayinlarda konusmacinim giyim kusami agisindan bakildiginda, bu
kisilerin bulunduklar1 bolgede yadirganmayacak ve goze hos gelecek sekilde
giyinmelerinin gerekliligi one ¢ikmaktadir. Yazici’ya gore giyim kusam bireyin yasi,
statiisii, degerleri, diinya goriisii ve yasam felsefesi gibi bir¢ok acidan kisi hakkinda
ipuglar1 verir. Kisinin giyim tarzina bakilarak kisilik 6zellikleri, fiziksel yapisi ve
yasadig1 ¢cevre hakkinda ¢ikarimlarda bulunulabilir. Yine bireyin giyim tarzi kuracagi
iletisimin niteligini etkiler. Insanlarm sa¢ tarama sekilleri, biraktiklar1 sakal veya biyik
karstya ideolojik tercihleri hakkinda mesajlar verirken bu durum iliskilerde

yakinlasmaya veya uzaklasmaya neden olabilmektedir.?3

Konusmacilarin bazen ele aldiklar1 konuya uygun olarak giyinmeleri beklense
de asil 6nemli olan onlarin rahat olmalari, kiyafetlerinin renk-zarafet ve estetik
acisindan kamunun begenisini kazanabilecegi tarzda olmalaridir.’?* Dini yaymndaki
konusmacilarda olmasi gereken nitelikler arasinda yer alan gekicilik 6zelligi de yine
kisisel bakim, giyim-kusam, sempatiklik ve hosgoriiliiliik gibi hem dis goriiniis hem
de kisilik 6zelliklerini kapsamaktadir. Konugsmacilarin diizgiin, temiz, sade ve hosa
giden bir kilik kiyafet ile dis goriiniisiine gerekli 6nemi vermesi gerektigi ifade

edilmistir. Cakan’in “hatip once giyimiyle konusur” seklindeki ifadesi giyim kusam

121 Tastan, Tiirkiye Televizyonlarinda Haber Stiidyolarinin Mekansal Ozellikleri Uzerine Bir Inceleme,
ss. 84-98.

122 Miimin Peker, “Televizyon Stiidyosu”, Radyo ve Televizyon Stiidyolar:, Anadolu Universitesi
Yayimi, Eskisehir 2013, http://docplayer.biz.tr/1794600-radyo-ve-televizyon-studyolari.html,
(29.12.2021), s. 5.

123 Hikmet Yazici, “Kisilerarasi iliskilerde Sozsiiz iletisim”, Kisilerarasi Iliskiler ve Etkili Iletisim, ed.
Alim Kaya, Pegem Akademi Yayinlari, Ankara 2015, ss. 165-166.

124 Biinyamin Erul, “Alternatif Bir irsad Formu Olarak Aktif Sunum”, Vaaz ve Vazilik Sempozyumu II,
DIB Yayinlari, Ankara, 17-18 Aralik 2011, s. 144.

48



http://docplayer.biz.tr/1794600-radyo-ve-televizyon-studyolari.html

ile bireyler iizerinde olusturulan izlenimi vurgulamaktadir.'?®Yapilan arastirmada
katilimcilarin  beklentileri géz Oniine alindiginda, giyim ve kusam i¢in aranan
ozelliklerin benzer nitelikte oldugu goriilmektedir. Katilimeilar, Tiirkiye’de din adami
denildiginde akla gelen imaja uygun giyinmis konusmacilart gérmek istedikleri
goriilmektedir. Abarti giyim veya gereginden fazla birakilan sag sakal gibi dis
goriinlimler yayni izleyenler i¢in olumsuz etki olusturabilmektedir. Katilimcilara gore
konusmacidan beklenen sade ve sik bir giyimin karsilig1 ise genelde gérmeye alisik

olduklar1 takim elbisedir.
IV. Medyamin Din Egitimine EtKkisi

A. Medyada Duyulan/Ogrenilen Dini Bilginin Giinliik Dini Pratikleri

Etkileme Durumu

Bu baslk altinda, medyada Ogrenilen dini bilginin giinlik hayatta
uygulanabilirligini tespit etmek amaciyla katilimcilara Medyada
duydugunuz/ogrendiginiz dini bilgi giinliik dini pratiklerinizi nasil etkiler?” sorusu

yoneltilmistir. Katilimcilarin verdikleri yanitlarin bazilari su sekildedir:

K3: Tabii ki ne kadar yapabiliyorum bilmiyorum ama giinliikk hayatimdaki
pratiklerimi etkiliyor.

K4: Isime yarayanlar1 kullaniyorum. Bilgi aldiysam bunu baska bir sey
izerinde denerim mesela kullanirim yani.

K6: Direkt internetten ogrendigim bir seyin dogruluguna inanmiyorum. O
yiizden etkilemiyor.

K8: Yani soyle agik¢ast zaman zaman bdyle bilgiler edindigimi hatirliyorum.
Anlik arayip bularak degil karsima ¢ikan tesadiifler lizerine fark edip sonra silsile
seklinde ona da bakayim ona da bakayim diyerek ulastigim bazi bilgiler var. Iste
o bilgiler baz1 seylere yarayabiliyor.

K12: Yok, kendim okurum dinimizi ona gore yasarim ben.

K13: Cok olmuyor aslinda sadece dini programlar izlerken namazdir orugtur
bunlardan aldigimiz bilgileri edinip kullaniyoruz. Tabii dogrulugunu arastirdiktan
sonra.

K16: Tabii tabii kendini degistirmek lazim. Bir hocay: dinlediysen, kendin de
anliyorsan giinah oldugunu, yas da ilerledik¢e degistirmek istiyorsun.

K17: ibadetlerimle alakal1 bilgiyi uyguluyorum. Giinliik hayatimda insanlara
yonelik davranislarimda mesela yalan sdylememek, emanete ihanet etmemek veya
kul hakki yememek gibi seyler giinliik hayatta dikkat ettigimiz seyler zaten. Benim
giinliik hayatta uygulamaya calistigim seyler ibadetlerle ilgili meseleler.

K19: Cok 6yle bir sey olmadi. Yani beni etkilemiyor ya da su an aklima

125 {smail Liitfi Cakan, Dini Hitabet, Istanbul 1998, s. 113’den aktaran Kog, “Vaizlerin Sahip Olmasi
Gereken Temel Nitelikler ve Bunlarin Kazandirilmasina Yoénelik Sorumluluklar”, ss. 276-277.
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gelmiyor.

K21: Giinliik hayatimda uygulayabilecegim bir bilgiyse ondan yararlanirim.
Mesela duydugum veya izledigimde aldigim hosuma giden cliimleyi veya hikayeyi
derslerimde de paylagirim.

K22: Aaa bdyle bir sey varmis ben bunu bilmiyordum hayatima katabilecegim
cok tatlt bir hareket deyip etkiler. Olumsuzdan ziyade olumlu olabilecek bir sey
katabiliyorsa bunu katarim.

Arastirmada elde edilen bulgulara bakildiginda, medyada duyulan veya
Ogrenilen dini bilginin katilimcilarm 14’4 olumlu etkilendiklerini sdylerken 5’i
olumsuz etkilendigini ve 3’ de teyit ettikten sonra giinliik pratigini olumlu yonde

etkiledigini belirtmislerdir.

Arastirmanm diger sorularinda katilimcilar; dini yayimlardan edindikleri
bilgilere glivenmediklerini belirtseler de, bu baslik altinda katilimcilarm 9’u bu
yayinlardan 6grendikleri bilgiyi dogrudan kabul ederek dini pratiklerini olumlu yonde
etkiledigini ve 6grendikleri bilgileri yeri geldiginde kullandiklarini ifade etmislerdir.
Katilimcilarin 6’s1 ise dini yaymlarda aktarilan bilgiyi dogrudan degil eleyerek
sectiklerini ve bu segici bilgilerin dini pratiklerini olumlu yonde etkiledigini ifade
ettigi goriilmiistlir. Fakat bu bilgiler konusunda kosulsuz bir giivenin olmadigi, secici
ve eleyici davrandiklar1 goriilmektedir. Tiim bu verilerden hareketle 15 katilimcinin,
medyadaki dini yayinlardan dogrudan veya secici olarak olumlu yonde etkilendigi

goriilmektedir.

Giil’iin yaptig1 arastirmada, yapilan dini yaymlardan nasil istifade ettikleri
sorusuna katilimeilarin % 62’si din hakkinda genel kiiltiiriinii gelistirdigini, % 48’1
Islami inanglarini kuvvetlendirip temellendirdigini, % 41°i giinliik hayatta karsilastig
problemleri daha kolay ¢ozebildigini ifade etmislerdir. Yine dini igerikli yayimnlarin
genel davranis iizerine % 11 oraninda etki ettigi belirtilmistir.'?® Turan’in yaptig1
arastirmaya gore ise, katilimcilarin % 79,7’si dini yayinlarin duygu ve davraniglarini
olumlu yonde etkiledigini ifade ederken, % 20,3’li olumsuz etkiledigini veya hig
etkilemedigini ifade etmistir.’?’” Giil’iin ve Turan’in yaptigi arastrma bulgulari,
yapilan arastirma bulgulari ile ortiisse de Okumuslar’a gore dini yayinlarla saglanan
egitim, genellikle mistik ve olaganiistii durumlar, tartiymali olaylar veya gilinlimiiz

insaninin ihtiyaglari ile drtiigmeyen konular1 icermekte ve yaymlar: izleyen kisilerin

126 Ruhi Giil, Televizyonda Program Tiirii Olgusu ve Tiirkiye deki Gelisim Siireci, Selguk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, Konya 2009, s. 157.
127 Tyran, “Televizyondaki Dini Igerikli Programlarin Yetiskinler Uzerindeki Etkileri”, s. 231.

50



edindikleri bilgilerle dini hayat ile toplumsal hayat arasinda bag kuramadiklar1 ifade
edilmektedir.*?®

Egitimin amacinin edinilen bilginin bireyler {izerinde pratige doniismesi oldugu
diistiniildiigiinde, insanlar1 bilgilendirmek ve egitmek amacini giiden dini yaynlarda
da verilen bilginin pratige doniismesi beklenmektedir. Pratige doniisen dini bilgiler,
izleyicinin bir doniitii olarak, yayinlarin hedefine ulastigi gercegini gostermektedir.
Arastirmanin diger sorularinda katilimcilar her ne kadar dini yaymlar1 elestirerek,
giivenmediklerini ifade etseler de dogrudan veya dolayli olarak izledikleri dini
yaymlardan bilgi edindikleri ve bu bilginin baska kaynaklardan edinilen diger bilgi ile
catismamasi durumunda giinliik pratiklerinde kullandiklar1 gériilmektedir. Dolayisiyla
medyada yer alan dini yayinlara kars1 giivensizligin bir nedeni olarak, giivendikleri
diger kaynaklar ile medyadaki dini yayinlarda verilen bilgiler arasinda yasanan
catisma oldugu soylenebilir. Buradan hareketle yayindan, konusmacidan ve konudan
yana silipheye diismedikleri takdirde dini bilgileri giinliik pratiklerinde kullandiklar1

goriilmektedir.
B. Dini Yaymnlar izleme Amaclar

Aragtirmanm bu kisminda katilimcilarin medyada yer alan yaymnlari hangi
amagla izledikleri ile ilgili goriislerine bagvurulmus ve bu goriislerinin belirlenmesi

icin, Dini yayinlar: genelde hangi amagla izlersiniz? seklinde bir soru yoneltilmistir.

Arastirmaya katilan katilimcilarmm, medyadaki dini yaymlar1 hangi amacla
izlemeyi tercih ettiklerine dair goriisleri 3 baglik altinda toplanmaktadir. Bunlar; bilgi
edinmek, giinceli takip etmek ve merak etmektir.

Bilgi Edinmek

K1: Tabii ki kendi bilgi dagarcigimi arttirma adna izliyorum. Bir de merak.
Acaba ne diyor kamuoyuna diye izliyorum.

K3: Ben daha ¢ok bilgi edinmek i¢in izliyorum.

K7: Bir seyler 6grenmek icin acip izliyorum. Ogrenmenin yas: yoktur. Belki
unuttuklarimiz vardir onlari1 hatirlamak i¢in aciyorum. Bende oluyor, bazen
unuttuklarimiz oluyor, hatirlamak bazen giizeldir. Yani hem yeni bir sey 6grenmek
hem hatirlamak i¢in izliyorum.

128 Muhiddin Okumuslar, Sosyallesme Siirecinde Din Egitimi, Yediveren Kitap, Konya 2013, s. 126.
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K10: Nihat Hatipoglu’nu izliyorum sadece onu da izlersem bilgi edinmek i¢in
izliyorum.

Giinceli Takip Etmek

K17: Yani giincel konular1 takip etmek igin izlerim. ibadetlerle ilgili mesela
internette izlerken en ¢ok baktigim seylerdir.

K21: Bilgi, merak, giincel konular1 takip etme hepsi i¢in kullaniyorum.
Ozellikle giincel konular1 takip etmek icin kullantyorum, o6grencilerimi
desteklemem gereken noktalarda veya kendimi gelistirme amaciyla kullantyorum.

K22: Eger alanimla alakali bir ¢caligma yapiyorsam izlerim. Toplumdan ve
giindemden uzak kalmamak igin izlerim.

Merakin1 Gidermek

K13: Genellikle denk geldigim i¢in yani hani merak uyandiran bir program
olursa éyle izliyorum bir amag giitmiiyorum agikgasi.

K18: Genelde merak ettiklerimi izliyorum yani 6yle fazladan bilgi olsun diye
degil de, o soru bende de varsa izliyorum veya tartisilan konu bende merak
uyandirdiysa izliyorum.

Arastirma sonuglarina bakildiginda; katilimcilardan 7°si bilgi edinmek ig¢in
izledigini dile getirirken, 2’si merak, 1’1 konu, 1’1 konuk, 3’ii karsilarina tesadiifen ne
¢ikarsa, 4’1 hem giincel, hem bilgi hem de merak ve 2’si merak ve bilgi edinmek i¢in
cevaplarin1 vermistir. 2 kisi de bu soruyu cevapsiz birakmistir. Ortak cevaplar goz
oniine alindiginda ise ¢ogunlugu kapsayan 15 kisinin merak, bilgi ve giinceli takip

etmek amaciyla izledikleri goriilmektedir.

Arastirmada elde edilen bulgular MAK tarafindan gergeklestirilen Tiirkiye 'de
Toplumun Dine ve Dini Degerlere Bakisi isimli arastirmanin bulgulariyla benzerlik
gostermektedir. Buna gore ilgili arastirma kapsaminda katilimcilara yoneltilen, “Islam
dini ile ilgili bilgileri daha ¢ok hangi kaynaklardan 6greniyorsunuz?” sorusuna
katilimcilarin % 30°u “dini kitaplar” yanitini verirken; % 45’1 “internet” yanitini
vermistir.'?® Dolayisiyla bu yanitlar; Tiirkiye’de geleneksel dini bilgi edinme

stireglerinin 6nemli dl¢lide farklilastigini gostermekte ve dini bilgi edinme siirecinde

129 MAK, “Tirkiye'de Toplumun Dine ve Dini Degerlere Bakisi”, Ankara 2017,
https://www.makdanismanlik.org/wp-content/uploads/2019/03/MAK-DANI%C5%9EMANLIK-
T%C3%ICRK%C4%BOYEDE-TOPLUMUN-D%C4%BONE-VE-D%C4%B0N%C4%B0-
DE%CA4%9EERL ERE-BAKI%C5%9EI-ARA%C5%9ETIRMASI.pdf, (21.12.2021), s. 18.
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en ¢ok internetin tercih edildigi goriilmektedir. 3

Sonug olarak katilimcilarin dini yaymlardan beklentisinin biiyiik oranda bilgi
edinmek amacli oldugu goriilmektedir. Her ne kadar dini yaynlar bilgi edinmek
amaciyla izlense de diger sorulara verdikleri cevaplarda programlari elestirmeleri, bu
yaymlarin beklentilerini karsilamadigi ve istedikleri dlgiide ve gereklilikte bilgi

edinemediklerini gostermektedir.

C. Medyadan Ogrenilen Dini Bilgi ile Diger Kaynaklardan edinilen Dini
Bilginin Cakismasi Durumunda Tercih Edilen Bilgi

Kitle iletisim araglarinin her gecen gilin artan sayida farkli platformlardan
topluma ve bireye ulasma potansiyeli, bilginin de ¢esitli kanallar {izerinden bazen
farklilasarak ulagsmasina yol agmakta, dogal olarak bu da farkli kaynaklardan edinilen
bilgiler arasinda bir ¢atisma durumunu giindeme getirmektedir. Iste bu durumdan
hareketle katilimcilara Medyadan égrendiginiz dini bilgi ile diger kaynaklardan
edindiginiz dini bilginin ¢akismast durumunda hangisini tercih edersiniz? Nigin?

sorusu yoneltilmistir. Katilimcilardan bazilarmin bu konudaki goriisleri ise soyledir:

K1: Yeni bir durum duyduysam veya bir sey 6grenmeye calistiysam birkag
kisiden ayni fikre onay alirsam onu kabul ederim yoksa internet ayr1 digeri ayriysa
isi saglamlastirmanin yoluna giderim.

K3: Medyay direkt devreden ¢ikartirim. $oyle, sosyal medyanin ¢ok samimi
oldugunu diisiinmityorum ben. Daha kendini gelistirmis, daha bilgili ve akademik
bir insanin dedigine daha ¢ok giivenirim. Daha ¢ok daha bilgili akademik birisi
olursa oraya yonelirim.

K4: Eger itibarli bir kisiyse tipinden hal ve hareketinden viicut dilinden o beni
ikna etmistir. Eger sGylerken ikna etmediyse ben ona itibar etmem. Konusurken
beni ikna etmistir. Su su soyledir boyledir diye anlatmistir beni ikna etmistir ama
celigirse sosyal medyaya giivenmem bagka birine sormam lazim.

K6: Mesela medyada duydugum bir seyi ilk basta kendi g¢evremden
aragtirtyorum hatta kendi ¢evreme sormadan dnce benim odamda ilmihalim var
onda ac1p bakiyorum ne oluyor ne bitiyor neymis bunun gergegi diye. ilmihalde
ne kadar da olsa benim bir bilgim olmadigi i¢in anlayamadigim noktalar
oldugunda onu gidip arkadaslarimdan hoca olanlar var ne bileyim miiftiiliikte
calisan ¢ok yakin bir akrabam var kendisi bilmese bile gidip miiftii beye soruyor.

K8: Acikgasi ben teyit etmeyi tercih ederim. Bagka bir yerden de okumay1
sormayl tercih ederim. Sorguluyorum. Medya {izerinden ya da degisik mecralar
iizerinden tanik oldugum seylerde tezatliklar, zitliklar ya da birebir paralel
olmayan pek ¢ok yorumlar gordiigiim i¢in bunu gordiigiimde artik sasirmiyorum
ama teyit etmeye, en dogrusuna ulasmaya calistyorum. Cok bilgi sahibi degilim
ama biraz aklimi da kullanarak bence bu daha akla yatkin diyebildigim seylere

130 Metin Eken ve Hakan Aydin, “Enformasyon Toplumunda Dini Bilgi Edinme: Internet Ortamindaki
Dini Enformasyonun Giivenilirligi ve Kalite Kriterleri Uzerinde Bir Inceleme”, Uluslararas: Sosyal
Arastirmalar Dergisi, 11/58, Agustos 2018, s. §97.

53



ulastyorum ve digerini tercih ediyorum.

K12: Ben direkt giivenmem. Duydugum seyi agip kitaptan bakarim kontrol
ederim dyle inanirmm.

K14: Interneti tercih ederim. Ag¢ip Kur’an okuyamadigim igin
Tiirkgelestirilmis sekilde internetten bulurum ve ona giivenirim. Uzman kisiye
ulagsamayacagim igin internetten bakmayi tercih ediyorum. Cevremde bir alternatif
yok. Internete giiveniyorum. Yazilan seylerin altinda hangi sure hangi ayet
yazarak kanitim koyuyor. Tek bir sayfaya giivenemem birka¢ sayfaya bakarak
karar veririm.

K15: Kitaptan gergekten dogrusuna inandigim bir kitapsa kitabi tercih ederim.
Sosyal medyanin ¢ok fazla seyi var, bir siirli yorumu var. Yemek tarifinde bile
Oyle degil mi, bir siirii sey var. Dinde de dyle. Herkes kendi yorumunu katarak
yapiyor bu isi. Medya bana ¢ok giivenilir gelmiyor.

K19: Kiz kardesime sorarim, diyanet hangisine fetva veriyor. Kur’an-1
Kerim’de gegen hangisi ise mantigima o yatar diyorum. Mesela oOrnek,
televizyondan Ramazan’da as1 olduk normalde viicuda sivi girdigi zaman
bozuluyor fakat bu pandemi oldugu i¢in Ramazan’da ag1 bozulmadi. Hani onu yine
sormak istedim diyanete, kiz kardesime sordum. Direkt glivenmiyorum.

K21: Diger kaynaklar tercih ederim. Medyada edinilen bilginin kaynagini
vermesi gerekiyor eger vermediyse nerden geldigini bilmedigim bir bilgi olur
direk giivenmem. Medyadaki biitiin bilgilere giivenmemeliyiz hatta bu riskli bir
durum. Hele dini konularda ¢ok hassas olunmali.

Arastirma sonucunda katilimcilar sosyal medyada edindikleri dini bilgilerin
diger kaynaklardan edindikleri dini bilgilerle ¢atismasi durumda 22 katilimcinin 20’si
diger kaynaklar1 tercih ettigini dile getirirken 1°1 dini yayinlara degil internet {izerinden
yaptig1 arastirmalara inandigini ifade etmistir. 1 katilimci ise bu soruyu yanitsiz

birakmustir.

Medyada edindikleri dini bilgilerin diger kaynaklardan edindikleri dini bilgilerle
catigmas1 durumunda diger kaynaklar1 secen 20 kisinin gerekcesi medyay1 giivenli

bulmamalaridir.
Katilimcilarin medyay1 neden giivenli bulmadiklarma bakildiginda ise:
1.Bilginin kaynagmin verilmemesi
2.Konusmacilarin samimiyetsiz gelmesi
3.Medyada pek ¢ok birbiriyle ¢elisen bilginin ve yorumun olmasi
4.Yalan haberlerin ¢ok fazla olmasi
5.Teyit edilmemis cok fazla bilginin olmasi
Buradan hareketle, arastirmada elde edilen bulgulara gore medya araclar1 ile
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verilen dini egitimin giiven agisindan yetersiz oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Katilimeilarin verdigi cevaplar goz Oniine alindiginda bilgi edinmek ve merak
ettiklerini 6grenmek i¢in hemen hemen tim katilimcilarin dini yayinlar1 izlemeyi
tercih etmesine ragmen tamammin medyada yer alan dini yaymlara giivenmiyor
olmasi ise Onemli bir sorun olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Katilimecilar ihtiyag
duyduklar1 bilgiye ulasmanin yolunu giivenmedikleri medya araciligi ile degil diger

kaynaklarla ulagsmaya ¢aligmaktadirlar.

Yaptigimiz arastrma bulgular1 konu ile ilgili yapilan diger bazi g¢aligma
bulgulart ile karsilastirildiginda bulgularda benzerlik oldugu gériilmektedir. Ornegin,
Vardi’nin yapmis bir arastirmada internette yer alan dini bilgilerin giivenilirligi
konusunda katilimeilarin % 37’s1 giivenilir bulduklarmi belirtirken, % 62’si1 giivenilir
bulmadiklarmi ifade ermistir. Buradan hareketle katilimcilarin biiyiik cogunlugu
internette yer alan dini bilgilerin gilivenilirligi konusunda problem oldugunu
diisiinmektedirler.’3! Ayn1 arastirmada katilimeilarm internette edindikleri bilgilerini
dogrulugunu kontrol edebilme sekli ile ilgili, % 24’{i Diyanet Isleri Baskanligmim
sitesini kullanarak, % 18’ i Ilahiyat Fakiiltelerinin sitesini kullanarak, % 20’si Diyanet
Isleri Baskanligmin ve Ilahiyat Fakiiltelerinin basili yaymlarini kullanarak, % 11°, dini
konularda uzman birisine danisarak ve % 11°’i de diger olarak cevap vermistir.'%
Okumus’a gore; modern ¢ag ile birlikte bilgi edinme siireci ve edinilen bilginin dogru
ve gerceklik degerinin tartisildigi asamada giivensiz bir noktaya gelinmistir. Giiniimiiz
icin olusan bu durumun bilgi kirlenmesi oldugunu hatta kitle kiiltiirii noktasinda
yonlendirilebilir olan her seyin belli merkezlerin tercihi iizerinden gruplar1 gercek
bilgiden uzak tuttuklarmni, bu bilgi kirliliginin 6zellikle dini bilgilerde insanlarin iyi
niyetlerini kdétiiye kullanilmasina neden oldugunu ve oOnlenmesi gerektigini
belirtmektedir.!®® Yine Okumus, bu durumu, ge¢miste kisilerin begenmedigi ekol ve
kisi i¢in kendi kitabinda kaynak vermeden ifade edilen goriislerin bugiin sanal diinyada

hayat bulduklarmi ifade etmistir.!34

131 Recep Vardi, “Internette Yer Alan Dini I¢erikli Bilginini Giivenirligi”, Bozok Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi, 313, 2013, s. 84.

132 Vardi, “Internette Yer Alan Dini Igerikli Bilginini Giivenirligi”, s. 86.

133 Namik Kemal Okumus, “Dijital Cagda Sanal Diinyanin Kazanimlar: ile Hakikatin Bilgisini Edinme
Problemlerimize Dair Genel Bir Cergeve”, VIII. Dini Yayinlar Kongresi, Dijital Yayincilik, Ankara,
28-30 Mayis 2021, s. 238.

1% Okumus, “Dijital Cagda Sanal Diinyanin Kazanimlar1 ile Hakikatin Bilgisini Edinme
Problemlerimize Dair Genel Bir Cergeve”, s. 245.
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VIII. Dini Yaymlar Kongresi’nin sonug bildirisinde giiniimiizde yeni bir teblig
ve irsat araci haline gelen dijital ortamlarin, pek ¢ok kisi, kurum ve kurulus tarafindan
aktif olarak kullanildig1 belirtilmektedir.®® Bu agiklamaya 6rnek olarak We Are
Social’in 2021 yil1 igin yaptig1 arastirmaya gore, Tiirkiye niifusunun % 77’ si internet
ve % 60’1 aktif sosyal medya kullanicisidir. Yine her birey giinliik ortalama 8 saatini
medyada gegirmektedir.!3® Bu verilerle birlikte dijital platformlardaki bazi dini

iceriklerin giivenilirlik acisindan sorun teskil ettigi ifade edilmektedir. 3’

Sonug olarak medyada yer alan dini igerikli yayinlara karsi giiven agisindan
onemli sorun oldugu goriilmektedir. Bu durumun nedenini katilimcilar, verilen bilgide
kaynaginin kullanilmamasi, c¢ok fazla c¢elisen bilgi olmasi ve konusmacilarin
magazinsel olmasi nedeniyle samimiyetsiz ve giivensiz gelmesi seklinde ifade

etmislerdir.

Medyada yer alan diger programlarda oldugu gibi bazi dini programlarin da
kisileri anlik olarak etkilemek ve reyting almak i¢in tasarlandig belirtilmektedir. Yine
Islami zeminde dayanagi olmayan efsanevi, anlatim ve sunumlarin yer aldigi
programlar da medyada varligii siirdiirmektedir. Bu nedenle yapilan dini yayinlarda
yeterli miktarda dini bilgiye yer verilmesi ve bu bilginin hem nitelikli hem de verimli
kullanilmas1 gerekmektedir. Aydin’a gore, dini bilgi aktarilirken konunun iglenisinde
Kur’an’n biitiinliiglinii merkeze alip bu biitiinliik icerisinde ayet ve hadislere ait yorum

ve uygulamalar izah edilirse geliskilere diismekten korunma imkan1 artmaktadir. 38

Dini meselelerin tartisma programlarinda malzeme edilmesi ve bilimsel dini
toplantilarin konusu olabilecek kavram ve hususlarin her kesimin izleyebilecegi dini
yaymlarda tartigilmasi 6nemli sorunlardan bir digeridir. Bu durumu ortaya ¢ikaran bazi

unsurlar Korukcu tarafindan su sekilde siralanmistir.t3°

1. Yetkin olmayan kisilerin konusturulmasi

135 «“VIII. Dini Yaymlar Kongresi: Dijital Yayncilik Sonug Bildirisi”, DIB Yayinlari, Ankara, 28-39
Mays 2021, s. 796.

136 We Are Social, https://datareportal.com/reports/digital-2021-turkey, (10.10.2021)

187 «“VTII. Dini Yaymlar Kongresi: Dijital Yayincilik Sonug Bildirisi”, s. 796.

138 M. Sevki Aydin, “Vaazlarda Dogru Dini Bilginin Hayatiligi”, Vaaz ve Vaizlik Sempozyumu II, DiB
Yaymlari, Ankara, 17-18 Aralik 2011, ss. 313-316.

139 Adem Korukcu, “Medya Yoluyla Din Hizmetleri”, Din Hizmetlerinde Rehberlik ve Iletisim, Grafiker
Yaymlari, Ankara 2015, s. 173.
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2. Canli yaymda soru-cevap uygulamasinin tasidigi sakincalar

3. Bazi dini i¢erikli yayinlarin reyting alma ugruna yiiksek tansiyon igermesi

4. Baz1 program sunucularmin sorular1 “bana gore” anlayistyla cevaplamalari
5. Gorsel ve pedagojik ac¢idan iyi tasarlanmamis dizi ya da programlarm varligi

6. Programlarda sorulan her soruyu cevaplama ve sorulara soranin beklentisi

dogrultusunda cevap verme gereginin hissedilmesi.

Giivenilirlik baglaminda kisilerin medyada edindikleri bilgileri daha sonra teyit
etme ve dogrulatma adma farkli kaynaklara bagvuruldugu goriilmektedir. Bireylerin
medya araglar1 iizerinden dogru bilgiye ulasabilmesi i¢in gerekli aragtirma becerisine
sahip olmas1 gerekmektedir. Bilindigi iizere internet ortaminda Islam’1 geregince
anlatan siteler oldugu gibi zihinlerde siiphe olusmasma neden olan sitelerde
bulunmaktadir. Bu nedenle hem bilgiye ulasmada hem de gecerlilik ve giivenilirligini
sorgulamada bireyin arastirma becerilerine sahip olmas1 gerekmektedir. Herhangi bir
egitim standardi bulunmayan, yayin yapmak isteyen herkesin yer alabildigi medya
ortamu bilgi kirliligi ve yaniltma potansiyeli yiiksek olan bir ortamdir. Ornegin basit
bir WEB sitesi kurmay1 veya kurdurmay1 beceren her insan, kendi dogrularini din
olarak anlatma imami bulabilmektedir.}*’ Sonug olarak dini bilgiye ulasmada biiyiik
imkan sunan medya, ayn1 zamanda yanlis ve eksik bilgilerin yayilmasina da neden
olmaktadir. Medyada yer alan her bilginin denetlenememesi bu sorunun giderilmesini

zorlastirmaktadir.

D. Dini Programlara Konusmaci Olarak Katilanlarin Dinle ilgili

Anlatilarinin Dinleyenlerin Yasantilarin1 Etkileme Durumu

Arastirmanin bu baslig1 altinda katilimcilara, dini programlara konugmaci olarak
katilan konuklarin kullandiklar1 beden dili ve lislubun dinleyenlerin yasantilarini ne
derece etkiledigini tespit etmek amaciyla Dini programlara konusmaci olarak
katilanlarin dinle ilgili anlatilart dini yasantinizda ne derece etkilidir? sorusu

yoneltilmis, bu konuda ki farkli goriis ve diisiinceler su sekildedir:

K4: Dini bilgi anlatirken mag¢ anlatir gibi kavga eder gibi kullanmasm. Her
seyin bir tislubu var. Bir konuyu konusurken dyle ahim sahim hareket etmemesi

140 Korukcu, “Medya Yoluyla Din Hizmetleri” ss. 172-174.
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lazim yani hani bu toplum olarak biraz yadirganir. Ben dyle hareketli olana ¢ok
konusana pek inanasim gelmez.

K5: Radyoda dinlersen ¢ok dnemli degil zaten ama televizyonda dinliyorsan
konusurken herkes ben bile su an elimi kolumu hareket ettiriyorum. Bu o yani.
Yani kullanabilir ama ¢ok abartiya kagmamali bagirip cagirmamali.

K7: Cok 6nemli. Benim karsimda birisi bdyle cehennemi anlatirken ellerini
kullanmasi beni {irkiitiir. Ya da cenneti anlatmak i¢in kullansa onlar beni ¢ok
etkiler. Bende zaten anlatirken yasayarak anlatirim dinlerken de yasayarak
dinlemeyi ¢ok severim.

K8: Onemli ¢ok &nemli. Mesaj 6nemli, mesajm kimden geldigi &nemli,
mesajin nasil geldigi 5nemli. Dili cok énemli. Uslup ¢ok 6nemli. Tarz1 ¢ok 6nemli.
Yeri geldiginde sey olabilir sesi yiikselebilir, yeri geldiginde ¢ok naif bir ses
tonuyla bir ¢ocukla konusur gibi konusabilir. Uslup cok énemli, gok nemli yani.

K10: Yok, énemli degil benim satafatla isim yok diizgiin giizel anlatsin yeter.
K12: Onlar benim igin hi¢ 6nemli degil.

K15: Onemli tabi ki. Ona gore davranmali ve ses tonu ¢ok 6nemli bence dini
bir sey anlatiyorsan. Daha farkli olmasi lazim ses tonunun o da etkiliyor insanlari.

K16: Hayir, normal de anlatabilir yani. Sakin sakin de anlatir. Benim igin
onemli degil.

K17: Oncelikle yasantimda etkilidir. Mesela ¢ok duygularin én plana giktigt
konusma sekli veya c¢ok saldirgan tutumda olan konusmacilar beni olumsuz
etkiler, dinlemeyi tercih etmem. Bir seyleri kizma havasinda anlatan kisiler de
olumsuz hissettirir. Yani bilimsel yanin1 ¢ok goz ard: etmeden sakin anlatanlar
daha ¢ok etkilidir.

K18: Aslinda ruh halime gore degisir. Sonucta dini bilgilerin bir agirligi oluyor
ama mutlu bir animda daha hareketli sakayla karisik seyler anlatan, mesela
Ciibbeli gibi, 0 an i¢in bana daha cazip gelir. O an ona daha acik olurum en azindan
ama bazen c¢ok sakin veya hiizlinlii bir animdir, bir de dini konu olunca duygulu
anlatan insan1 dinledigimde daha ¢ok etkiler beni.

K21: Benim yasantimda bir etkisi yok bunlarin sadece dinlemem de etkisi olur.
Mesela x hocay1 ¢ok uzun siire dinleyemem yorar beni. Uslubu sade anlasilir rahat
olmali abartili hareketlerle asir1 cogkularla degil. Sade rahat ve giizel konusulani
izlemeyi severim. Konuyu giizel aktarma énemli. Benim i¢in jest, mimik, hareket
ve gozyaslar1 onemli degil hatta sevmem bunlari.

Arastirmada elde edilen bulgulara gore, konusmacinin din ile ilgili anlatilari,
kullandiklar1 jest mimik ve ses tonunun arastirmaya katilan 22 kisiden 15’1 i¢in 6nemli

oldugunu goriiliirken, 5’1 i¢in 6nemli olmadig1 goriilmektedir. 2 katilime1 da bu soruyu

yanitsiz birakmistir.

Beden dilinin dogru kullanim1 verilmek istenen mesajin dogru anlasilmasina,
basarili ve etkili bir konugma yapmasina yardimci olmaktadir. Mehrabian’in yaptigi
aragtirmaya gore iletigimin % 55’ini beden dilini olusturan jest ve mimiklerin, % 38’ini

ses tonu ve seklin, % 7’sini de sézciiklerin olusturdugu belirtilmektedir.**! Insanlar

141 Albert Mehrabian, Silent Messages, Wadsworth Publishing Company, Belmont, California 1971, s.
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arasi iligkilerde kullanilan beden dili toplumdan topluma bazi degisiklikler gdsterse de
onemli bir bildirisim araci oldugu goriilmektedir. Iletilen mesajda inandiricilik
yalnizca ses ve sozle degil ayni zamanda sozlerin hangi viicut dili esliginde
sunulduguna gore de degismektedir. iletisimde basarili bir anlatim i¢in 6nemli olanin

ne sdylenildigi degil nasil sdylenildiginin oldugu ifade edilmektedir.!?

fletisim ve dil birbirinden ayrilmaz iki kavramdir. Herhangi bir iletisim yoluyla
aktarilan bir bilgi, anlatimm bi¢imi, temalar1 ve takdim etme sekli ile
farklilasabilmektedir. Dil giinliik kullanimda oldugu gibi dini yaymlarda da iletisim
i¢in kullanilan olmazsa olmaz bir olgudur. Bu nedenle dini yaynlarda kullanilacak
dilin niteligi ¢cok Onemlidir. Medyadaki dini yayinlarda kullanilan dilde bazi
problemler ortaya ¢ikabilmektedir. Bu problemlerden ilki, dilin giincelligi meselesidir.
Kullanilan dilin bugiiniin insanlar1 tarafindan anlasilir olmas1 ve hedef kitle tarafindan
anlasilmasi1 zor kelimelerin tercih edilmemesi gerekmektedir. Herkesin bildigi ve
giinliik hayatta kullandig1 kavramlarin tercih edilmesi, kisilerin hayal ve anlam

143 fkinci problem ise dini yaymcihikta

diinyasina daha cabuk etki ettigi bilinmektedir.
dil birliginin saglanamamasidir. Bu durum dinleyicilerin dini iletisimsizlik sebebiyle
dinden sogumalarma neden olabilmektedir. Ugiincii problem, baska dillerden alinan
kelimelerin oldugu gibi aktarilmasi1 sorunudur. Konusmacilarin kullandiklar1
kelimelerin giinliik hayatta karsilig1 olup olmamasina bakmasi gerekmektedir. Dil
konusunda karsimiza g¢ikan sorunlardan bir digeri de akademisyen ilahiyatgilarin
kullandiklar1 teorik dil ve uygulamaci ilahiyatg¢ilarin kullandigi pratik dil sorunudur.

Bu noktada bilinmesi gereken izleyenlerin hem teorik hem de pratik bilgilere ihtiyact

oldugu gergegidir.}**

Tiirkiye’de medya mensuplarinin genel itibariyle dini bilgiden yoksun oldugu
diisiiniilmekte ve bunun gerekgesi olarak, medya mensuplarinin 6n yargilar1 ve alana
dair bilgi eksikligi oldugu belirtilmektedir. Bilgi eksikligine ragmen bu eksikligi
gidermek icin her hangi bir taleplerinin de olmadigi gériilmektedir. Diger yandan

medyanin kendine 6zgii format ve sunum dilinin olmasi, iletilen dini mesajin iletim

142 Kemal Erol ve Emin Emrullah Erol, “Dil-iletisim iliskisi Kapsanminda Beden Dilinin Islevi”, The
Journal of Academic Social Science Studies, S. 35, 2015, s. 93.

143 [sa Kayaalp, “Dini Yayimcilikta Dil Sorunlarina Bakis”, Tiirkiye 1. Dini Yayinlar Kongresi, DiB
Yayinlari, Ankara 2004, ss. 231-237’den aktaran Korukcu, “Medya Yoluyla Din Hizmetleri” s. 177.

144 Korukcu, “Medya Yoluyla Din Hizmetleri” s. 177.
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siirecinde yeniden sekillenmesine neden olmaktadir. Yayin kuruluglari yayin
politikalar1 dogrultusunda mesaj1 medya diline doniistiiriip aktarabilmektedir. Tiim bu
sorunlar goz Oniine alindiginda dini yaymlar1 yapan konusmacilardan, izleyicinin
anlayacag1 bir dil kullanmasi, medya gercegi ve dini bilginin yapisina uyumlu bir

tarzda anlatimin olmasi beklenmektedir.14®

Dini yayinlarda konugmacimnin kullandigi dil ve {islubun yan1 sira beden dili ve
jest-mimikler de konunun anlasilmasinda ve konusmacinin amacima ulagmasinda
onemli birer unsurdur. Fakat konusmacilarin yersiz, ciddiyetten uzak, abartili ve
yapmacik tavirlar sergileyerek konuyu anlatmalari, istenilenin aksine konuya olan
dikkatin dagilmasina ve konusmacinin saygmligini yitirmesine neden olabilmektedir.
Bu nedenle beden dilinin ve jest-mimiklerin anlatilan konu ile uyumlu bir sekilde
asirtya  kagmadan kullanilmast 6nem arz etmektedir.'*® Yapilan arastirmada
katilimeilarin cevaplart gz oniline alindiginda tamamina yakini beden dili ve jest-
mimiklerde konusmacilarin abartiya kagmamasini, sade bir anlatimla anlatmasmni

bekledikleri goriilmektedir.
E. Egiticilik Acisindan Dini Programlarin Siirelerinin Yeterliligi

Katilimcilara, dini programlarin siirelerinin  yeterliligini  hakkindaki
diisiincelerini 6grenmek amaciyla Egitici olabilmesi agisindan dini programlarin
stirelerinin yeterliligi konusunda ne diigiiniiyorsunuz? sorusu yoneltilmistir. Verilen

cevaplar su sekilde siralanmaktadir:

K1: Normal diye diisiiniiyorum dagilim olarak. Cogu zarar diye diisiiniiyorum.
Cok olmasn kaliteli olsun.

K3: Bence yeterli, daha fazla olmasina gerek yok o zaman insanlar daha ¢ok
bunalabilir bu durumdan daha ¢ok soguyabilir diye diisiiniiyorum. Hani bir seyi
stirekli gbz Oniine getirince bazi insanlar rahatsiz olur mesela ben dyle olur diye
diistiniiyorum.

K5: Programlar yeterli degil aslinda ama istenilen kisiye ulagsmayinca, insanlar
ac1p izlemeyince, zorla izletemiyorsun Ki.

K6: Simdi program sayisi olarak pek bir bilgim yok onun i¢in ¢ok bir sey
diyemeyecegim. Ama Ramazan ayinda yapilanlar az degil giizel hogsuma gidiyor.
Diger zamanlardaki programlara gelince mesela sabah kusagina koyuyor. Niye
insanlarin ¢ok yogun oldugu zamanlar aksam saatleri ama bizim insanlarimizin
egilimi hep dizilere kayryor ondan dolay: o tarafa koyuyorlar. Onlar da bir nevi
cikar pesine diisityor. Aksamlara da konulabilir.

145 Korukcu, “Medya Yoluyla Din Hizmetleri” ss. 176-180.
146 Hiiseyin Y1lmaz, “Vaazin Etkinliginde Dil ve Uslubun Onemi”, Vaaz ve Vaizlik Sempozyumu I, DIB
Yaymlari, Ankara, 17-18 Aralik 2011, s. 107.
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K9: Yok, yetersiz ¢iinkii bakiyorum bazi kanallarda var bazi kanallarda yok
mesela. Yani belli saatlerde diziler falan var, yeni yeni kisilerle onlar1
seyrettiriyorlar. Aslinda halkin ¢ok fazla seyrettigi kanallarda bunlar yok. Bir
kanal var o da Ramazan’da ¢ikiyor bagka da yok yani. Normal giinlerde de bu
programlar1 koymalar1 gerekiyor.

K13: Bence yeterli. Cok izlemedigim i¢in bana yeterli oluyor. Dikkatimi
¢eken kismi izliyorum sadece.

K17: Yeterli bence. Yani ben ¢ok televizyondan takip etmiyorum ama
internette gok fazla var. Her konuda her seyle ilgili bir video bir yazi bulabiliyoruz.
Ben bu zamana kadar bir konuda interneti acip bulamadigim higbir sey olmadi.
Dogru ya da yanlis bir bilgi mutlaka var.

K19: Ramazan’da siirekli siirekli siirekli ¢ikiyor o zaman bu reyting amaglh
oluyor. O zaman bu kadar fazla bunaltana kadar her zaman olabilir yani ben
mesela Kur’an okumasmi biliyordum, unuttum tabii ki yillarca. Sonra ben ne
yaptim? Sosyal medyadan 6grendim. Sosyal medyadan sifirdan 6grendim. Ara ara
hep olsa daha giizel olur.

K20: Hani pek ¢ok kanal oldugu i¢in insanlarin tercihine sunulabilecek pek
¢ok program var yani. Internette yer alan dini videolar bence yeterli.

Arastirmaya gore, egiticilik agisindan dini programlarin siirelerinin yeterliligi
sorusuna katilimcilarin 6’s1 yeterli oldugu cevabini verirken 9’u yetersiz oldugunu
ifade etmiglerdir. 3 katilimci ise program siirelerinin yeterli oldugunu fakat faydal
program siirelerinin yetersiz oldugunu ifade etmislerdir. 1 kisi de bu soruyu yanitsiz

birakmustir.

Katilimcilar kendilerine yoneltilen soruyu daha cok televizyon iizerinden
degerlendirmis ve Ramazan ay1 i¢erisinde yayinlanan dini yayn siireleriyle kiyaslama
yapmuglardir. Katilimcilar, Ramazanda dini yaymlar1 daha fazla gordiiklerini ve diger
aylarda da benzer yogunlukta dini yaymlarin olmasi gerektigini ifade etmislerdir.
RTUK’iin 2006 yilinda yaptig1 arastirmada katilimcilarin, televizyonda ozellikle
yaymlanmasmi istedikleri program tiirleri arasinda dini programlarm orant %
25,5°tir.}*” Yine 2016 yilinda yapilan arastirmaya gore dini programlarin izlenme orani
% 60,6 iken 2017 yilinda yapilan arastirmaya gore ise bu oran % 61,8°dir.**® Buradan
hareketle, insanlarin her gegen yil dini yayinlari izlemeye daha fazla yoneldigi
goriilmektedir. Bu durum yapilan arastirmada katilimcilarin televizyonda daha fazla

dini i¢erikli yayin gormek istedikleri sonucuyla ortiismektedir.

147 RTUK, “Televizyon izleme Egilimleri Aragtirmas1”, 2006,
https://www.rtuk.gov.tr/Media/FM/Birimler/Kamuoyu/televizyon-izleme-egilimleri-arastirmasi-
20060053.pdf, (21.12.2021), s. 19.

148 RTUK, “ “Televizyon izleme  Egilimleri Arastirmasi”, Mart 2013,
https://www.rtuk.gov.tr/Media/FM/Birimler/Kamuoyu/2013%20Y%C4%B11%C4%B1%20Ara%
C5%9Ft%C4%B1rmalar%C4%B1%20(1) 0110.pdf, (21.12.2021), s. 26.
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F. Egiticilik Acisindan Medyada Yer Alan Dini Yayinlarin Tiir
Bakimindan Etkililigi

Bu baslik altinda, katilimcilarin dini programlardan beklentilerini ve kendilerine
gore hangi program tiirlerinin daha verimli bir egitim verecegini incelemek adina
Egiticilik acisindan medyada yer alan hangi tiir dini yayinlarin daha etkili oldugunu
diigtiniiyorsunuz? Ni¢in? sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin egiticilik agisindan
medyada daha fazla yer almasimi istedikleri dini programlara dair verdikleri cevaplar

su sekildedir:

K1: Tartisarak konusarak miizakerelerle dini konuyu dini bir durumu irdeleyip
odak noktaya getirmek 6nemli. Byle programlar olsun.

K2: Yarayish programlar olsun.

K3: Bence tartigma iizerine olursa daha mantikli olabilecegini diisiiniiyorum
ben. Ciinkii herkes her konuda baska bir sey sOyliiyor daha ¢ok agiklik
olabilecegini diigiinityorum.

K4: Uygulamali seyler olsun. Namazin kilmismi abdestin alinigini vs.
uygulamali anlatilsi. Bunlarin bilgilendirilmesi lazim. Bu tarz videolar ¢ok olsun.
Bu boyledir boyle yapilmali vatandasin kafasinda bir nokta olmasi lazim.

K6: Simdi insanlarimizin ¢ogu dizi seyrediyor. Benim o dizi konusunda ¢ok
agir1 bir egilimim yok ama suandaki son dénemlerde TRT’nin ¢alismalar1 ¢ok
hosuma gidiyor. Mesela en son Goniil Dagi diye dizi baslattilar ¢ok hos acik sagik
yani yok. Bizim eski kiiltiirlimiizi bundan Onceki dénemleri biiyiiklerimiz
anlatiyordu ya ben hanimi bir defa gordiim ondan sonra evlendim. Hani insan
evlenecegi insan1 goriip konusabilir. Biraz daha mesafeli olmasi, o tarz diziler
hosuma gidiyor. Dini icerikli daha ahlaki dizilerin olmasini, onlarin sayisinin
cogalmasi gerektigini diisiiniiyorum.

K7: Simdi Tirk milleti savas¢i bir millet. Tirk milletinin geninde vardir
savageilik. Savas igerikli dizilerde dini béliimlerin olmasi bence g¢ok hos, ¢ok
giizel, benim hosuma gider. Mesela ‘Dirilis Ertugrul’u anlatayim orada dizi
Allah’1 zikrediyorlar ¢ok giizel bir sey, orda birisi oturmus Kur’an okuyor giizel
bir sey, boyle diziler olmasi lazim. Dizilerde dini programlar olursa daha iyi olur.
Ciinkii ben su anda yasim geregi sohbeti muhabbeti seviyorum. Kendi yas grubum
i¢in sohbet ve dizi daha iyi olur.

K8: Bazi yayinlar var mesela mesaji dogrudan bodoslama beyninize cakar.
Ben onu istemiyorum ben onu iginde aradigimi bulmaliyim hatta baglangicta
izlerken onun dinle alakali Ggeler igeren bir program oldugunu bile fark
etmemeliyim. Siz boyle bodoslama dalarsaniz direkt yonlendirir hatta komut
verirseniz algilatamazsiniz. Dogrudan nisan alir gibi degil de tatli tatli anlatilmali.
Bence miimkiinse izleyenin farkinda olmadan icine ¢ekildigi ve izlemekten
kendini alamadigi, orada izlerken de kafasindaki sorulari hatirlayip cevap buldugu
programlar yapilmali. Ben dini konularla ilgili asil ¢arpici egitimin ya da gercekten
diizgiin ve saglam yonlendirmenin karsidaki magdurun farkinda olmadan onu
cekip i¢ine hapsedecegi sekilde programlar yaparak olacagina inaniyorum.

K9: Belgesel veya iste sOyle sdyleyeyim, ben seyrediyorum mesela
peygamberimizin hayat1, Hz. Omer’in hayati gibi filmler var bence onlar bir seyler
veriyor. Belki bizim Tiirkiye’de ¢ekilmemis digarlarda ¢ekilmis ama insanlara bir
seyler veriyor yani. Ama medyada ¢ogunlukla boyle dini igerikli dizi yok. Halk1
daha iyi egitebilmek i¢in bir dizi veya belgesel daha iyi olur.

K10: Soru-cevap olabilir. Dizi film olabilir mesela. Kurulug Osman’1 izliyoruz
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orada dini seyler var benim hosuma gidiyor.

K12: insanlarim eksik oldugu noktalarda yash insanlara yénelik dogru program
olmali. O yilizden dinimizi adam gibi anlatacak, yorumlayacak halka hitap edecek
programlar olmali.

K13: Bence soru-cevap yarigsmalari oluyor, onlar daha g¢ok olmali ve
bilgilendirici filmler olmali. Bir siirii eserimiz var, kitaplar var, yazarlar var,
bunlarin hayatlar1 ve yazdiklari romanlar medyaya yansitilabilir. Cilinkii su anki
dizileri biliyorsunuzdur higbiri bilgilendirici degil ve stirekli ahlak disi seyler
oldugu i¢in bence o bilgilendirici dizi ve film daha ¢ok olmali. Bence diziler daha
dikkat cekiyor.

K14: Ahlaki degerlerin oldugu dizi film olsa izlerim. Ag¢ik degil ama iistii
kapali mesaj veren daha ¢ok cezbeder beni. Insanin géziine soka soka sunu yapin
bunu yapin denmesi insan1 daha da ¢ok sogutuyor.

K16: Nasil s6yleyeyim onu, tartisma sevmem, sohbeti severim. Hatipoglu'nu
da severim. Hoca sohbetleri daha ¢ok olsun.

K18: Vaaz tarzi programlar daha etkili veya karsiliklt sohbet tarzindaki
programlar daha fazla insanlara ulasmig oluyor. Yani egiticilik agisindan benim
bahsettigim vaazlar ders anlatma videosu gibi oluyor.

K22: Genel olarak bakinca dedigim gibi kisa film olarak diisiinebiliriz. Ben
daha ¢ok dizi ve filmlerden yana oyumu kullanmak istiyorum. Bence bu alanda
biraz daha igerisinde komedi mizah barindiran dizi ve filmlerin olmamasi veya
yapilan bu tarz dizi filmlerde din adamlari, din insanlar1 var ama var veya yok
arasinda ya da dini ve ahlaki degerler iizerinde durulmuyor. Ben igerisinde
esprinin de oldugu niiktenin de oldugu dini degerlerin de verildigi dizi ve filmlerin
olmasi gerektigini daha ¢ok dnemsiyorum. Alternatif olmadigi ve insanlarin ¢ok
fala bu mecraya yoneldigi icin alternatif olunmasi gerektigini diisiindiigiim igin
bunlari séyliiyorum.

Arastirmada elde edilen bulgulara bakildiginda, egiticilik agisindan medyada yer
alan dini yayinlarin hangi tiirde olmasmi bekledikleri sorusuna 8’1 dizi-film tarzinda
olmasini istediklerini ifade ederken, 3’ii faydali her hangi bir tiir olabilecegini, 2’si
soru-cevap tarzinda olmasi gerektigini, 2’si tartigma programi tarzinda olmasi
gerektigini, 2°si uygulamali anlatilan programlar olmasi1 gerektigini ve 1’1 dini bir
program gibi degil de her hangi bir yayinda insanlarin fark etmeden dini bilgiyi
edinebilecegi programlar olmasi gerektigini ifade etmistir. 1 kisi hem vaaz hem de
dizi-film tarzinda olmasi gerektigini belirtirken 1 kisi de soru-cevap ve dizi-film
tarzinda olmasi gerektigini belirtmistir. 1 katilimci ise bu soruyu cevapsiz birakmastir.
Coklu cevaplar da g6z oniine alindiginda 22 katilimcinin 10°u dizi-film tarzinda dini

yaymlarin olmasini istediklerini ifade etmislerdir.

Turan’1n 2007 yilinda yaptig1 arastirma verilerine gore, katilimcilarin % 38,2’si
egitici 0gretici programlari izlemeyi tercih ederken, % 24,9’u sohbet programlarini, %

18,4’ de dini filmleri ve tartisjma programlarini izlemeyi tercih ettigini ifade
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etmistir.1*® Ersoy ve Bakir’m 2015 yilinda yaptig1 arastirmaya bakildiginda ise; haber
programlarinm % 21, dizi ve filmlerin % 46, yarigsma programlarinin % 10, diger
eglence programlarinin % 19 ve dini yayinlar1 da kapsayan diger programlarm % 4
oraninda izlendigi belirtilmektedir. Sonuglar dogrultusunda izleyicilerin dizi ve filme
daha fazla zaman ayirdiklar1 ve diger eglence programlariyla dizi ve film oranlar
birlestirildiginde % 75 civarinda eglence programlarinin tercih edildigi goriilmektedir.
Buradan hareketle 2015 yilinda Tiirkiye’de en ¢ok tercih edilen program tiirliniin dizi

ve filmler oldugu belirtilmektedir.>°

Sonug olarak, yapilan arastirmalara bakildiginda zaman igerisinde insanlarin
egitici Ogretici programlar yerine eglence igerikli programlar1 izlemeye ydneldigi
goriilmektedir. Yaptigimiz arastirmada da katilimcilarin son donemlerde daha ¢ok
izlemeyi tercih ettigi program tiirii olan dizi ve filmlerin icerisinde; dini motifler, dini

anlatimlar ve dini bilgilendirmeler gormek istedikleri goriilmektedir.

149 Tyran, “Televizyondaki Dini igerikli Programlarin Yetiskinler Uzerindeki Etkileri, s. 228.
150 Ersoy ve Bakir, “2015 Yili Reyting Listesi Program Analizi”, ss. 155-256.
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SONUC VE ONERILER

Sonu¢

Medyadaki dini igerikli yaymlarin din egitimi acisindan incelenmesini
amaglayan bu calismada, nitel arastirma yontemiyle saha ¢aligsmasindan elde edilen

bulgular 1s181nda ortaya ¢ikan sonuglar ve bu sonuglara bagli oneriler su sekildedir:

Aragtirmadan elde edilen bulgulara gore, katilimcilarin yarisi dini yaymlari
izlemedigini belirtmistir. Ancak ilerleyen sorularla birlikte degerlendirildiginde
aslinda katilimcilarin tamaminin dogrudan veya dolayli olarak medya araglarinda yer
alan dini yayinlarla bir sekilde muhatap olduklar1 ve bunlardan azda olsa etkilendikleri

goriilmektedir.

Arastirmaya katilan katilimeilarin cevaplarma bakildiginda, daha ¢ok izlenilen
bir yayin tiiri olmadig1 ve tercih edilen farkli yayin tiirlerinin katilimcilarin yaslarina
gore degiskenlik gosterdigi, daha ¢ok 36 yas ve iizeri katilimcilarin bilgi odakli

programlar izlemeyi tercih ettigi goriilmektedir.

Yapilan arastirmanin bulgularma gore katilimcilarin  biiylik ¢ogunlugu
izledikleri dini yayinlari, yayina katilan konuga gore sectikleri, cok azinin konuya gore
dini yaym izledigi goriilmektedir. Buradan hareketle izleyici i¢in, dini yaymnlarda

verilmek istenen bilgi degil bilgiyi kimin verdigi daha 6nemli oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin yaridan fazlasi dini yayinlarin kendi duygu ve diisiincelerini
etkilemesi icin tarafsiz olmasi gerektigini sdylerken ¢ok azi1 faydali ve dogru bilgi
icermesi gerektigini ifade etmistir. Bu nedenle bireylerin dini duygu ve diisiincelerini
etkileyebilmek i¢in yaymlarin tarafsiz olmasmin onemli oldugu, verilen bilginin

mabhiyeti ve dogrulugundan once katilimcilarin tarafsizligi onemsedigi goriilmektedir.

Arastirma bulgularma goére medyadaki dini programlara katilan kisilerin
alaninda uzman olmasmin, arastirmaya katilanlarin dini duygu ve diislincelerini genel
olarak olumlu yonde etkiledigi goriilmektedir. Bazi katilimcilarm duygu ve

diistincelerinde herhangi bir degisim meydana getirmedigi bulgusuna ulagilmistir.

Dini programlara katilan konuklara iligkin 6nemli bir bulgu da giyim kusamla
ilgilidir. Buna gore katilimcilarin ¢ogunlugun 6zenli ve temiz bir giyim ve kusama

sahip konusmacidan olumlu yonde etkilendikleri ve bu tarz konusmacilardan
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edindikleri bilgileri giinliik hayatlarinda pozitif anlamda kullandiklar1 goriilmektedir.
Katilimcilarm bir kismu ise izledikleri programda dekor ve fonun olumlu anlamda
etkilenmelerine sebep oldugunu soylemektedir. Fakat katilimeilarin cogunluguna gore
dini yayinlardaki dekor-fon vb. hususlar bireylerde olumlu veya olumsuz her hangi bir
etki meydana getirmemektedir.

Medyada yer alan programlarin giinliik dini pratiklerine ne kadar yansidiginin
soruldugu soruya katilimcilarin yariya yakini giinliik pratiklerinde pozitif anlamda
kullandiklarmi ifade etmislerdir. Bir kismi ise edindikleri bilginin tamamini degil
segici ve eleyici davrandiktan sonra o bilgiyi giinliik hayatlarinda olumlu anlamda
kullandiklarini belirtmislerdir Bu nedenle dini yayinlarda edinilen bilginin dogrudan
veya dolayli olarak bireylerin hayatlarini pozitif anlamda katki sagladigi sonucuna

ulagilmistir.

Medyadaki dini yayinlarin izlenme amaci agisindan bakildiginda katilimcilarin
yaridan fazlasinin dini yaynlar bilgi edinmek amaciyla izledikleri ve bu yaymlardan
edindikleri bilgilerden giinliik dini pratiklerini yerine getirirken faydalandiklar

sonucuna ulagilmustir.

Arastirmaya katilanlarin yaridan fazlas1t medyada yer alan dini yayin siirelerini
yeterli bulmadiklarini belirmektedirler. Yapilan dini yayinlarin fazla oldugunu fakat
faydali igerikleri barindiran yayinlarin yetersiz oldugunu ifade etmektedirler. Buradan
hareketle, bireylerin ihtiyaclarma hitap eden yayin siirelerinin arttirilmasi gerektigi

sonucuna ulagilmustir.

Arastirmaya katilanlar, her ne kadar dini yaymlardan edindikleri bilgileri
dogrudan ve dolayli olarak giinliikk hayatlarinda ve dini pratiklerinde kullandiklarini
ifade etseler de edindikleri bilgilerin diger kaynaklardan edindikleri bilgilerle
cakigmasi durumunda katilimcilarm tamamina yakiminin diger kaynaklara giivenmeyi

tercih ettigi goriilmektedir.

Medyada yer verilen dini bilginin egiticilik degeri agisindan bakildiginda
katihimcilarin yariya yakini dini dizi-film tarzinda yaymlarin egiticilik ve etkililik
acisindan 6nemli oldugunu ifade etmektedir. Bir kismi ise dini pratiklerinde kolaylik
saglayacak faydali bilgilerin verildigi programlar olmasi gerektigini ifade etmektedir.

Buradan hareketle her kesime hitap eden dini dizi-film ve faydali program sayilarinin
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arttirilmasi gerektigi sonucuna ulasilmigtir.
Oneriler

Medyada yer alan dini yayinlarin o6zellikle konuga bakilarak izlendigi
diistiniildiigiinde, dini yayinlardaki konusmacinin alaninda uzman olmasinin yaninda

giyim vb. konusunda da titizlik gdstermesi dnemlidir.

Bilgi giivenligi ve dogru bilgiye erisim hususunda ciddi sorunlar barindiran
medya araglarinin denetimsizligi medyaya karsi giivensizlik olusmasina neden
olurken, dini yaymlarm da bu durumdan etkilendigi arastrma bulgularinda
goriilmektedir. Buradan hareketle medya konusunda toplumsal bilinci arttiracak
calismalar yapilmalidir. Bu noktada 6zellikle geng bireyler i¢in egitim siirecinde dini

medya okuryazarlig1 faaliyetlerine yer verilebilir.

Medyada dini programlarin daha fazla ilgi cekici olabilmesi i¢in Ozellikle
genclere yonelik, onlarm ilgi ve ihtiyaglar1 ¢ergevesinde resmi kurumlar vasitasiyla

program igerikleri diizenlenebilir.

Yetiskin katilimcilarin dini yayinlari izlemekte 6ncelikli amaci bilgi edinmek
oldugu diisiiniildiigiinde, ilgi duyulan konular, beklentiler, ihtiyaclar ve O6grenme

Ozellikleri goz Oniine alinarak yayin igerikleri olusturulabilir.

Medyada canlandirilan bazi dini karakterlerin veya aktarilan dini bilginin
gercekle oOrtiismedigi goriilmektedir. Bu nedenle yayimci kuruluslar ve yapimcilar
[lahiyat Fakiilteleriyle veya DIB ile is birligi yaparak canlandirilan dini karakterleri

veya verilen dini bilgileri dogru temellere dayandirmasi 6nemlidir.

Medyada o6zellikle televizyonda yayinlanan bireylerin ihtiyaclarina hitap eden
dini programlarin yaymn saatlerinin arttirilmasi gerekmekte ve katilimcilara gore
sadece gilindiiz kusag1 veya gece ge¢ saatlerdeki programlarda degil ayn1 zamanda
dizilerin yaymlandig1 zamani kapsayan ve televizyonun en ¢ok izlendigi 19:00 ile
23:00 saatleri arsinda da dini programlara yer verilmesi din egitimi agisindan bir

farkindalik olusturabilir.
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EKLER

Ek 1. Kisisel Bilgi Formu ve Yapilandirilmis Miilakat Sorulan
Cinsiyetiniz:

( ) Erkek

( ) Kadin

Yasimz:

() 18-35 yas arasi

() 36-55 yas arasi

() 56-65 yas arasi

() 66 yas ve lsti

Egitim durumunuz:

() Ilkdgretim

() Ortadgretim

( ) On lisans

( ) Lisans

( ) Lisansiistii

Mesleginiz:

() Isci

() Memur

( ) Esnaf

( ) Calismryor

Dindarhk durumunuzu nasil degerlendiriyorsunuz?
( ) Cok dindar

( ) Dindar

( ) Biraz dindar

( ) Dindar degil

Dini konularda ilk bagvurdugunuz kaynak kimdir/nedir?
() Uzman kisiler

() Kitaplar

() Aile
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() Arkadas
() Internet

( ) Diger (liitfen belirtiniz)

Yilda ortalama okudugunuz kitap sayisi:
() 0-5 kitap

() 6-10 kitap

( ) 11-15 kitap

() 16 ve tizeri kitap

En cok takip ettiginiz medya araclan

() internet

( ) Televizyon

() Gazete

( ) Radyo

( ) Diger (Liitfen
belirtiniz)

Giinliikk zamaninizin ne kadarin1 medyaya ayirirsiniz?
() 2 saat ve daha az

() 3-6 saat

() 7-10 saat

() 11 saat ve iizeri

KATEGORI TEMA
1. Medyada dini yayinlar1 izleme durumunuzu
nasil degerlendirirsiniz?
2. Medyada daha c¢ok ne tiir dini yaymlar
izliyorsunuz? Nigin? (tartisma programi, vaaz, film, MEDYADA DINi
dizi) PROGRAMLARI
3. Dini yayinlar1 genelde hangi amagcla iZLEME
izlersiniz? (Bilgi, merak, giincel konular1 takip etme DURUMU

vb.)

4. Size gore bir dini yayimn izlenmesi i¢in ne
tiir 6zelliklere sahip olmas1 gerekir? (Reyting, ihtiyac,
konu, konuk i¢in vb)
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1. Bir dini yaymm sizin dini duygu ve
diislincelerinizi etkilemesi i¢in ne tiir 6zelliklere sahip
olmasin1 beklersiniz?

2. Bir dini yayinda izlediginiz kisinin dini
duygu ve disiincelerinizi etkilemesi i¢in ne tiir
ozelliklere sahip olmasii beklersiniz? (giivenirlik,
uzmanlik, samimiyet, taninirlik vb.)

3. Dini programlarin etkililigi agisindan dekor,
fon, giyim-kusam vb. sizin dini disiince ve
duygulariizi nasil etkiler? Nigin? (olumluysa neden
olumsuzsa neden )

MEDYANIN
ETKIiLERI

1. Medyada duydugunuz/6grendiginiz  dini
bilgi giinliik dini pratiklerinizi nasil etkiler?

2. Sosyal medyadan 6grendiginiz dini bilgi ile
diger kaynaklardan edindiginiz dini bilginin ¢atigmasi
durumunda hangisini tercih edersiniz? Nigin?

3. Dini  programlara  konusmacit  olarak
katilanlarin dinle ilgili anlatilar1 dini yagantimzda ne
derece etkilidir? (konusma tislubu ve beden dili vb.)

4. Egitici olabilmesi acisindan dini
programlarin siirelerinin yeterliligi konusunda ne
diistiniiyorsunuz?

5. Egiticilik acisindan medyada yer alan hangi
tir dini  yaymlarin daha etkili oldugunu
diistiniiyorsunuz? Nigin?

MEDYANIN DiN
EGITIMINE
ETKISi
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Ek 2. Etik Kurul Karan
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